%z ‘ & ROMANIA Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025

Consiliul Judetean Ilfov Proiect realizat de Cult Market Research.

Discover opportunities,
Solving problems,
Understanding consumers
Through cultural knowledge

ROMANIA

Consiliul Judetean Ilfov

IMARKET RESEARCH

Strategia pentru Tineret a judetului Ilfov 2017 — 2025

Martie 2018



ROMANIA Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025
Consiliul Judetean Ilfov Proiect realizat de Cult Market Research.

IMARKET RESEARCH

Cuprins:

Capitolul I. Contextul elaborarii Strategiei pentru tineret In judetul IIfov ..o 3
L. 1. DImensiunea 1e@iSIatiVa .........ccviiiiiiiieiieie et nr e r e 3
1. 2. DIMENSIUNEA SOCIALA ......ocviiiiiiiii i 6
1. 3. DIMENSIUNEA ECOMOIMICE ... viuveviitisieieieseee ettt sttt sr bbbt b e e e sr e Rt s bbb e e e e sn bt s bt bt et e e e e nnen e 13
1. 4. DIMensiunea €AUCATIONALA .........c.uiuiiiiiitiieiiiteiet sttt bbbt b bbbt b bbb 15

Capitolul II. Situatia tinerilor In Judetul IOV ..o e 18
b O Y11 (oo o] [oTo T 03 18 Lo [T | [0S 18
2. 1. Situatia SOCIO-ECOMOMUICE ... evivieieite ettt ettt st e e e s bbb bbb s b s s 21
2. 2. EXCIUZIUNG SOCIAIA .....veiiiiiiiiiesie sttt e bbb e n e r et r et e e nn e re e 28
2. 3. DISCIIMINGIE ...ttt bbb bbb bbbt 30
2.4, MODITIALE. ... 31
2. 5. Educatie §i fOrmare CONTINUA .........cooiiiiiiiiiiiiii it s 35
2. 6. ULHIZAIE TIC ...ttt 36
N R I 11 T=T 4 AN =1 ST P TSR PT SR 38
P T O Lo U o T (T TP PP VPP 39
2.0, SANALALE.......eiiviiirieti e E e R e e h e e e r e n e e nr e nre e 40
2. L0, SPONT .t E R R R R R Rt n R Rt R e 47
2. 11. Participarea la activitati culturale $i de TECIEETE ........cvverierreerieeie et stee e r e sreenneens 51
2. 12, PartiCipare-VOIUNTAIIAL ..........ccoeiiiiie ittt te et e e e e st e e te e te e teeseessaesteesteesaeenseenseaneesreenteens 55
2. 13, CNMIE T8 TINEIEL......eeieeeiieeeee et r et r et e e r e e s 60
2. 14, SOCIO-0EMOGIATICE ... ettt bbb bbb bbbt b e bttt b e bt 66
2. 15. Lista succintd a nevoilor tinerilor din judetul Ilfov — conform cercetarii desfasurate.........c.ccooevoveiiiencnnenn 69
2. 16. Concluziile Zenerale ale COTCELATTE .. ...uiuiiierriertieieritesteesiee st ettt ettt e b e et e e bt et e s e e sbeesbeesbeesbeeneannessresbeenreens 71
Previzionarea liniilor directoare ale Strategili..........ociriiiiiiriiiee e 74

Capitolul I11. ODIECHIVEIE SEFATEGIEH .. ..e.veveieiieeiiite ettt et b e e ebesre e 74
3. 1. Definirea contextului regional, national si european referitor la situatia tinerilor ...........ccooceeveeiiiiiiicnicnnns 74
3. 2. Viziunea, obiectivul strategic $i ObieCtiVele SPECITICE .....oiuiiiiiiiiiiiiiiisierie e 77
3. 3. Definirea criteriilor de prioritizare PENtrU PrOIECLE ........ooerieiierieere e 80
3. 4. Definirea prioritatilor, masurilor si a directiilor de aCHiUNE ...........cccoviiiiiiiiiiii i 85

Capitolul IV. Coerenta si conformitate cu politici nationale $i EUIOPENE ...........cevviviriiiniiiieie e 85
4. 1. Tendintele actuale si cele de perspectiva in realizarea politicilor privind tineretul .............ccccooeviinciiinenns 85

4. 2. Liniile directoare privind politicile de tineret, documentele strategice si politicile sectoriale la nivelul UE...86

4. 3. Obiective de implementare a politiCilor de tINEret..........ooeiiiiiii e 86
4. 4. Posibilitatea de complementaritate cu proiecte relevante la nivel national si regional ............ccocvvvviiiieninnns 87
4. 5. Fundamentarea absorbtiei in urmatoarea perioada de programe ............ccocevieereenieneeiesieneesee e 88
Capitolul V. Masuri de INTEIVENTIE .......ciuiiiiiiiii i bbb 88



ROMANIA Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025

Consiliul Judetean Ilfov Proiect realizat de Cult Market Research.

MARKET RESEARCH

Capitolul VI. Mecanisme de implementare $i programe de SUPOIT.........cccvirrrrieriereeieniresee e sreesreesresresseesreesreens 94
6. 1. Criteriile de evaluare $i MONItOTiZAre @ StrATEZICT ...vvvvvervrerieerieeirieie e e nneens 94

6. 2. Armonizare cu cadrul legislativ — Infiintare Consiliu CONSUNALIV .........c..eveereereerrreresersseseesese e seesee e 96

6. 3. Identificarea portofoliului de Proiecte - PrOPUNEIE.......coiiiiiiieriee ettt e 98
T o] [T To T =SSOSR 131
11 (PP 134



ROMANIA Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025 @
Consiliul Judetean Ilfov Proiect realizat de Cult Market Research.

IMARKET RESEARCH

Capitolul I. Contextul elaborarii Strategiei pentru tineret in judetul Ilfov

1. 1. Dimensiunea legislativa

Dimensiunea strategica si legislativa a tematicii tineretului a inceput sa capete amploare in
Uniunea Europeana si, implicit, In Romania. Legile si strategiile joaca un rol important in ghidarea
activitatilor de tineret din tarile membre ale Uniunii.

Obiectivele strategiilor dezvoltate vizeaza, in mod direct si indirect, tinerii si calitatea vietii
acestora in viitor.

1.1.1. Legislatia europeana

Romania se afla printre cele 194 de state care au adoptat Agenda 2030 pentru dezvoltare
durabila. Cele trei dimensiuni ale dezvoltarii durabile sunt domeniul economic, social si de mediu.

Tinerii sunt vizati in mod direct si pot contribui la indeplinirea celor 17 obiective de
dezvoltare durabila (ODD). Obiectivele globale au un impact semnificativ asupra vietii tinerilor si
sunt cele legate de educatia de calitate, egalitatea de gen si asigurarea muncii decente. ,,In Strategia
romaneasca revizuitd, se pune accentul pe sustinerea incluziunii persoanelor cu dizabilitati, a
tinerilor si a femeilor, in politicile de dezvoltare.”

Strategia Europa 2020 este, de asemenea, importanta pentru imbunatatirea calitatii vietii
tinerilor. Cele cinci dimensiuni vizate in cadrul Strategiei sunt legate de ocuparea fortei de munca,
educatie, incluziune sociali, inovare si mediu/energie?.

Uniunea Europeana sustine ca ,,Strategia UE pentru tineret promoveaza egalitatea de sanse
in domeniul educatiei si al integrarii profesionale si ii Incurajeaza pe tineri sa joace un rol activ in
societate.”

Strategia Uniunii Europene privind tineretul urmareste situatia actuala a acestora generata
de numeroasele oportunitdti si provocari ale societdtii contemporane, puternic automatizatd si
digitalizatd. Documentul demonstreaza ca tineretul este un grup vulnerabil in acest moment.

ISite Ministerul Afacerilor Externe, Agenda 2030 pentru dezvoltare durabild. Accesat la 13.09.2017, adresa:
https://www.mae.ro/node/35919

2Uniunea Europeani.(2010). Strategia Europa 2020. COM(2010) 2020 final , Bruxelles, accesat la:
https://www.mae.ro/sites/default/files/file/Europa2021/Strategia_Europa_2020.pdf

3Site Uniunea Europeani, Educatie, formare si tineret. Accesat la 22.09.2017, adresa: https://europa.eu/european-
union/topics/education-training-youth_ro
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Strategia Uniunii Europene privind tineretul poate fi tratatd ca un document de sine
statator, dar care pus in dialog cu Strategia Europa 2020 conduce la 0 imagine mai clara asupra
directiei Europei. Obiectivele acestei strategii sunt: crearea de oportunitati in domeniile educatiei,
ocuparii fortei de munca, creativitatii si antreprenorialului, imbunatatirea accesului si a participarii
depline a tuturor tinerilor la viata societatii si promovarea solidarititii intre tineri si societate®.

Tn 2001 a fost publicata Cartea Alba (White Paper) in cadrul Comisiei Europene. Aceasta
avea scopul de a asigura tinerilor posibilitatea de exprimare a opiniei si de a garanta faptul ca
dorintele lor vor fi cuprinse in politicile publice®.

1.1.2. Legislatia nationala

Strategia Nationalad pentru Tineret 2014 — 2020 a fost sustinuta de Consiliul Judetean Ilfov
prin adoptarea unor masuri ce urmaresc accesul tinerilor la servicii educationale, sportive si sociale
si la imbunititirea calititii acestora®. De asemenea, Consiliul Judetean Ilfov si-a asumat, conform
Strategiei de dezvoltare a judetului Ilfov Orizont 2020, asigurarea unor servicii de sprijin pentru

tinerii intreprinzitori in etapele cheie ale deschiderii unei noi afaceri’.

Tn ultimii 10 ani domeniul tineretului a fost din ce Tn ce mai bine reglementat in Romania:
Legea Tinerilor (Legea 350/2006), Legea nr. 69/2000 (privind educatia fizica si sportul), Legea
nr. 78/2014 (privind activitatile de voluntariat), Legea nr. 646/2002 (privind ajutorul de la stat
acordat tinerilor care doresc sa se stabileascd in mediul rural pentru a desfasura activitati
agricole/neagricole), Legea nr. 116/2002 (privind prevenirea si combaterea marginalizarii sociale),
Legea nr. 76/2002 (privind asigurarile de somaj si stimularea ocuparii fortei de munca), Legea nr.
258/2007 (privind practica elevilor si studentilor).

Articolul 1 din Capitolul 1 din Legea Tinerilor 350/2006 anunta scopul acestei legi dedicate
tinerilor: ,,Prezenta lege reglementeaza cadrul juridic necesar asigurarii conditiilor adecvate
integririi socioprofesionale a tinerilor, in conformitate cu aspiratiile acestora.”®

Institutiile locale si judetene joacd un rol cheie in relatia dintre tinerii din Roméania si
institutiile centrale care lucreaza la strategiile ce ii vizeaza in mod direct.

“Uniunea Europeana. Strategia Uniunii Europene privind tineretul. Accesat la: http://mts.ro/despre-
noi/legislatie/acte-normative-in-vigoare/strategia-uniunii-europene-privind-tineretul/

SComisia Europeana. Cartea Alba (White Paper). COM(2017) 2025 final, 1.03.2017, Bruxelles, Accesat la:
https://ec.europa.eu/commission/white-paper-future-europe-reflections-and-scenarios-eu27_ro

®Ministerul Tineretului si Sportului. Strategia Nationald pentru Tineret 2014 — 2020. Accesat la: http://mts.ro/wp-
content/uploads/2016/02/Strategia-tineret-final.pdf

"Consiliul Judetean Ilfov. Strategia de dezvoltare a judetului Ilfov ,,Orizont 2020”. Accesat la:
http://www.cjilfov.ro/index.php?option=com_content&view=article&id=188&Itemid=251&lang=ro

8Legea Tinerilor 350/2006accesati la:https://lege5.ro/Gratuit/geydambxga/legea-tinerilor-nr-350-2006
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Articolul 2 din Legea nr. 116/2002 (privind prevenirea si combaterea marginalizarii
sociale) identifica obiectivul acestui act legislativ. ,,Obiectul prezentei legi il constituie garantarea
accesului efectiv, in mod deosebit al tinerilor, la drepturi elementare si fundamentale, cum sunt:
dreptul la un loc de munca, la o locuinta, la asistentd medicala, la educatie, precum si instituirea
unor masuri de prevenire si combatere a marginalizarii sociale si mobilizarea institutiilor cu
atributii in domeniu.”® De asemenea, acest act legislativ vizeazi si rolul Agentiei Nationale pentru
Ocuparea Fortei de Munca. Conform Aliniatului 1 din Articolul 5, ,,Agentia are obligatia de a
realiza un acompaniament social personalizat pentru tinerii cu varste intre 16 si 25 de ani aflati in
dificultate si confruntati cu riscul excluderii profesionale, in scopul facilitarii accesului lor la un
loc de munca.” Tinerii sunt o categorie sociald vulnerabild daci judecim dupi rata de acces a
acestora pe piata muncii. De aceea, ANOFM joaca un rol important in dezvoltarea profesionala a
tinerilor. Aceastd entitate, prin intermediul agentiilor judetene, poate identifica posibilele
dezechilibre prezente pe piata muncii si eventualele oportunitéti ce pot fi accesate de tinerii fara
locuri de munca.

Aliniatul 2 din articolul 10 din Legea nr. 78/2014 privind reglementarea activitatii de
voluntariat Tn Romania vizeaza statutul acesteia: ,,Activitatea de voluntariat se considera
experientd profesionald si/sau in specialitate, in functie de tipul activitatii, daca aceasta este

realizatd in domeniul studiilor absolvite.”*!

Acest statut al voluntariatului ar putea fi promovat in randul tinerilor pentru a le oferi o
optiune pentru inceperea carierei in domeniul abordat in cadrul studiilor. Munca prestata de acestia
in calitate de voluntar nu va fi remuneratd. De asemenea, dacd acestia primesc venituri, contractul
de voluntariat nu poate Inlocui contractul individual de munca.

Pe langa dimensiunea economica si sociala, calitatea vietii este urmadrita in strategiile
pentru tineret. Aceastd dimensiune este influentata Tn mod direct de starea de sandtate a individului,
iar cea din urma este determinata de frecventa activitatilor sportive desfasurate. De aceea, sportul
nu lipseste din dimensiunea legislativa a problematicii tinerilor.

Articolul 5 din Versiunea consolidata a Legii nr. 69 din 28/04/2000 aminteste ca ,,Educatia
fizica scolara este disciplind obligatorie, prevazuta in planurile de invatamant cu un numar de ore
diferentiat, conform curriculumului stabilit de comun acord intre Ministerul Tineretului si
Sportului si Ministerul Educatiei Nationale.”'? Aliniatul 2 din Articolul 3 din aceeasi lege sustine
ca ,,Autoritatile administratiei publice si institutiile prevazute la alin. (1) au obligatia sa asigure,
cu prioritate, copiilor de varsta prescolard, tinerilor si persoanelor in varsta conditii pentru

%Legea nr. 76/2002 accesata la: http://www.mmuncii.ro

10 1dem.

Ul egea nr. 78/2014 accesati la: https://lege5.ro/Gratuit/gm4tsojsgi/legea-nr-78-2014-privind-reglementarea-
activitatii-de-voluntariat-in-romania

12 egea nr. 69 din 28/04/2000 accesati la: http://www.cdep.ro/pls/legis/legis_pck.htp_act_text?idt=22911
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practicarea exercitiului fizic, in vederea integririi sociale.”'® Astfel, practicarea unei activititi
fizice este asociata procesului de integrare sociala a reprezentantilor care fac parte din grupuri
sociale vulnerabile.

Ministerul Tineretului si Sportului din Romania este preocupat de introducerea activitatilor
fizice in viata tuturor cetatenilor, indiferent de categoria de varsta din care fac parte. De asemenea,
Ministerul intreprinde activitati de facilitare a accesului roméanilor la practicarea diferitelor forme
de sport. Tinerii care practica un sport in mod curent pot dezvolta comportamente sociale pozitive.
Cei care practica un sport de echipa 1si pot dezvolta, astfel, abilitdti necesare colaborarii cu diferite
tipuri de persoane in contextul competitiilor si conditiilor de stres.

Din punct de vedere economic, sportul aduce numeroase beneficii atat zonei in care se
desfasoara anumite activitdti, cat si regiunii si tarii. De aceea, orice initiativa antreprenoriald in
domeniul sportiv sau sub forma de competitie antreneaza mai multe resurse precum infrastructura,
mobilitatea si turismul, interactiunea cu alte persoane si formarea unor noi relatii de prietenie si/sau
de colaborare etc. De asemenea, Ministerul Tineretului si Sportului discuta in cadrul strategiei
despre impactul pozitiv al sportului asupra economiei locale, regionale si nationale.

1. 2. Dimensiunea sociala

Conform INS, la data de 1 iulie 2018, totalul populatiei cu domiciliul in judetul Ilfov era
de 429.946 locuitori, dintre care 125.050 persoane cu varste cuprinse intre 14 si 35 de ani.

Generatia actuald 0-14 ani reprezintd cea mai mica pondere in populatia Romaniei, ridicand
astfel problema unei natalitati scazute in ultimii ani. Judetul Ilfov se inscrie insd intr-un trend usor
ascendent, atat In ceea ce priveste evolutia demograficd a populatiei generale, cat si in ceea ce
priveste categoria de varstd 15-19 ani (Grafic 1 si Tabel 2).

Grafic 1. Evolutia populatiei tinere 14-34 ani din judetul Ilfov, pe categorii de virstd,
n perioada 2012-2017

13|_egea nr. 69 din 28/04/2000 accesati la: http://www.cdep.ro/pls/legis/legis_pck.htp_act_text?idt=22911



b

Consiliul Judetean Ilfov

Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025
Proiect realizat de Cult Market Research.

ROMANIA

4 N
36244
32068 32472 32236 32/869 1131(
e — L 33018

\ 33280 34032
28976

)]

8 2507 e=@==15-19 ani
g 21004 20317 20396

)] .
o === 20-24 ani
© 0< ~ ¢ : 19581

£ ey 18271 18471 19106 25-29 ani
=

= —>4=30-34 ani

Ani - 2012 - 2017

Sursa datelor: Institutul National de Statistica din Romdnia

Tabel 1. Evolutia populatiei Romaniei si a judetului Ilfov
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Populatie totala 2012 2013 2014 2015 2016 2017

La nivel national 22433741 | 22390978 | 22346178 | 22298253 | 22260798 | 22222894
La nivelul judetului

lifov 339940 352466 364954 376607 390919 460517

Sursa datelor: Institutul National de Statistica din Romania

Conform raportului Dimensiuni ale incluziunii sociale in Roménia, in anul 2015, riscul
de sardcie releva diferente in ceea ce priveste categoriile de varsta in populatie. Tinerii cu varste
sub 18 ani sunt cei mai afectati de saracie, iar starea de saracie a categoriei de varsta 18-24 ani s-a
accentuat, ajungand Tn 2015 sa afecteze mai mult de o treime din populatia de aceasta varsta.

Cea mai mare parte a respondentilor (41%) din cadrul Barometrului de Opinie Publica
Tineret 2016 au declarat ca veniturile familiale sunt suficiente pentru un trai decent, fara a permite
insd cumpdrarea unor bunuri mai scumpe.'* In 2016 procentul celor care declarau ca veniturile
familiale erau suficiente cel mult pentru strictul necesar era de 19%, comparativ cu 40% in anul
2014. In ambele valuri ale Barometrului, tinerii au declarat ca situatia economici din tara a fost
resimtitd asupra vietii personale prin necesitatea reducerii cheltuielilor familiei (54% - 2014; 27%
- 2016) si prin sciderea veniturilor personale (42% - 2014; 20% - 2016). Tn anul 2016, 6% dintre

“Ministerul Tineretului si Sportului. Barometrului de Opinie Publicd Tineret 2016. accesat la:http://mts.ro/wp-
content/uploads/2016/12/1.-Barometru-de-opinie-publica-tineret-2016.pdf
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tinerii chestionati au fost nevoiti s intrerupa studiile, 1ar 18% au fost nevoiti sa inceapa sa lucreze.

Tn cadrul studiului sociologic realizat la nivelul judetului Ilfov, tinerii respondenti din
categoria de varstd 14-24 ani nu au putut evalua gradul de multumire cu veniturile obtinute
deoarece proportia celor care au un venit fix este una redusa. Tinerii din [lfov care se regasesc in
categoria de varsta 25-29 de ani au declarat ca sunt multumiti cu veniturile obtinute intr-o proportie
de 53%, iar 11% dintre acestia s-au pozitionat ca fiind foarte multumiti cu veniturile obtinute.
Tinerii din categoria de varsta 30-35 de ani care locuiesc in judetul llIfov s-au pozitionat intr-0
proportie de 41% ca fiind multumiti cu veniturile obtinute iar 16% ca fiind foarte multumiti. Din
aceste date reiese cé tinerii din judetul Ilfov au o satisfactie mai ridicata cu veniturile lor decat
tinerii care au fost intervievati la nivel national (in cadrul Barometrului de Opinie Publica Tineret
2016) cu privire la veniturile familiilor din care fac parte.

Totusi, principalul motiv care produce nemultumire tinerilor a fost atat in 2014, cat si in
2016 venitul de care acestia beneficiaza (23% in 2014; 12% in 2016). Comparativ cu alte aspecte
ale vietii tinerilor (relatiile cu familia, petrecerea timpului liber, etc.) venitul reprezintd aspectul
evaluat cel mai putin multumitor. Totodata, conditiile economice si sociale la care tinerii au acces
(sansa de a avea un loc de munca, o locuintd corespunzatoare, conditiile de trai, coruptia) au fost
evaluate drept probleme de catre majoritatea tinerilor in ambele valuri de realizare a Barometrului.
Asteptarile tinerilor cu privire la calitatea vietii sunt legate, Tn principal, de starea de sanatate, de
a avea o familie si, in egald misuri, de a avea succes profesional si a avea bani.'®

In cadrul studiului sociologic realizat la nivelul judetului Ilfov, 9 din 10 tinerii chestionati
au declarat cd sunt multumiti sau foarte multumiti cu conditiile de locuire. Din aceste date reiese
ca tinerii din judetul Ilfov isi percep situatia locativa (confortul generat de accesul la utilitdti) ca
fiind mai buna decat media la nivel national.

Incadrarea tinerilor pe piata muncii

In anul 2016, rata somajului era de 4,8% in randul populatiei active, putin mai crescuti in
randul barbatilor (5,2%) decat in randul femeilor (4,3%). Judetul Ilfov Inregistreaza o ratd mai
scazuta a somajului decat media nationala, de 1,1% cu o diferenta foarte mica intre sexe.

In trimestrul T al anului 2017, INS a raportat ca procentul persoanelor active pe piata muncii
pe grupe de varste in cadrul populatiei tinere in Romania era de 9,3% in randul populatiei de 15-
19 ani, 44,7% pentru categoria 20-24 ani, 78,6% pentru 25-29 ani si 81,3% pentru populatia cu
varste cuprinse Intre 30 si 34 ani.

B Ministerul Tineretului si Sportului. Barometrului de Opinie Publica Tineret 2016. accesat la:
http://mts.ro/noutati/tineret-2014-barometrul-de-opinie-publica-situatia-tineretului-si-asteptarile-sale/
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Conform AJOFM Ilfov numarul mediu de tineri someri Inregistrati cu varsta pana in 29 de
ani n perioada ianuarie-octombrie 2017 este de 350, maximul inregistrandu-se in luna septembrie
a anului. Din totalul somerilor inregistrati la AJOFM Ilfov in anul 2017, in medie, 10% erau tineri
cu varsta sub 25 de ani, 10% erau tineri cu varsta intre 25 si 29 de ani, iar 19% erau persoane cu
varsta intre 30-39 de ani.

Dintre tinerii din Ilfov care nu aveau loc de munca si erau inregistrati la AJOFM au
participat la cursuri de formare profesionala 47 de tineri dintre care 19 aveau sub 25 de ani si 28
intre 25 si 35 de ani.

Cea mai mare categorie de someri inregistrati la AJOFM Ilfov, judecand dupd numarul
acestora, este cea a persoanelor cu varste cuprinse intre 40 si 49 de ani.

In ceea ce priveste ocupatia tinerilor romani chestionati in cadrul Barometrului de Opinie
Publica Tineret 2016, peste jumadtate dintre acestia erau angajati (52%), iar o treime erau
elevi/studenti. Dintre respondentii ocupati, 13% desfasoara cel putin doud activitati remunerate.
Oportunitatea gasirii unui loc de munca a reprezentat o problema pentru aproximativ un sfert dintre
tineri care nu au reusit sd se angajeze pentru o perioadd de 6 luni sau mai mult. Totusi, aproximativ
o treime dintre respondenti au fost nevoiti sa refuze un loc de munca oferit la un moment dat, in
majoritatea cazurilor din cauza unui salariu nemultumitor. Alt motiv pentru care tinerii au refuzat
postul respectiv a fost nepotrivirea cu propriile aspiratii (22%).

In anul 2016 tinerii au declarat ca intentioneazi si isi intemeieze propria afacere ntr-o
masurd mai mica decat in 2014. Procentul celor nehotarati cu aceastad decizie a crescut de la 20%
(2014) la 28% (2016). Tinerii care ar dori sa porneasca o afacere au declarat in 2016 ca se gandesc
la domenii precum consultantd si comert (cu o crestere de la 28% in 2014 la 38% 1n 2016), dar si
spre agricultura, zootehnie, pisciculturd, silvicultura (15% 1n 2016, scadere usoarad de la 17% in
2014), turism, mici constructii si finisaje (13% 1n 2016) sau mica industrie si mestesugarit (5% Tn
2016).

Perceptia tinerilor cu privire la modalitdtile prin care un tanar poate avea succes in cariera
nu este una clar conturata — 47% dintre tinerii din Roméania nu stiu cum se poate dobandi succesul
in carierd 1n ziua de astdzi. Totusi, munca si efortul personal reprezinta un factor mentionat de 13%
dintre tineri, buna pregatire profesionald de catre 12%, iar relatiile si pozitia sociald sunt
mentionate de catre 10% dintre participantii la studiu.
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Mobilitate

Tn anul 2016, un sfert dintre tinerii romani participanti la Barometrul de Opinie Publica
Tineret faceau naveta zilnic (comparativ cu 22% in 2014), iar 7% locuiau temporar in localitatea
in care invatau sau munceau (10% in 2014).

In ceea ce priveste migratia externd, INS raporteazi pentru anul 2016 un total de 22.807
inclusa si in Barometrul realizat in anul 2016 si 2014. Intentia de a pleca temporar din tara pentru
a munci a fost mai scazuta in anul 2016, comparativ cu anul 2014 (31% - 2016; 38% - 2014). Cei
mai multi dintre acesti tineri (28%) si-au propus sa plece in termen de 2-3 ani, in timp ce 14%
intentionau sa plece chiar in anul realizarii Barometrului (2016).

Tn ambele valuri ale Barometrului principalul motiv pentru care tinerii intentionau s plece
din tard pentru a lucra a fost lipsa unor venituri suficiente pentru traiul zilnic. In acelasi timp, tinerii
au fost atrasi si de posibilitatea de a strange bani pentru a cumpara o casa (17%), dar si de traiul la
care pot aspira prin schimbarea domiciliului in alta tara (17%).

O mare parte din populatia cu varste cuprinse intre 14-35 de ani a avut o experienta de
migratie indirectd prin intermediul membrilor familiei care au lucrat in strainatate (39% in 2016;
58% in 2014). Experienta de lucru in strdinatate a tinerilor a pastrat proportii asemanatoare in cele
douad valuri de realizare a Barometrului: 14% dintre tineri au declarat in 2016 ca au lucrat pentru
un timp in strainitate in ultimii 2 ani, iar 15% au declarat acest lucru in 2014. Tn anul 2014 mai
multi tineri si-au vizitat recent rudele in strdinatate (76% In 2014, comparativ cu 20% in 2016).
Aproximativ o treime dintre tineri au practicat turismul in strainatate (procentele din 2014 si 2016
sunt asemanatoare).

Participare civica si politica

Atat in anul 2014, cat s1in 2016, increderea tinerilor in guvern, parlament, partidele politice
si presedintic a fost una scazuta. Institutia care se bucura de cea mai mare incredere in randul
tinerilor in 2016 a fost Armata (54% dintre respondenti au mare sau foarte mare incredere).

Interesul politic al tinerilor a fost in continuare unul scazut si in anul 2016, atat la nivel
local, cat si national si european. Totusi, procentul celor care nu sunt interesati de politica a fost
unul mai scdzut in anul 2016 decat in 2014. De asemenea, tinerii au sustinut in 2016 ca au incredere
scazutd in capacitatea oamenilor asemanatori lor de a influenta hotararile importante care se iau la
nivel local (21%) si la nivel national (17%).

In ceea ce priveste comportamentul de vot, procentul tinerilor care au declarat ci au votat
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in ultimii 2 ani din momentul chestionarii a fost cu 3 procente mai scazut in anul 2016 decat in
anul 2014 (70%-2014; 67%-2016). Tn general, nu exista diferente semnificative in ceea ce priveste
proportia tinerilor care se implica politic (participare la referendumuri, actiuni electorale) sau civic.
Totusi, proportia tinerilor care au declarat in 2016 ca se implica in activitati de voluntariat a fost
cu 6% mai scazuta fata de 2014 (20%).

Vulnerabilitati ale grupului tinta

Pentru a combate excluziunea sociala si pentru a ameliora vulnerabilitatile caracteristice
grupului tintd este nevoie de identificarea modalitatilor si entitatilor prin care tinerii in situatie de
excluziune sociala pot fi ajutati, iar cei intr-o posibila situatie de risc sa fie sprijiniti pentru a depasi
momentele de vulnerabilitate.

Din ambele valuri ale Barometrului reiese faptul ca familia reprezinta principalul sprijin al
tinerilor. Acestia apeleaza la familie nu doar pentru luarea unei decizii majore 1n viatd sau atunci
cand intdmpina probleme financiare, ci si pentru alegerea unei profesii, gasirea unui loc de munca
sau cand se confrunta cu rezultate scolare slabe.

Totusi, pentru a gési un loc de muncd, a alege profesia si pentru a interveni asupra
rezultatelor scolare slabe, de multe ori tinerii nu cer sprijinul nimanui si prefera sa se descurce
singuri. In afari de situatia cdutirii unui loc de munca, proportia tinerilor care apeleazi la
organizatii, institutii publice sau private este una scazutd, preferinta fiind aceea de a apela la
persoane cat mai apropiate.

Intrebati cu privire la sentimentul de discriminare, 6% dintre tinerii chestionati prin
intermediul Barometrului de Opinie Publica Tineret 2016 au declarat ca se simt discriminati in
special pe baza apartenentei etnice (3%), dar si orientarii sexuale, bolilor cronice, infectarii cu HIV
sau unei invaliditati.

Desi un mare procent al tinerilor nu s-a declarat neapdrat discriminat pe baza etniei,
orientdrii sexuale, bolilor etc., gradul de tolerantd al acestora tineri fatd de diferite categorii
discriminate nu este unul crescut. Tinerii isi exprima cel mai putin toleranta fatd de persoanele
dependente de droguri, cele cu probleme psihice, persoanele refugiate, homosexuali si persoane
cu HIV. Tinerii sunt mai putin predispusi sa discrimineze pe fundamente etnice sau pe baza
dizabilitatilor fizice.

Desi tinerii nu au participat la manifestari impotriva unor categorii de persoane, conform
Barometrului de Opinie Publica Tineret 2016, acestia au fost expusi mesajelor dure indreptate
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impotriva cuiva sau a ceva (22% adesea, 39% rar), au exprimat ei Insisi opinii puternic negative
Tmpotriva cuiva in cercul de prieteni (7% adesea, 30% rar) sau au scris opinii puternic negative in
social media (3% adesea, 8% rar).

Stil de viata, timp liber, sdnatate si sport

Pentru tinerii romani chestionati prin intermediul Barometrului de Opinie Publica Tineret
2016, sanitatea defineste cel mai puternic notiunea de calitate a vietii. In anul 2016, tinerii erau
cel putin multumiti de propria stare de sanatate in proportie de 83% (comparativ cu 76% 1n 2014)
si 9 din 10 respondenti considerau ca este important sau foarte important sa aibd un stil de viata
sanatos.

Pentru a-si mentine starea de sdndtate, in 2016 tinerii au declarat ca ocazional sau cu
regularitate consuma fructe si legume (93%), fac miscare (inclusiv mersul pe jos) cel putin 30
minute pe zi (89%), consuma cel putin 2 1 de apa pe zi (83%), evita consumul de tutun si alcool
(79%), evita sa consume alimente sarate sau bogate 1n grasimi (72%) sau practica un sport (54%).
Peste 90% dintre tinerii chestionati in cadrul Barometrului din 2016 includeau in alimentatie fructe
si legume crude cel putin de cateva ori pe sdptamana, iar peste trei sferturi dintre acestia consumau
alimente naturale.

Aproximativ o patrime dintre tineri consumau in 2016 alimente de tip fast food cel putin
de 2-3 ori pe saptamana, trei sferturi consumau cafea cu aceeasi frecventa si 38% consumau alcool
cel putin de 2-3 ori pe luna. Droguri usoare au declarat ca au consumat cel putin de 2-3 ori pe an
7% dintre tinerii chestionati. Proportia tinerilor fumatori s-a mentinut asemanatoare si in 2016, la
aproximativ o treime dintre acestia. Cei mai multi dintre tineri fumau in 2016 Intre 10-20 de tigari
pe zi (43%).

La nivelul judetului Ilfov, Directia de Sdnatate Publica a Judetului Ilfov a raportat la data
de 22.11.2017 urmatoarele:
a. Numarul total de medici din judetul Ilfov (toate specializarile): 792
b. Numarul de spitale din judetul Ilfov: 10 spitale (5 in sectorul public si 5 in sectorul privat)
C. Numarul medicilor de familie din judetul Ilfov: 171 (in medie 4 medici pe localitate)
d. Numarul de tineri cu boli cronice la nivelul judetului Ilfov: 4449. Ceea ce inseamna un
procent de 3,7% din totalul tinerilor din judetul Ilfov.
e. Numarul mamelor adolescente din judetul Ilfov (cu copii cu varsta intre 0 si 2 ani): 862
(6,5% din totalul mamelor cu copii de aceasta varsta)
Procentul copiilor vaccinati din totalul copiilor din judetul Ilfov — Anul 2016: 85%
g. Procentul copiilor vaccinati din totalul copiilor din judetul IIfov — Anul 2017: 88%
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Directia de Sanatate Publica a judetului nu a putut sid ofere date cu privire la
efectivul/procentul tinerilor cu dizabilitati si numarul/procentul tinerilor care au fost victime ale
abuzului (Inregistrati si care au avut nevoie de Ingrijiri medicale).

Din discutia cu reprezentantul Directiei am aflat cd aceasta nu trateazd ca o grupa
diferentiata segmentul de varsta 14-35 de ani.

O evaluare a sistemului de sanatate din judetul Ilfov de catre tineri (chestionati sau
participanti la consultarile publice) poate fi consultatd in Capitolul 1I. Situatia tinerilor in judetul
[Ifov.

Utilizare TIC

O zecime dintre tinerii roméani nu utilizau deloc calculatorul in anul 2016, n timp ce 65%
dintre acestia 1l utilizau zilnic. Pentru muzica, filme si jocuri calculatorul era utilizat in proportie
de 71% dintre respondenti cu o frecventa de cel putin 2-3 ori pe sdptdmand, iar ca instrument de
lucru de aproximativ doua treimi dintre acestia. In acelasi an, internetul era utilizat zilnic de 83%
dintre tineri (cu 8% mai mult decat in 2014), in cea mai mare parte pentru comunicare, informare
si jocuri $i mai putin pentru cumparaturi/vanzari, pentru a interactiona cu institutii publice sau
pentru a expune opiniile cu privire la subiecte civile si politice pe blog-uri sau retele de socializare.

Participare la evenimente culturale si recreere

Intr-o zi obisnuiti din sdptimana, in cea mai mare parte, tinerilor le rimaneau in anul 2016
aproximativ 3-4 ore pe zi (42%) timp liber, iar in week-end 5 ore sau mai mult (66%). Majoritatea
tinerilor petreceau pe drumul dintre casd si scoald/serviciu (atat in 2016, cat si in 2014) 15-30
minute (55%), iar o cincime dintre respondenti petreceau peste o ord si jumatate parcurgand acest
drum.

Principala activitate recreationala aleasa de tineri, conform Barometrului de Opinie Publica
Tineret, este vizionarea programelor de televiziune. Mersul la cinematograf, teatru, opera, balet,
concerte sunt mai degraba activitati la care tinerii participa de 2-3 ori pe an.

Mersul la baruri, terase si practicarea unui sport sau a activitdtilor fizice sunt mai degraba
activitati lunare de recreere. Printre cele mai putin frecvente activitati de relaxare la care participa
tinerii se numara implicarea in organizatii culturale, cluburi de tineret sau cele sportive. De
asemenea, vizitele la muzee, galerii sau monumente istorice sunt mai degraba activitati lunare la
care tinerii participa.

1. 3. Dimensiunea economica
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In anul 2016, conform Bincii Mondiale, PIB-ul pe cap de locuitor in Romania era de
aproximativ 9474 de euro. Romania inregistreaza unul dintre cele mai scazute valori ale PIB-ului
la nivelul Uniunii Europene. PIB-ul pe cap de locuitor in regiunea Bucuresti-llfov are cele mai
ridicate valori in cadrul unei analize comparative pe regiuni in 2015 (Tabel 3). Acest lucru indica
un potential crescut pentru implementarea unei strategii de tineret i a unor bune masuri de practica
in judetul Ilfov.

Tabel 2. PIB-ul regional in Romania, 2015

PIB mil. Euro | PIB pe cap de | PIBin SPC* PIB pe cap de
locuitor euro mil. euro locuitor in SPC*

euro
159964 8100 326228 16500
Macroregiunea 1 35635 7200 72674 14700
Nord Vest 18267 7100 37254 14400
Centru 17368 7400 35420 15100
Macroregiunea 2 33636 5900 68597 11900
Nord Est 15864 4900 32353 9900
Sud Est 17772 7200 36244 14600
Macroregiunea 3 64559 12100 131660 24700
Sud Muntenia 20404 6700 41613 13700
Bucuresti-lifov 44154 19300 90048 39400
Macroregiunea 4 26037 6800 53099 13900
Sud Vest Oltenia 11382 5700 23212 11600
Vest 14655 8100 29887 16500

Sursa datelor: Eurostat/ *SPC = Standardul Puterii de Cumparare

Tn anul 2015, la nivelul judetului IIfov, conform INS, numarul unitatilor locale active din
industrie, constructii, comert si alte servicii era de 19726, cea mai mare parte a acestora fiind
inregistrate in domeniul comertului cu ridicata si cu amanuntul, repararea autovehiculelor i
motocicletelor (7553), activitatii profesionale, stiintifice §i tehnice (2281), constructiilor (1864),
iar cele mai putine in domeniul industriei extractive (24). Cifra de afaceri a unitatilor locale active
la nivelul judetului Ilfov a fost in anul 2015 de 68162 milioane lei, cu un total al investitiilor brute
de 6474 milioane lei. Investitiile cele mai ridicate au fost in tranzactiile imobiliare, inchirieri si
activitati de servicii prestate, in principal, intreprinderilor (2356 milioane lei), in timp ce
investitiile brute n invatamant nu au depasit 4 milioane lei in 2015.

Cea mai mare parte a firmelor este situatd in vecinatatea capitalei, activitatea

antreprenoriald concentrandu-se in jurul localitatilor Voluntari, Otopeni, Popesti Leordeni,
Afumati, Corbeanca, Chiajna si Bragadiru. Pe langd amplasarea favorabild fatad de capitald,
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accesibilitatea rutiera are, de asemenea, un rol in formarea unor centre antreprenoriale cu densitate
crescuta (spre exemplu DN1).

Tn anul 2015, INS raporta un castig salarial nominal mediu net lunar de 2267 lei la nivelul
judetului Ilfov, cu cele mai mari valori in domeniul informatiei si comunicarii (4566 lei), iar cele
mai scazute in serviciile administrative si activitdtile de servicii suport (1253 lei).

1. 4. Dimensiunea educationala

Ocupare educationala si atitudini privind procesul educational

Gradul de Incadrare in unitatile de Invatdmant al populatiei de varsta scolard in anul 2015,
la nivel national, era de 78,2% pentru categoria de varstd 15-18 ani si de 65,2% pentru categoria
19-23 ani si peste. In Tabelul 4 poate fi consultat numarul de absolventi pe niveluri de studii in
judetul Ilfov (primar, gimnazial, liceal, universitar).

Tabel 3. Absolventi pe niveluri de educatie in judetul Ilfov, 2015

Nivel studii Numar absolventi 2015
Primar si gimnazial (inclusiv invatamant special) 2735
Liceal 1591
Postliceal (inclusiv Tnvatamant special) 60
Tehnic de maistri 26
Universitar —absolventi cu diploma (licenta, master, cursuri 35
postuniversitare, doctorat sau postdoctorat)

Sursa datelor: Institutul National de Statistica din Romdnia

Conform INS, in judetul Ilfov existd 132 de unitati de invdtdmant, dupa cum urmeaza: 1
unitate de invatamant ante-prescolar, 49 unitati de Invatdmant prescolar, 63 unitdti de invatamant
primar si gimnazial (inclusiv Invatamantul special), 18 unitati de invatdmant liceal si 1 unitate de
invatamant superior — licenta.

Conform Institutului National de Statistica, la nivelul judetului Ilfov, in anul 2015, rata
abandonului scolar pentru invatamantul primar i gimnazial a fost de 2,1%, apropiata procentual
de cea din 2014 (2,2%) si mai crescuta decat in anul 2013 (1%). Comparativ cu media nationala,
judetul Ilfov a inregistrat valori mai crescute in ceea ce priveste rata abandonului scolar (1,8% in
2015, 2% in 2014), cu exceptia anului 2013, cand judetul Ilfov s-a plasat sub media nationala de
1.5%.

Tabel 4. Evolutia principalilor indicatori pentru situatia educationali in judetul Ilfov
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2012 2013 2014 2015 2016
Unitati scolare 83 119 129 128 132
Numar clase 1065 1161 1722 1747 1760
Personal didactic 2350 2646 2776 2762 2747
Populatia scolara 45060 47581 48934 48103 49317
Gradul de cuprindere
e oo . 82,9% 82,6% 73,7% 72,5% -
in invatamant*
Rata abandonului
scolar (primar si
) X k - 1% 2,2% 2,1% -
gimnazial) la nivelul
judetului lifov
Rata abandonului
) ) 1,4% 1,5% 2% 1,8% -
scolar la nivel national

Sursa datelor: Institutul National de Statistica din Romdnia
*Indicator mdsurat pentru populatia scolara pe toate grupele de varste

In ceea ce priveste atitudinile si perceptiile tinerilor cu privire la educatie, Barometrul de
Opinie Publici Tineret 2016 aratd o usoard modificare fati de anul 2014. In general, tinerii
considera ca scoala ajuta in mare masura la formarea unei culturi generale (36%-2014, 38%-2016).
Tinerii considera, intr-un procent mai mic, ca scoala raspunde la nevoile pietei muncii (20%-2014,
25%- 2016) sau pentru a pregati generatia tanara pentru viata (25%-2014, 27%-2016).

Participantii la Barometrul din 2016 au avut intr-un procent mai mic decat participantii din
2014 piedici sau nepliceri de-a lungul experientei lor cu institutiile si procesul de invitamant. in
anul 2014, 8 din 10 tineri considerau cd 1n scoald nu existd activitati extragcolare si cunostintele
acumulate sunt insuficient aplicate. Tn anul 2016, doar 60% dintre tineri considerau aceste aspecte
adevarate.

Desi diferentele statistice nu sunt mari, orarul incarcat si volumul mare de informatii
predate devin in 2016 cele mai pregnante nemultumiri ale elevilor cu privire la procesul
educational.

Implicarea tinerilor, atat in anul 2014, cat si in 2016, in programe, proiecte comunitare,
activitati de consiliere, tabere etc. este una scazuta. Activitatile in care tinerii s-au implicat intr-o
proportie mai ridicata sunt competitiile sportive si voluntariatul — 7%, respectiv 6% din populatia
chestionata. La cursuri de calificare au participat in anul 2016 mai putin tineri: 17%, comparativ
cu 24% in anul 2014.
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Surse de date utilizate:
Barometrul de Opinie Publica Tineret, 2016 si 2014
Institutul National de Statistica (Tempo, raportari statistice si rapoarte)

Surse utilizate:

Consiliul Judetean Ilfov

Ministerul Afacerilor Externe

Ministerul Tineretului si Sportului din Roménia
Agenda 2030 (Organizatia Natiunilor Unite)
Strategia Europa 2020

Strategia Uniunii Europene privind tineretul
Strategia Nationala pentru Tineret 2014 — 2020
Legea Tinerilor 350/2006

Strategiei de dezvoltare a judetului Ilfov Orizont 2020
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Capitolul II. Situatia tinerilor in judetul Ilfov

In cadrul acestei sectiuni sunt prezentate rezultatele cercetirii demarate si interpretirile
acestora. Citatele extrase din consultarile publice si din interviuri sunt marcate cu ghilimele si, in
cele mai multe cazuri, urmate de titulatura persoanei care a exprimat acea idee.

2. 0. Metodologia studiului

A. Ancheta Sociologica — componenta cantitativa a studiului

Instrument de cercetare: Chestionar

Populatia tinta: tinerii intre 14 si 35 de ani cu domiciliul in judetul Ilfov. Populatia tintd a fost
impartita pe grupe de varsta dupa cum urmeaza: 14/15-19 ani, 20-24 ani, 25-29 ani, 30-34/35 ani.
Metoda de culegere a datelor: PAPI (Pen and Paper Interviewing)

Durata medie de aplicare a unui chestionar pe teren: 20 minute

Esantion: esantionul este de 1064 de persoane (numarul respondentilor)

Marja de eroare: +3%

Nivel de incredere: 95%

Inainte de a incepe colectarea datelor specialistii din cadrul Cult Market Research au
realizat o activitate de desk research pentru a colecta din surse oficiale, asa cum este Institutul
National de Statisticd, mai multe date despre populatia tinta. Astfel s-a putut calcula distributia
exacta a fiecarei categorii din esantion. Esantionul este o ”oglindire” a populatiei tintd in functie
de urmatoare criterii: grupe de varsta, gen si mediu de rezidenta.

Conform datelor INS la 1 iulie 2018 populatia totala cu domiciliul in judetul IIfov era de
429.946 persoane. Populatia cu varste cuprinse intre 14 si 35 de ani era de 125.050 persoane.

Distributie populatie Ilfov

Populatie
Total 125050
Urban 57495
Rural 67555
Masculin 62023
Feminin 63027
14-19 ani 24184
20-24 ani 21150
25-29 ani 31631
30-35 ani 48085

18



B @ ROMANIA Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025 @
Consiliul Judetean Ilfov Proiect realizat de Cult Market Research.

IMARKET RESEARCH

Categoria de persoane cu varste cuprinse intre 14 si 19 ani a fost suplimentatd deoarece
aceasta categorie este foarte importanta pentru dezvoltarea social-economica a judetului, de aceea
am considerat ca trebuie tratatd mai atent. Categoria de persoane (14-19 ani) este constituita de cei
care vor deveni adultii care vor contribui la dezvoltarea judetului in viitor. Ei sunt categoria de
tineri care vor beneficia cel mai mult de strategia de tineret a judetului Il1fov. Conform distributiei
populatiei 14-35 de ani raportata de INS pentru judetul Ilfov, categoria 14-19 ani ar fi trebuit sa
reprezinte 22% din esantion, dar datorita suplimentarii reprezintd 32% din esantion.

B. Analiza nevoilor si a potentialului pe sectoare si domenii de activitate — componenta
calitativa a studiului

Instrument de cercetare: ghidul de interviu

Populatia tinta: reprezentanti ai ONGT-urilor din judetul Ilfov sau reprezentanti ai institutiilor
publice judetene sau Consiliul Elevilor.

Metoda de culegere a datelor: interviul fatd in fata sau prin Skype

Durata medie a unui interviu: 60 de minute.

Cele 8 interviuri au fost realizate de cercetatori din cadrul Cult Market Research, respectandu-se
principalele teme de discutie mentionate in Caietul de sarcini.

C. Consultarea populatiei si a actorilor cheie — componenta calitativa a studiului

In luna noiembrie 2017 au fost desfasurate trei consultiri publice. Pentru a nu Ingreuna
analiza, am ales sd facem referire la consultari astfel: consultarea publica 1 (la care au participat
reprezentanti ai institutiilor publice si ai ONGT-urilor — 7 participanti), consultarea publica 2 (la
care au participat elevi ai Colegiului Silvic ,,Theodor Pietraru" Branesti - 10 participanti) si
consultarea publica 3 (la care au participat elevi ai Liceului Teoretic ,,Joan Petrus” Otopeni - 10
participanti).

Discutiile au fost moderate de cercetatori din cadrul Cult Market Research. Acestea au fost
realizate pe baza unor ghiduri de discutie ce vizau principalele teme de interes.

In Etapa a Ill-a a proiectului au fost desfisurate alte doui intalniri de lucru pentru a
obtine informatii relevante pentru revizuirea Strategiei in varianta draft. Prima intalnire a constat
intr-o consultare publica la care au participat reprezentanti ai Consiliului Judetean Ilfov si
reprezentanti ai organizatiilor non-profit care activeaza in judetul Ilffov. A doua consultare a
constat Tn realizarea unei intalniri de lucru la Consiliul Judetean Ilfov in care s-au conturat si
concretizat formele finale ale proiectelor si activitatilor propuse.

Rezultatele cercetarii (cantitative si calitative) au fost grupate pe teme si au fost incluse
in aceeasi analiza. Am ales sa le prezentam tematic pentru o mai buna sintetizare a informatiilor si
pentru simplificarea structurii proiectului.

Fotografie 1. Consultarea Publica 1
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2. 1. Situatia socio-economica

Dimensiunea sociala si economica a situatiei tinerilor este una extrem de complexa si strans
legatd de celelalte aspecte ale vietii in judetul Ilfov. Mai jos, am ales sd prezentdm rezultatele
cercetarii cantitative si cele mai importante idei mentionate in cercetarea calitativa.

Grafic 2: Distributia venitului lunar

Peste 10001 lei
7501-10000 lei
5001-7500 lei
4001-5000 lei
3001-4000 lei 22%
2001-3000 lei 22%
1001-2000 lei

Sub 1000 lei

Q3. Care este venitul net total lunar al gospodariei din care faceti parte?

Cea mai mare parte a tinerilor din judetul IIfov (62%) au declarat ca venitul net total lunar
al gospodariei este mai mic de 4000 lei. Tinand cont de faptul ca numarul mediu de membri din
gospodarie este 4, venitul lunar per capita, pentru mai mult de jumatate dintre respondentii din
judetul Iifov, este de 1000 lei/luna. In acelasi timp, existd o categorie de tineri care fac parte din
gospodarii care au la dispozitie peste 7000 de lei lunar (aproximativ 10% dintre tineri).
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Tabel 5: Multumirea cu veniturile obtinute

Nici
. Total
Foarte . multumit, . Foarte Nu este .
. Multumit L. Nemultumit . rand
multumit nici nemultumit cazul
nemultumit
14-19 ani 10% 19% 6% 5% 4% 56% 100%
20-24 ani 9% 39% 16% 10% 4% 21% 100%
25-29 ani 11% 53% 17% 13% 0% 6% 100%
30-35 ani 16% 41% 21% 15% 2% 5% 100%
Total
. 12% 36% 15% 11% 3% 23% 100%
coloana

*Tinerii care nu au vdrsta necesard pentru a avea un loc de munca si care au evaluat venitul propriu sunt
cei care Isi ajutd parintii in gestionarea afacerilor familiale sau in gospodarie si primesc bani pentru
acest ajutor.

01 c. Cit de multumit sunteti de veniturile pe care le obtineti?

O parte dintre tinerii respondenti nu detin in prezent un venit propriu, asadar acestia nu au
putut realiza o evaluare cu privire la acest aspect. Este in principal cazul categoriei de varsta 14-
19 ani. Totodata, o parte dintre acestia au considerat a fi venit propriu castigurile din activitatile
sezoniere, burse, alocatii, bani de buzunar din partea parintilor si bani oferiti de rude (ex. bunici).

In general, tinerii din judetul Ilfov sunt mai degraba multumiti de veniturile proprii. Cei
mai multumiti sunt tinerii cu varste cuprinse intre 25-29 ani. Tinerii 30-35 ani s-au declarat intr-o
mdsurd putin mai mare ca fiind nemultumiti de venitul lor.

Tabel 6: Structura tipica a unei familii din llfov (conform cercetarii cantitative)

Nr. mediu membrii

Din cate persoane este formata familia dvs? 4
Cati minori are in componenta? 1
Cate persoane obtin venituri lunare/regulate 2

Q2. In acest moment...

Portretul familiei din judetul Ilfov include un numar mediu de 4 membri, un minor si 2
adulti care obtin venituri medii lunare regulate. Al patrulea membru poate fi un bunic (pensia
acestuia nu a fost luata in considerare de catre respondenti ) sau un frate/o sord major/a si care nu
obtine venituri.
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Grafic 3: Multumirea cu relatiile din familie ale tinerilor din Ilfov

Foarte multumit 59%
Multumit
Nici multumit, nici nemultumit

Nemultumit

Foarte nemultumit

Q1. f. Cdt de multumit sunteti de relatiile cu familia?

Relatiile cu familia sunt multumitoare si foarte multumitoare pentru 90% dintre tinerii din
judetul Ilfov.

Locuire

., Problema cu locuintele este generala la tineri. Nici pentru copiii din familii nu e usor,
uneori imbatranesc langa parinti.”(DGASPC IF) Situatia locativd este mentionata drept o
problemad pentru tinerii din judet deoarece unii dintre ei locuiesc impreund cu pdrintii si dupa
finalizarea studiilor. Aceasta situatie este intalnitd si la nivel national, nu doar la nivelul judetului
lIfov.

Conform raportului EUROSTAT 2016 cu privire la situatia de locuire la nivel european, in
Romania 68% dintre persoanele de sex masculin cu varsta intre 18 si 34 de ani locuiesc inca cu
parintii. Tinerele romance sunt ceva mai independente, doar 48% dintre acestea Inca locuiesc in
casa parinteasca.

Cel mai repede pleaca de acasa tinerele fete din Finlanda (doar 14% mai figureaza cu
domiciliul in casa parintilor) si baietii din Danemarca (23%).

Alte tari unde independenta tinerilor este foarte mare sunt: Suedia, Franta, Marea Britanie
st Olanda.

La polul opus, tinerii din Croatia inregistreaza cel mai ridicat procent de dependenta de
parinti in Europa (78%), urmati de slovaci (75%), italieni (73%) sau greci (70%).

Conform studiului sociologic, tinerii din judetul IIfov sunt multumiti de conditiile de locuit

(acces la utilitati) pe care le au, atat cei care locuiesc inca cu parintii cat si cei care s-au mutat din
casa parinteasca.
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Grafic 4: Multumirea cu conditiile de locuit a tinerilor din Ilfov

Foarte multumit 52%
Multumit
Nici multumit, nici nemultumit

Nemultumit

Foarte nemultumit

QL. e. Cat de multumit sunteti de conditiile in care locuiti?
Pentru 9 din 10 tineri din judetul Ilfov conditiile de locuire sunt multumitoare.

Planurile de viitor

lor, indiferent de performantele lor scolare: s ramand in tara sau sa plece la lucru in striinatate.
Asteptarile cu privire la specializarea si meseria pe care o vor urma diferd in functie de interesul
lor pentru informatiile teoretice.

Tinerii care au participat la consultari considera ca nu le sunt ldsate foarte multe optiuni la
nivel local si nici national. Acestia considera ca sunt fortati sa urmeze drumurile clasice spre o
carierd de succes si/sau una care s le permita o viatd mai buna.

Unul dintre lucratorii de tineret participanti la studiu sustine ca slaba informare a tinerilor
cu privire la slujbele noi, ce vor fi create in viitor, este o problema la nivelul judetului. Pe langa
nivelul slab de informare se adauga, conform lucratorului de tineret citat, slaba pregitire a
tinerilor din llfov pentru obtinerea unui viitor job la nivel local sau la nivel european.

Datele oficiale prezintd diferit de opinia participantilor la consultdrile publice situatia
locurilor de munca din judetul Ilfov. Raportul ANOFM de la 31 ianuarie 2018 mentioneaza ca rata
somajului la nivel national este de 3,99%, iar la nivelul judetului IlIfov de 0,65% (cea mai scazuta
din tard). Din aceste date reiese cd in judetul Ilfov sunt cei mai putini someri Inregistrati la ANOFM
(sursa date: http://www.anofm.ro/files/SOMERI%20PE%20JUDETE%20.pdf).

Conform ANOFM, la nivelul judetului Ilfov sunt 685 de locuri de munca disponibile in
judetul Ilfov si 4440 locuri de munca disponibile in Bucuresti.
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Sursa date: http://www.card-profesional.ro/ - consultat la data de 5 lunie 2018.

In general, tinerii din Ilfov sunt multumiti de situatia lor socio-economici, desi cu cét varsta
acestora creste, incep sd apard mai multe asteptdri si nemultumiri. Planurile de viitor sunt
indreptate in general catre migratie, fie in afara judetului, fie in afara tarii.

Aceste planuri pe care le-au mentionat tinerii care au participat la consultdri nu sunt
intotdeauna puse in aplicare. Conform INS, numarul emigrantilor definitivi din judetul Ilfov este
in crestere, dar acest numar nu este unul ridicat comparativ cu media nationala.

Nr. emigranti definitivi

lIfov Romania

Anul 2014 133 11251
Anul 2015 174 15235
Anul 2016 214 22807
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2. 1. A. Drepturile tinerilor

Drepturile tinerilor (fundamentale sau conexe acestora) au aparut, inevitabil, in discutiile
purtate cu reprezentantii institutiilor publice, ONGT-urilor si cu elevii. Unul dintre lucratorii de
tineret intervievat a formulat nevoile tinerilor din Ilfov Tn relatie cu drepturile acestora. Printre
acestea se numard: ,, Respectarea dreptului la educatie si asigurarea accesului la educatie.
Respectarea dreptului la informatie. Respectarea drepturilor legale ale tinerilor.” (lucrator de
tineret).

Din perspectiva acestei persoane intervievate, familia este cea care ar trebui sa invete tinerii
ce drepturi si obligatii au si care este importanta acestora in societate.

Reprezentantul elevilor din judetul Ilfov a adus in discutie drepturile acestora la care
profesorii nu acorda atentia cuvenita. Prin ignorarea acestor drepturi sau prin prezentarea unor
indatoriri false, realitatea este distorsionata si astfel existd sansa ca unii tinerii sd se considere
victime ale unui sistem de Tnvatdmant ce pune prea multa presiune pe elev si le ofera prea putine
drepturi si libertati.

De asemenea, prin limitarea mobilitatii tinerilor din judet se considerd ca este limitat si
dreptul la educatie al acestora. Lipsa gratuitatii sau decontdrii unei sume din abonamente poate
determina elevii sa abandoneze sistemul de invatamant sau sa-si aleaga un parcurs profesional in
functie de profilul celui mai apropriat liceu/colegiu, neatingandu-si potentialul.

Conform reprezentantului elevilor din judet exista cazuri in care elevii sunt discreditati de
profesori, iar imaginea lor are de suferit in urma acestor actiuni. Elevii isi pierd astfel din
credibilitate si pot fi afectati psihic pentru o lungd perioadad de timp.

,, Ministerul (Educatiei) tine mai mult cont de sindicatele de parinti decat de elevi.”
(Reprezentant al Consiliului Elevilor Ilfov). Reprezentantul elevilor din judet a afirmat c& uneori
parintii au impresia ca pot decide ce e mai bine pentru copilul lor, nsa alegerile pe care acestia le
fac nu sunt cele mai potrivite si au potentialul sa@ puna in dificultate copilul.

O parere similard a fost impartasita si de un lucrdtor de tineret. ,, Tinerii au sesizat ca nu se
pune pret pe parerea lor si simt ca nu sunt ascultati.” (lucrator de tineret). Aceasta concluzie este
trasd In urma unor experiente mai putin fericite unde acestia au fost invitati, mai degraba, doar
pentru a fi prezenti.

Drepturile tinerilor sunt putin cunoscute de catre acestia, desi le sunt garantate prin lege.
Familia si institutiile publice ar trebui sa prezinte, sd promoveze i sd asigure respectarea acestor
drepturi.

Chiar daca unii lucratori de tineret si reprezentantul elevilor din judetul IIfov considera ca
uneori nu le sunt respectate toate drepturile elevilor, nu au putut oferi exemple concrete de astfel
de situatii. In mass media nu au fost semnalate cazuri in care au fost incalcate drepturile tinerilor
in judetul Ilfov.

Abandonul scolar nu poate fi explicat doar prin nerespectarea dreptului la educatie si
asigurarea accesului la educatie a tinerilor. Abandonul scolar este provocat de un cumul de factori
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care difera de la caz la caz. Conform datelor INS pentru anul 2015, in Romania rata abandonului
scolar este redusd pentru ciclurile inferioare de invatamant (1-8 clase). Rata de abandon scolar
creste la ciclul secundar 2 (liceal si profesional) si la invatdmantul postliceal si de maistri. Judetul
Ilfov si Regiunea de Dezvoltare Bucuresti-Ilfov au rata de abandon gcolar sub media nationala.
Aceste datele statistice aratd ca in judetul Ilfov se realizeaza asigurarea accesului la educatie a
tinerilor.

Rata abandonului scolar in 2015 pe regiuni de dezvoltare si cicluri de invataméant

Ciclu inviatiméant Regiune Rata
abandon

scolar
Invatamantul secundar ciclul 2 (liceal si profesional) Regiunea NORD-VEST 3
Invatamantul secundar ciclul 2 (liceal si profesional) Regiunea CENTRU 4.6
Invatamantul secundar ciclul 2 (liceal si profesional) Regiunea NORD-EST 3.3
Invatamantul secundar ciclul 2 (liceal si profesional) Regiunea SUD-EST 3.6
Invatamantul secundar ciclul 2 (liceal si profesional) Regiunea SUD-MUNTENIA 2.7
Invatamantul secundar ciclul 2 (liceal si profesional) Regiunea BUCURESTI - ILFOV 3.8
Invatamantul secundar ciclul 2 (liceal si profesional) IIfov 3
Invatamantul secundar ciclul 2 (liceal si profesional) Regiunea SUD-VEST OLTENIA 34
Invatamant postliceal si de maistri Regiunea NORD-VEST 12.1
Invatamant postliceal si de maistri Regiunea CENTRU 13.2
Invatamant postliceal si de maistri Regiunea NORD-EST 9.6
Invatamant postliceal si de maistri Regiunea SUD-EST 10.2
Invatamant postliceal si de maistri Regiunea SUD-MUNTENIA 9.6
Invatamant postliceal si de maistri IlIfov 0.5
Invatamant postliceal si de maistri Regiunea SUD-VEST OLTENIA 10

Grafic 5: Implicarea politica — tineri membri de partid

Da-h4%

Nu, dar ati facut parte I 4%

Nu, dar intentionati sa va inscieti I 4%
Nu si nici nu intentionati sa va

0,
inscrieti intr-un partid 88%

031. In acest moment sunteti membru al unui partid politic?
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In ceea ce priveste implicarea in activitatile politice, cei mai multi tineri nu sunt inscrisi
ntr-un partid politic, in timp ce 4% sustin ca au intentia si se inscrie in unul in viitor. In acest
moment, 4% tineri sunt membri ai unui partid politic.

Grafic 6: Participarea la vot a tinerilor din Ilfov

Alegeri locale 44%

Alegeri prezidentiale (2014) 43%
Alegeri parlamentare (2016) 37%
Alegeri europarlamentare (2014)

Nu am drept de vot

Niciuna din cele de mai sus

Q32. Tn ultimii 4 ani (2013-2017) ati participat la... (raspuns multiplu):

Mai mult de o treime dintre tinerii din llfov au participat la alegerile locale, alegerile
prezidentiale (2014) si cele parlamentare (2016). Exista o categorie a tinerilor ilfoveni nevotanti.
Procentul acestora este unul important si merita luat in considerare. Trebuie, totusi, sa reamintim
ca in cadrul acestuia se regdsesc si tinerii care au implinit 18 ani dupd ce toate aceste ocazii de vot
au trecut. Aceasta subcategorie poate alege sa voteze sau nu la urmatoarele tururi de scrutin.

Participarea politica a tinerilor se rezuma in principal la vot (alegeri locale, prezidentiale,
parlamentare, europarlamentare). Implicarea politicd prin inscrierea intr-un partid este foarte
scazutd in randul tinerilor.

2. 2. Excluziune sociala

Cele mai grave cazuri de excluziune sociala sunt cele ale copiilor din centrele de plasament
sau aflati in grija unor asistenti maternali. Copiii institutionalizati beneficiaza de protectie pana la
varsta minima de 18 ani si pana la varsta maxima de 26 de ani dacd urmeaza in acest timp cursurile
unei institutii de invatamant acreditata. Pentru tinerii intre 27 si 35 de ani nu existd legislatie care
sa faca referire in mod specific la acestia.

., Procentul de reintegrare (al copiilor in familie) este atdat de mic, incdt ti-e rusine sa-l
enunti. ”(DGASPC IF) Interesul si rata de adoptie scade exponential odata cu cresterea varstei
copilului adoptabil, astfel in cadrul categoriei 10-18 ani nu se mai practica deloc adoptia. Familiile
care au obtinut certificatul de familii adoptatoare exclud copiii din aceastd categorie deoarece
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caracterul, personalitatea si deprinderile copiilor sunt deja formate, iar procesul de
rafinare/modificare a acestora este unul laborios ce se intinde pe termen lung.

Grafic 7: Apartenenta la un grup sau cunoasterea unor tineri care apartin grupurilor

vulnerabile
Persoane cu alta etnie decat cea ] 29%
A x 68%
romana 1 3%
Persoane de alta religie decat cea 37% 62%
crestin-ortodoxa 1% ?
31% NS/NR
Tineri cu parinti in strainatate 65%
B 4%
48% Cunoasteti tineri care
Persoane din comunitati sarace 51% . .
1% apartin acestui grup
58%
Mame tinere adolescente Ton 42% B Apartine grupului
(]
59%
Tineri cu dizabilitati 40%
1 1%
78%
Persoane fara adapost 22%
1 83%
Tineri victime ale abuzului 16%

1 1%

Persoane din centre de plasament sau 15% 84%

care au parasit centrul de plasament 1% ?
1 85%
Tineri LGBTQA+ 13%
1 1%
94%
Persoane cu HIV/SIDA 6%

033. Va vom citi o lista cu anumite categorii de persoane, va rugam sa precizati daca v-ati
incadrat / va incadrati in una sau mai multe categorii sau daca cunoastefi tineri care apartin
acestor grupuri.

Cei mai multi tineri din Ilfov cunosc alti tineri care au altd etnie decat cea romana, au alta
religie decét cea crestin-ortodoxa si tineri cu parintii plecati in strainatate. De asemenea, jumatate
dintre tineri cunosc cazuri de persoane din comunitati sarace, iar 40% dintre tinerii chestionati
sustin ca stiu mame adolescente si tineri cu dizabilitati.

Tinerii cei mai putini vizibili din judet, conform cercetirii cantitative, sunt: cei din
centrele de plasament sau cei care au parasit centrele, cei care apartin comunitatii LGBTQA+ si
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persoanele cu HIV/SIDA.

Dintre tinerii participanti la cercetarea cantitativa, 4% au parinti plecati in strainatate,
3% apartin unei altei etnii decat celei romane, 1% apartin unei alte religii decat cea crestin-
ortodoxa si 1% locuiesc in comunitati sarace, sunt mame adolescente, au dizabilitati, sunt victime
ale abuzului, locuiesc sau au locuit in centrele de plasament sau apartin comunitatii LGBTQA+.
Tndeosebi tinerii cu varste cuprinse intre 14-19 ani au declarat ci fac parte din grupurile
vulnerabile.

2. 3. Discriminare

Discriminarea la nivelul judetului Ilfov nu este un fenomen problematic. In datele si
statisticile oficiale nu sunt Tnregistrate decét sporadic cazuri de discriminare.

Discriminarea tinerilor din judetul Ilfov prezinta mai multe forme: rasiald, sexuald, social-
economica, religioasa etc. Aceste categorii au fost identificate din discutii.

In discutia cu reprezentantul elevilor din Ilfov am aflat ci la nivelul Roméniei sunt mai
multi elevi care sufera de disforie de gen, Insd acestia nu primesc suficienta atentie. Astfel, nu
doar pentru ei existd o problema in exprimarea sexuala si a personalitatii n sistemul de
invatamant romanesc, ci si pentru ceilalti elevi. Pe de alta parte, cazurile de discriminare semnalate
sunt tratate si solutionate fiecare in parte intr-o maniera diferita deoarece sunt putine.

In opinia reprezentantului elevilor din judetul Ilfov, acceptarea unui comportament
discriminatoriu in mediul educational poate avea efecte devastatoare in randul elevilor/tinerilor si
a generatiei viitoare de adulti. Unul dintre efectele negative majore este suicidul, fenomen despre
care nu exista suficiente date statistice sau semnalari ale acestuia in mass media si care nu ar trebui
neglijat.

Discriminarea nu se manifestd numai in scoli, izolat, ci si in afara acesteia. Exista insa si
modalitati prin care comportamentele de discriminare sd fie atenuate. Un lucrator de tineret
participant la studiu a prezentat succesul unei astfel de actiuni. Discriminarea pe baza etniei incepe
sa se diminueze sau chiar sa dispard in cadrul unor activitati sportive desfasurate in echipa.

Discriminarea reprezintd o problema serioasa, dar care din fericire nu pare a fi una des
intalnita in randul tinerilor din Ilfov.
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2. 4. Mobilitate

Grafic 8: Mobilitate

Faceti naveta zilnic pana la scoald/la locul
de muncé/la locul unde urmati o forma de 52%
pregatire sau perfectionare

invatati/I iin localitatea i
nvatati/lucrati in localitatea in care _ 34%
domiciliati

Nu este cazul (nu frecventati scoala/nu

aveti un loc de munca/nu participati la - 9%
alta forma de pregatire
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Q34. In ceea ce priveste scoala sau locul de munca, in care dintre urmatoarele situatii va aflati?

Mai mult de jumatate dintre tinerii din judetul Ilfov participanti la studiul cantitativ fac
naveta de acasd pana la institutia de invatdmant sau pana la locul de munca/locul unde urmeaza o
forma de pregatire sau perfectionare, iar aproximativ o jumatate dintre tinerii cu varsta de
frecventare a unui ciclu de invatamant (14-19 ani) invatd/lucreazd in localitatea in care
domiciliaza. Totodata, mai mult de o treime dintre acestia fac naveta zilnic, in timp ce un procent
mai scazut (10%) locuiesc temporar in localitatea in care invata sau lucreaza.

In acelasi timp, cea mai mare parte a tinerilor care fac naveta zilnic sunt cei cu varste de 30-
35 de ani, fiind populatia tinara angajata.
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Tabel 7: Mobilitatea populatiei tinere in functie de categoriile de varsta, gen si

rezidenta
S . Fac naveta zilnic .
Invat/lucrez in ani la Locuiti temporar  Nu este cazul (nu
Categorii localitatea in b . in localitatea in frecventati
. scoald/loc de N . .
care domiciliez . care invatati scoala/nu lucrati)
munca
14-19 ani 48% 38% 11% 4%
20-24 ani 33% 52% 5% 10%
25-29 ani 33% 53% 2% 12%
30-35 ani 23% 65% 1% 11%
Masculin 37% 50% 6% 7%
Feminin 32% 45% 4% 10%
Urban 42% 44% 3% 11%
Rural 28% 58% 7% 7%

Mobilitatea este un aspect foarte important pentru tinerii din Ilfov. Subiectul a fost deschis
in cadrul consultarilor publice si in timpul interviurilor.

Ideea invadarii Ilfovului de Bucuresti a fost mentionatd in cadrul consultarii publice cu
autoritatile locale. Astfel, nu exista o delimitare clara intre Ilfov si Bucuresti, cel putin la granita
oficiala dintre aceste entitdti. De asemenea, unii dintre tineri opteaza pentru Prahova in procesul
de gasire a unui loc de munca. Nu sunt date oficiale care sa precizeze numarul celor care opteaza
pentru un loc de munca in Prahova, dar acest fenomen poate fi explicat prin proximitate si prin
infrastructura rutiera si feroviara care permite deplasarea rapida si facild intre Ilfov si Prahova.
Proportia tinerilor care opteazad pentru un loc de munca in Prahova este mai micd decat a celor care
opteaza pentru un loc de munca in Bucuresti sau pe plan local.

[Ifovul ar putea intampina provocarea migratiei fortei de munca la inceput de drum catre
alte tari, Tntrucat aceasta este una dintre provocarile identificate si la nivel national. Unii dintre
tinerii din cele doua licee consultate au ca plan de viitor plecarea din tara pentru a-si gasi un loc
de munca adaptat specializarii lor actuale sau viitoare. Atat tinerii care au o pregatire teoretica, cat
si cei care au 0 meserie (ex. zidar, mecanic auto) au in plan o eventuala plecare din tard. Nu putem
estima cati dintre acesti tineri isi vor concretiza planul de a lucra 1n afara tarii.

Problema cea mai des mentionatd in cadrul intalnirilor publice cu reprezentantii
institutiilor si cu elevii este cea a transportului in interiorul judetului si (din)spre Bucuresti.
Cele mai deranjante aspecte ale transportului sunt: conditiile de transport deficitare si care pot pune
viata persoanelor in pericol, tariful ridicat si lipsa facilitatilor pentru elevi si studenti.

Lucratorii de tineret participanti la cercetare au declarat ca transportul Tn comun in cadrul
judetului este deficitar si le creeaza cetatenilor numeroase probleme. ,, Transportul in judet este
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absolut catastrofal.” (lucrator de tineret ONGT) Unul dintre ei considera ca cel mai greu este ca
persoanele din judet sa ajunga dintr-o localitate ilfoveana in alta.

Problemele legate de transportul public dintre Bucuresti si localitatile ilfovene limitrofe
Bucurestiului se vor rezolva datoritd implementarii Planului de mobilitate urband durabila PMUD
Bucuresti / Ilfov.

Pe langa discutiile legate de transportul in comun in cadrul judetului, au fost mentionate si
probleme identificate la nivelul transportului cu masina personala. Acestea tin, mai degraba, de
lipsa unei infrastructuri rutiere gandite strategic si de calitate. Probleme precum aglomerarea
soselelor si calitatea asfaltului au fost mentionate in discutii.

Una dintre propunerile de remediere sau de rezolvare a acestei probleme este dezvoltarea
infrastructurii feroviare. Aceasta posibilitate a fost adusa in discutie de participantii la consultarea
publica 1.

De asemenea, a fost mentionata si ideea ca mai multe localitdti ar putea fi conectate cu
Bucurestiul prin intermediul unor linii RATB extinse. Aceastd ultimd propunere, este din
perspectiva unui lucrator de tineret, cea mai usoara solutie ce s-ar putea implementa la nivelul
judetului.

Dintre elevii care au participat la studiul pe baza caruia a fost elaborat Raportul Privind
Implementarea Statutului Elevului in Judetul Ilfov, 80% nu beneficiaza de tarif redus si 88% nu
beneficiaza de gratuitate la transportul in comun (p.12). Acest aspect a fost reamintit si de
reprezentantul elevilor din judetul Ilfov, alaturi de mentiunea ca , Tofi elevii ar trebui sa
beneficieze de cel putin 50% decont pentru transportul in comun.” (Presedintele Consiliului
Elevilor Ilfov)

Grafic 9: Calatorii in statele Uniunii Europene

42%
58%

mDa ENu

Q35. In ultimii 2 ani ati cdldtorit in state ale Uniunii Europene?
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Tabel 8: Calatorii in state ale Uniunii Europene in functie de varsti, gen si mediu de rezidenta

Categorii Da Nu Total
14-19 ani 37% 63% 100%
20-24 ani 34% 66% 100%
25-29 ani 45% 55% 100%
30-35 ani 49% 51% 100%
Masculin 46% 54% 100%
Feminin 38% 62% 100%

Urban 46% 54% 100%

Rural 38% 62% 100%

Analiza incrucisata: Q35 cu vdrsta, genul si mediul de rezidenta al respondentilor

Aproximativ 40% dintre tinerii din judetul Ilfov au calatorit in ultimii 2 ani in state ale
Uniunii Europene.

Grafic 10: Motivul calatoriei in state ale Uniunii Europene

Turism (calatorii de placere) 75%
Vizita unor rude

A lucra temporar

Schimb de experienta (tineri)
Studii cu bursa

Stagiu de voluntariat

NR

036. (Daca DA la Q35) Cu ce scop ati calatorit in statele membre UE? (raspuns multiplu)

Dintre tinerii care au calatorit n statele membre ale Uniunii Europene, cea mai mare parte
au fost turisti (peste 70%), 1ar 2 din 10 tineri au fost 1n vizita la rude care locuiesc in aceste state.
Totodata, 16% dintre tinerii din Ilfov au fost plecati in strainatate pentru a munci temporar.

Mobilitatea in judetul Ilfov a fost evaluata de catre toti actorii sociali implicati in cercetare
ca fiind deficitara. Transportul intre localitati si uneori catre Bucuresti este greoi, scump si nu se
desfasoara in conditii propice. O parte insemnata a tinerilor din Ilfov au experienta caldtoriei in
state membre ale Uniunii Europene.
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2. 5. Educatie si formare continua

Presedintele Consiliului Elevilor Ilfov considera ca elevii nu sunt suficient de informati/nu
isi cunosc drepturile si acestora le sunt mai degraba reamintite obligatiile, in detrimentul
drepturilor.

Jumatate dintre elevii respondenti la studiul demarat de Consiliul Elevilor Ilfov cunosc
elevi cu nevoi speciale care sunt integrati in invatamantul de masa. (Raportul Privind
Implementarea Statutului Elevului in Judetul Ilfov, p.11) Chestionarul a fost aplicat in luna iunie
2017 si trata tema invatdmantului din anul scolar 2016-2017.

De asemenea, un sfert dintre respondentii la acest chestionar considera ca scoala este un
mediu ostil exprimarii propriilor opinii. (Raportul Privind Implementarea Statutului Elevului in
Judetul Ilfov, p.7).

Reprezentantii institutiilor publice si elevii consultati sunt de parere ca educatia formala
trebuie dublata de o consiliere riguroasa a tinerilor de liceu. Eforturile adultilor si ale elevilor
ar trebui sa se concentreze asupra descoperirii aptitudinilor individuale pentru a putea fi ulterior
fructificate. ,, [n urma liceului, tinerii ies cu un bagaj de cunostinte teoretice si fard aplicabilitate
practica.”(inspector).

Elevii participanti la consultarea publica 3 au afirmat cd merg si la ore
suplimentare/meditatii mai ales in cazul celor care se apropie de Bacalaureat. Sugestia lor este ca
sistemul de invatamant sa tind cont de limitele elevilor si sa 1i orienteze si sa i sustind in parcursul
loc academic. ,, Ar fi mult mai ok daca s-ar axa doar pe materia de bac, ca probabil tot asta voi
face si apoi la facultate.” (F, elev Otopeni).

Un lucrator de tineret consultat in cadrul proiectului a afirmat cd la baza unei educatii
non-formale sdnatoase sta o educatie formala sanatoasa. Astfel, orice tanar care are o fundatie
solida poate sd inceapd constructia unui drum mai bun pe aceasta fundatie. Educatia non-formala
vine in intdmpinarea nevoilor secundare din punct de vedere educational, nevoie de dezvoltare in
directii adesea neexplorate in cadrul institutiilor de invatamant. Activitatile non-formale nu pot
inlocui activitdtile formale, insd acestea din urma trebuie construite cu mai multa atentie la
beneficiari (copii, adolescenti, tineri) si la nevoile reale ale acestora in relatie cu piata muncii de
la nivel local, national si international. Acest demers de adaptare a educatiei formale la nevoile si
asteptdrile reale trebuie realizat la nivel national.
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Grafic 11: Multumirea tinerilor cu nivelul de educatie
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Nici multumit, nici nemultumit

Nemultumit
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Q1 a. Cat de multumit sunteti de nivelul dvs. de educatie?

Cea mai parte a tinerilor din judetul Ilfov (87%) sunt mai degraba multumiti de nivelul de
educatie. Doar 4% dintre tinerii chestionati au declarat ca sunt nemultumiti sau foarte nemultumiti
de propriul nivel de educatie.

Totodata, trebuie luat in calcul faptul ca studiul a cuprins si o categorie de tineri inclusi
inca 1n sistemul de scolarizare; acestia nu au putut evalua efectele nivelului de educatie atins pe
termen lung.

Tinerii sunt in general mulfumiti de propriul nivel de educatie. Totodata, si-ar dori un
sistem de invatamant adaptat nevoilor proprii §i pietei muncii — ceea ce, in opinia tinerilor,
invatamantul de masa nu ofera in momentul de fata. Sistemul de invatdmant este deficitar in a
dezvolta si alte competente ale tinerilor, care pot fi Tnsa acoperite de educatia non-formald. De
asemenea, o educatie formald solida este baza unei educatii non-formale utile si adaptate tinerilor.

Din punct de vedere statistic, in anul 2017 in judetul Ilfov a fost cea mai mica rata de
promovabilitate a examenului de bacalaureat din tara, 44,31%. Din aceasta informatie nu putem
deduce ca tinerii din judetul Ilfov au un nivel scazut al studiilor deoarece sunt foarte multi tineri
care aleg sa urmeze liceul in Bucuresti si apoi sustin acolo examenul de bacalaureat. Pe de alta
parte, judetul Ilfov are cea mai mica ratd a somajului din tara si acest aspect poate explica
multumirea autodeclarata a tinerilor intervievati, cu nivelul educatiei pe care o au.

2. 6. Utilizare TIC

. Eu cred ca mediul online smulge tandarul de realitate.” (DGASPC IF). Unele dintre
persoanele participante la discutiile din cadrul studiului calitativ au fost de pérere cd accesul
tinerilor la internet si, implicit, la platformele de social media nu aduce beneficii reale pentru
acestia. In plus, un lucritor de tineret sustine c tinerii nu folosesc internetul intr-un mod util pentru
ei, aspectul educational al internetului fiind adesea marginalizat. El considera ca tinerii nu stiu sa
gaseasca informatiile de care ar avea cu adevarat nevoie.
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O participanta la consultarea publica 3 sustine ca foloseste internetul si pentru a se informa
cu privire la facultatea pe care doreste sd o urmeze. Aceasta cautd informatii despre institutia de
invatamant, apeland si la tinerii care studiaza sau au studiat acolo pentru sfaturi. (F, elev Otopeni)

De asemenea, tinerii din Ilfov participanti la consultarile publice 2 si 3 aveau in posesie
smartphone-uri. Pe langa functiile lor de baza (apeluri si trimiterea mesajelor scrise) acestea sunt
utilizate si pentru socializare si pentru consumul unor produse media (ex. video-uri pe YouTube).
Unii dintre participanti au marturisit cd internetul este un mijloc de petrecere a timpului liber.
Acesta este mult mai accesibil si, de cele mai multe ori, mai ieftin decat alte activitati desfasurate
n afara casei.,, Tehnologia joacda de asemenea un rol in limitarea timpului petrecut afard, pentru
ca acapareaza tinerii.” (lucrator de tineret ONGT)

Tabel 9: Evaluarea nivelului propriu de utilizare a computerului

Nu utilizez Nivel Nivel Nivel NS/NR Total
computerul fincepator mediu avansat ’ rand
14-19 ani 5% 10% 52% 29% 4% 100%
Categorii .
. . | 20-24 ani 3% 8% 49% 38% 2% 100%
de varsta
25-29 ani 2% 12% 45% 41% 0% 100%
30-35 ani 1% 14% 46% 39% 0% 100%
Mediu Urban 2% 11% 48% 38% 1% 100%
rezidenta Rural 3% 12% 48% 34% 3% 100%
. Masculin 2% 10% 46% 40% 2% 100%
en
Feminin 4% 13% 50% 32% 1% 100%
Total
. 3% 11% 48% 36% 2% 100%
coloana

Q11. Cum ati evalua nivelul dvs. de cunostinte de Utilizare a computerului?

Aproape jumatate dintre tinerii chestionati in judetul Ilfov considera ca nivelul propriu de
utilizare a computerului este unul mediu. Este identificata o nevoie la nivelul categoriei de varsta
14-19 ani, de a urma cursuri TIC pentru imbunatatirea performantelor, avand in vedere faptul ca
procentul celor care utilizeaza computerul la un nivel avansat este scazut.

Se observa o tendinta la nivelul tinerilor din rural si a celor de gen feminin de a considera
ca nivelul lor de utilizare a computerului este unul mai scazut decat la nivelul celorlalte categorii.

Tinerii din judetul Ilfov utilizeazd in majoritate internetul zilnic, dar nu toti evalueaza
nivelul de utilizare a computerului ca fiind neaparat multumitor. Tinerii sunt deficitari in a utiliza
computerul si internetul pentru a selecta informatiile. Cei care lucreaza cu tinerii observa lipsa
unor competente digitale necesare.
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Grafic 12: Ocupatia tinerilor
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Tabel 10: Ocupatia tinerilor in functie de varsta, gen si mediul de rezidenta

. Student, . Liber Casnic, fara .
Categorii Angajat L. Somer . Total rand
elev profesionist ocupatie
14-19 ani 94% 4% 0% 1% 1% 100%
20-24 ani 22% 65% 3% 3% 7% 100%
25-29 ani 2% 81% 5% 1% 11% 100%
30-35 ani 0% 78% 8% 2% 12% 100%
Masculin 40% 49% 5% 3% 3% 100%
Feminin 28% 56% 3% 1% 12% 100%

Analiza incrucisata: Q4 cu varsta, genul si mediul de rezidenta al respondentilor

Cea mai mare parte a tinerilor chestionati fie sunt angajati, au o afacere proprie sau sunt
inclusi 1n sistemul de invatamant. Totodata, 10% dintre tinerii din Ilfov sunt casnici sau someri.
In ceea ce priveste statutul ocupational al tinerilor din judetul Ilfov, putem observa o
structura clasica. La varstd mica, tinerii sunt implicati preponderant in activitati educative. La polul
opus, observam absenta implicarii tinerilor din categoria 30-35 in activitidfi academice sau
educative. Odata cu cresterea varstei respondentilor, identificam cresterea implicarii pe piata

muncii.

Daca in ceea ce priveste categoria de varstd 25-29 ani se identificd un procent de 81%
angajati si 5% patroni, la categoria de varsta 30-35 de ani, procentul angajatilor este mai mic, de
78%, insa creste procentul tinerilor patroni la 8%. O ipoteza in acest sens este aceea ca odatd cu
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inaintarea in varsta, dupa o perioadd petrecutd ca angajati, tinerii aleg sa isi deschida propria
afacere.

Observand distributia statutului ocupational in functie de gen, 40% din tinerii de gen
masculin sunt studenti sau elevi, in comparatie cu doar 28% din totalul tinerelor. In acelasi timp,
procentul populatiei neimplicate in munca este mai mare in cazul femeilor decat in cazul barbatilor.

Doar 2% dintre tinerii din IIfov chestionati pot fi incadrati in categoria tinerilor NEET (sunt
someri sau casnici i au varsta cuprinsa intre 15-24 ani).

Aceasta categorie de tineri este cea mai vulnerabila din punct de vedere socio-economic
deoarece sunt mai greu de integrat pe piata muncii datorita studiilor incomplete.

Tinerii NEET sunt o categorie dificil de accesat si, prin urmare, dificil de atras in programe
de formare. Nu doar cei care nu au beneficiat de o educatie si formare suficienta nu se pot incadra
pe piata muncii, ci si cei cu educatie superioard. Din fericire, la nivelul judetului Ilfov se
inregistreaza cea mai redusa ratd a somajului din Romaénia si astfel autoritatile locale nu sunt
nevoite s aloce o atentie sporita problemelor tinerilor NEET comparativ cu problemele celorlalte
categorii de tineri.

2. 8. Ocupare

,, Tinerii din Ilfov doresc sa plece catre Bucuresti pentru a lucra.” (lucrator de tineret).
Acest fenomen migrationist este vizibil din perioada liceului; tinerii care au avut cele mai bune
rezultate in clasele V-VIII opteaza pentru liceele din Bucuresti, nu pentru cele din Ilfov. De
asemenea, exista si un alt fenomen - elevii din alte judete vecine Ilfovului aleg liceele din acest
judet (director liceu).

Inspectoratul Scolar al Judetului Ilfov urmareste incheierea unor parteneriate intre
institutiile de Tnvatdmant si agentii economici din zona. Totusi, din discutia cu reprezentantul
institutiei, am aflat cd existd lipsuri legislative ce ingreuneazd/nu permit incheierea acestor
acorduri. Acesta nu a mentionat si in ce constau aceste lipsuri legislative, dar a sugerat ca procedura
de Incheiere a parteneriatelor este greoaie datoritad birocratiei.

Elevii participanti la Consultarea Publicd 2 sustin ca au un psiholog in liceu, insd acesta nu
le poate acorda suficienta atentie individuala. , Lucreaza pe rand cu noi. Suntem vreo 4-5 pe
acolo.” (M, elev Branesti). Elevii poartd discutii despre problemele personale si despre planurile
de viitor cu psihologul. De asemenea, acestia au declarat ca nu discutd cu profesorii despre
problemele sau planurile lor.

Elevii participanti la Consultarea Publica 3 isi doresc sa aiba in liceu sau in afara liceului
persoane specializate care sa ii orienteze in carierd. , Nu prea cunosc ONG-uri care sd ofere
consultare tinerilor pentru viitoarea cariera.” (M, elev Branesti)

Tabel 11: Multumirea tinerilor cu locul de munca
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Nici
. Total
Foarte . multumit, . Foarte Nu este .
. Multumit . Nemultumit . rand
multumit nici nemultumit cazul
nemultumit
14-19 5% 6% 4% 1% 1% 83% 100%
ani*
20-24 ani 22% 34% 13% 7% 1% 23% 100%
25-29 ani 24% 50% 13% 4% 0% 9% 100%
30-35 ani 25% 49% 11% 5% 1% 9% 100%
Total 18% 34% 10% 4% 1% 33% 100%

Q1 b. Cat de multumit sunteti de locul dvs. de munca?
*Tinerii care nu au vdrsta necesard pentru a avea un loc de munca si care au evaluat locul de
muncd sunt cei care isi ajutd parintii in gestionarea afacerilor proprii.

La fel ca in cazul evaludrii multumirii cu propriul venit, o parte dintre tinerii care nu au
incd varsta legala pentru a fi angajati au evaluat diferitele activitati in care sunt implicati si in urma
carora pot fi remunerati; de asemenea, unii tineri au luat in calcul si activitatile de voluntariat pe
care le desfasoara.

Aproximativ jumadtate dintre tinerii din judetul Ilfov care au un loc de munca sunt mai
degraba multumiti de acesta. Categoria de tineri care se declard cea mai satisfacuta cu locul de
munca actual este cea a tinerilor cu varste cuprinse intre 25-35 ani. Aceasta este categoria de tineri
care a interactionat cel mai probabil cu mai multe locuri de munca si care incepe sd meargd deja
pe un drum stabil al carierei.

Tinerii din llfov sunt multumiti in general de locul lor de munca, in special tinerii din
categoria 25-35 ani, desi nu toti lucreaza in judet. Multi tineri migreaza catre Bucuresti sau alte
judete, desi ar dori oportunitati mai bune in propriul judet.

2. 9. Sanatate

Existd exemple de bune practici pe dimensiunea de sandtate. Unul dintre acestea este cel al
Fundatiei Tineri pentru Tineri care a desfasurat timp de 15 ani in Ilfov cursuri gratuite de
educatie cu privire la viata de familie si viata sexuala Tn majoritatea liceelor din judetul Ilfov.
Programul nu mai este activ, momentan, din cauza lipsei de finantare.

Este o problema faptul ca in anumite scoli nu exista cabinete medicale sau ambulante la
nivelul localitatilor.

Elevii participanti la consultarile publice au ridicat problema lipsei unei infrastructuri
medicale si a personalului medical avizat din localitatea lor. Spatiile puse la dispozitie pentru
asigurarea serviciilor medicale nu sunt suficiente numeric sau suficient de bine dotate, iar
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personalul medical este insuficient sau destul de inaintat in varsta si suprasolicitat.

Tinerilor din Otopeni participanti la consultare le este teama ca nu vor mai rdimane medici
in oras dupa ce cei in varsta vor iesi la pensie. Acestia considera ca in localitatea lor este nevoie
de un spital si de o sectie de chirurgie (sd nu se mai deplaseze la Bucuresti). Policlinica este veche,
situatd pe DN1 si este mai greu de accesat, mai ales de persoanele varstnice. ,, Daca ar fi un spital,
totul ar fi mult, mult mai organizat. ”(F, elev Otopeni)

La Branesti situatia sistemului de sandtate este putin diferitd: elevii participanti la
consultare au afirmat cd medicii din dispensar au un comportament nerespectuos, amanand
momentul consultarii tinerilor: ,, Daca mori, mori ldnga ei.” (M, elev Branesti). Totusi, locuitorii
Branestiului au acces la medicamente, daca le platesc. ,, Avem farmacii si un dispensar unde nu te
baga nimeni in seamd.” (M, elev Branesti)

Conform domnului inspector participant la consultarea publica, datele cu privire la
abandonul scolar in randul tinerelor care raman insarcinate in timpul liceului ar putea fi colectate
prin intermediul profesorilor diriginti. Presedintele Consiliului Judetean al Elevilor Ilfov sustine
ca in randul tinerelor de liceu exista cazuri in care acestea raman insarcinate, contacteaza o boala
sexuala sau se supun la comportamente sexuale deviante.

Conform unui raport Eurostat din 2017 Romania a nregistrat in 2016 cea mai mare rata
din Uniunea Europeand 1n ceea ce priveste nasterile mamelor adolescente, avand in vedere ca
14,2% din totalul copiilor nascuti de femeile aflate la prima nastere au avut mame cu varsta mai
mica de 20 de ani. In acest raport nu sunt prezentate datele defalcat pe fiecare judet din Romania
sau pe regiuni de dezvoltare. Nu sunt date oficiale disponibile cu ajutorul carora sa putem stabili
daca proportia mamelor adolescente este mai mare in [lfov decat media pe tara.

Grafic 13: Autoevaluarea starii de sandtate in randul tinerilor din llfov

Foarte multumit 44%
Multumit 46%
Nici multumit, nici
T 6%
nemultumit
Nemultumit 3%

Foarte nemultumit 1%

QL. D. Cat de multumit sunteti de sandtatea proprie?

Cea mai mare parte a tinerilor din judetul Ilfov sunt foarte multumiti sau multumiti de
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starea lor de sanatate.
Grafic 14: Tnscriere la medicul de familie
2% 1%

97%

mDa ENu BHNS/NR

Q15. Sunteti inscris la un medic de familie?

Aproape toti tinerii chestionati din judetul Ilfov sunt inscrisi in prezent la un medic de
familie.

Numarul celor care suferd de o boala cronicad sau dizabilitate este unul scazut (2% din
totalul tinerilor chestionati). Trebuie luat totodata in calcul si faptul ca tinerii cu dizabilitati severe
sunt mai putin accesibili pentru a fi inclusi in studiu, iar existenta unor boli cronice poate fi
considerat a fi un subiect sensibil pentru anumiti tineri.

Grafic 15: Boli cronice

2% 2%

®mNu = NS/NR mDa

Q16. In acest moment suferiti de o boala cronica?
Boli cronice mentionate: epilepsie, psoriazis, osteoporoza.
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Printre dizabilitatile mentionate de catre respondenti se enumerd tetrapareza spastica,
dizabilitatea oculara si hernia de disc. Totodata, o parte a tinerilor respondenti au avut dificultati
in a incadra corect problemele medicale proprii drept boli cronice sau dizabilitati, acest lucru fiind
cauzat cel mai probabil de o lipsa de informare in domeniul sanatatii.

1% 2%
: 97%

B Nu mDa mNS/NR

Grafic 16: Tineri cu dizabilitati

Q17. Tn acest moment suferiti ca urmare a unei dizabilitdti?

Grafic 17: Preocuparea pentru un stil de viatd sandtos

In foarte mare misura _ 31%

Nici in mare, nici in mica masura _ 22%

In mica masura . 4%

n foarte mica masura P 2%

Q18. In ce masura sunteti preocupat de a avea un stil de viata sanatos (alimentatie, sport,
sandtate fizica si psihica) unde 1-intr-o foarte mica masura si 5 — in foarte mare masurd
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Tabel 12: Preocuparea pentru un stil de viata sinatos — medii pe categorii de varsta, gen,

rezidenta

Categorii Medie
14-19 ani 3.75
20-24 ani 3.90
25-29 ani 4.07
30-35 ani 4.05
Masculin 3.92
Feminin 3.95

Urban 3.91

Rural 3.95

Analiza incrucisata: Q18 cu varsta, genul si mediul de rezidenta al respondentilor

Cea mai mare parte a tinerilor chestionati din Ilfov (72%) sunt preocupati in mare sau foarte
mare masurd de a avea un stil de viata sanatos. Totodatd, aproximativ o treime nu se preocupa in
mod deosebit de acest aspect. In ceea ce priveste influenta principalelor variabile demografice
asupra preocuparii cu privire la stilul de viata, diferente mai mari apar mai degraba in ceea ce
priveste categoriile de varstd: cei mai tineri sunt mai putin interesati de a avea un stil de viata
sanatos.

Grafic 18: Educatie sexuald in randul tinerilor — perceptie

Evitarea contactarii si transmitetii
BTS 84%

Mentinerea starii de sanatate a
- ; . N 7a%
sistemului reproducator
Evitarea unei sarcini neplanificate _ 72%

Evitarea comportamentelor sexuale
. 66%
deviante

Q19. Considerati ca sunteti suficient de informat/a sa (raspuns multiplu)
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Tabel 13: Informarea cu privire la viata sexuala in functie de varsta, gen si rezidenta

Mentinerea . . .
o Evitarea bolilor L. . Evitarea
. sanatatii . Evitati o sarcina
Categorii . . cu transmitere . comportamentelor
sistemului . nedorita .
. sexuala sexuale deviante
reproducator
14-19 ani 66% 63% 51% 50%
20-24 ani 75% 89% 76% 69%
25-29 ani 80% 97% 88% 77%
30-35 ani 79% 94% 83% 74%
Masculin 76% 81% 62% 63%
Feminin 73% 87% 83% 69%
Urban 84% 89% 80% 80%
Rural 67% 80% 66% 54%

Analiza incrucisata: Q19 cu varsta, genul si mediul de rezidenta al respondentilor

Majoritatea tinerilor chestionati considera ca sunt informati suficient cu privire la aspecte
care privesc educatia sexuald. Tinerii se considera mai informati cu privire la contactarea si
transmiterea BTS-urilor si mentinerea sanatatii sistemului reproducator; evitarea sarcinii
neplanificate si evitarea comportamentelor sexuale deviante sunt aspecte cu care tinerii se
considera mai putin informati.

Categoria de varsta 14-19 considerd cd este mai putin informata cu privire la sanatatea
sistemului reproducator si a vietii sexuale, comparativ cu celelalte categorii de varsta. Totodata,
barbatii si respondentii din mediul rural se considera de asemenea mai putin informati. Tinerele
considera insd, comparativ cu tinerii, ca sunt mai putin informate cu privire la sanatatea sistemului
reproducator.

Grafic 19: Discutii cu privire la viata sexuald

Prieteni 54%

Parinti

Alte rude

Psihologi
Tnvatatori/profesori
Preot

Alte persoane

Cu nimeni

020. Cu cine discutati despre aspecte legate de viata sexuala (raspuns multiplu)
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* Alte persoane: partenerul/partenera de viata si medicul de familie / medicul ginecolog

Tinerii preferd sa discute despre viata sexuald mai degrabd cu persoanele apropiate, in
principal cu prietenii (50%) si parintii (40%). Totodatd, 15% dintre tineri nu discutd cu nimeni.
Atunci cand au o relatie, tinerii se simt cel mai confortabil in a discuta despre viata sexuala cu
partenerul/partenera sau sotul/sotia. Medicul este, de asemenea, una dintre persoanele cu care
tinerii discuta.

Tabel 14: Consumul de substante adictive

. . Cel putin .
i Cel putinl Cel putin 1 . Cel putin o . .
Zilnic L 3 . 1 datala . Niciodata
datd/sapt  data/luna . data pe an
2-3 luni
Tutun 3% 2% 1% 2% 55%

Alcool 1% 16% 20% 31%

Droguri usoare
. 1% 1% 1% 1% 3% 93%
(ex: cannabis)

Droguri de risc

. 0% 0% 0% 0% 1% 99%
(ex: heroina)

Q21. Cdt de des consumati urmatoarele?

Substantele adictive consumate in cea mai mare masura de tineri sunt cafeaua (77%),
alcoolul (69%) si tutunul (45%) — tinerii au incercat cel putin o data sa consume aceste substante.
Totusi, cafeaua si tutunul sunt substantele consumate in cea mai mare masurda saptamanal sau
zilnic. Consumul de alcool se face mai degraba lunar sau saptamanal, cel mai probabil ocazional,
la diferite evenimente.

Exista si tineri care au consumat cel putin o datd droguri usoare sau de risc. In timp ce
consumul drogurilor de risc se face rar si intr-o proportie scazuta, consumul drogurilor usoare este
mai intalnit si mai frecvent, existand si tineri, chiar daca intr-un numar mic, care consuma zilnic
sau saptdmanal.

Categoria tinerilor 14-19 ani sunt cei care consuma in cea mai mica masura cafea, tutun si
alcool. Totodata, este categoria de varsta care a incercat in cea mai mare masura sa consume
droguri usoare si droguri de risc. Situatia este asemanatoare si in ceea ce priveste frecventa de
consum, cu mentiunea ca aceeasi categorie vulnerabila 14-19 ani din punct de vedere al
consumului nu are cea mai crescuta frecventa de consum a drogurilor usoare sau a celor de risc.
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Tabel 15: Consumul de substante activite pe categorii de varsta

. Droguri Droguri de

Categorii Cafea Tutun Alcool .
usoare risc

Consum Da Nu Da Nu Da Nu Da Nu Da Nu
14-19 ani 60% 40% 33% 67% 60% | 40% 8% 91% 2% 98%
20-24 ani 81% 19% 56% | 44% 71% 29% 6% 94% 1% 99%
25-29 ani 85% 15% 49% 51% 69% 31% 5% 95% 0% 100%
30-35 ani 87% 13% 49% 51% 74% 26% 3% 97% 1% 99%

Tabel 16: Frecventa consumului de substante active pe categorii de varsta - medii

Categorii Cafea Tutun Alcool Droguri usoare  Droguri de risc
14-19 ani 3.60 4.28 2.30 2.27 2.12
20-24 ani 4.56 4.67 2.42 2.88 2.50
25-29 ani 4.49 4.77 2.46 1.45 -
30-35 ani 4.43 4.72 2.47 3.10 1.00
Masculin 4.21 4.60 2.76 2.41 2.00
Feminin 4.31 4.64 1.96 2.15 2.00
Urban 4.40 4.72 2.47 2.35 3.00
Rural 4.14 4.53 2.37 2.36 1.66

Problematica sanatatii in judetul Ilfov priveste lipsa unitdtilor medicale, a medicilor,
precum si a statisticilor oficiale cu privire la starea de sandtate a tinerilor. Desi constituie o idee
controversata pentru anumite categorii din populatie, tinerii au nevoie de asemenea de educatie
sexuald pentru a se informa si a preveni boli ale sistemului reproducétor si sarcini neplanificate.

2. 10. Sport

Activitdtile sportive sunt desfasurate de catre liceeni in cadrul institutiilor de Tnvatdmant
pe care le frecventeaza. Doar cativa dintre elevii participanti la consultarea publicd 2 au afirmat ca
fac sport saptamanal in afara liceului (ex. joaca fotbal cu prietenii). Unul dintre elevi practica rugby
in cadrul unui grup sportiv privat din Bucuresti.

Elevii care au luat parte la consultarea publicd 3 au sustinut ca nu au timp de sport sau alte
activitati fizice in a afara orelor de curs, dedicand foarte mult timp pregatirii pentru cursuri.
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Grafic 20: Practicarea unui sport

Da, independent

Da, in cadrul unui club sportiv

Da, iau ore particulare

Da, in cadrul institutiei de invatamant

Nu 56%

Q22. Practicati un sport?

Tabel 17: Practicarea unui sport in functie de varsta, gen si rezidenta

. Da, in
Da, in
. cadrul .
. cadrulunui | | . Da, iau ore Da, .
Categorii institutiei . . Nu Total rand
club p particulare independent
e
sportiv A
Invatamant
14-19 ani 23% 4% 3% 31% 39% 100%
20-24 ani 4% 0% 2% 35% 59% 100%
25-29 ani 3% 0% 3% 32% 62% 100%
30-35 ani 1% 0% 2% 30% 67% 100%
Masculin 15% 2% 3% 40% 40% 100%
Feminin 3% 1% 2% 22% 72% 100%
Urban 4% 1% 3% 35% 57% 100%
Rural 13% 2% 2% 28% 55% 100%

Analiza incrucisata: Q22 cu varsta, genul si mediul de rezidenta al respondentilor

Aproximativ jumatate dintre tinerii ilfoveni participanti la studiu nu practica niciun sport.
La polul opus se gasesc o treime dintre tineri care practica independent un sport. Aproximativ 1
din 10 tineri din judet desfasoara activitati in cadrul unui club sportiv, iar 3 din 100 de tineri fac
ore particulare.

Totodata, tinerele din judetul Ilfov practica sport (independent sau organizat) intr-o mai
micd masurd decat tinerii. In acelasi timp, comportamentul sedentar este mai intalnit odatd cu
inaintarea in varsta.

Tinerii aloca saptamanal in medie 4 ore pentru practicarea unui sport si acelasi timp
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pentru practicarea unor exercitii fizice. Timpul alocat practicarii unui sport sau exercitii fizice
scade odata cu varsta si este mai redus la tinere.

Tabel 18: Alocarea timpului pentru sport/exercitii fizice in functie de varsta, gen,

rezidenta
. . . Ore practicare exercitii fizice
Categorii Ore practicare sport (medii) .
(medii)
14-19 ani 6.41 5.70
20-24 ani 3.71 3.80
25-29 ani 1.23 1.23
30-35 ani 2.59 2.96
Masculin 5.18 4.47
Feminin 2.24 2.77
Urban 3.35 3.57
Rural 4.01 3.66

Analiza incrucisata: Q23 cu varsta, genul si mediul de rezidenta al respondentilor

Unul dintre reprezentantiit DGASPC IF a afirmat ca: ,, Tinerii au unde merge si din punct

’

de vedere sportiv si intelectual, potential existd, doar ca entuziasmul se stinge pe parcurs.’
(DGASPC IF)

Grafic 21: Mdsuri necesare pentru o mai bund participare la activitatile sportive

|

Existenta unei sali de sport 65%
Existenta unei/unor sali de fitness _ 62%
Organizarea unor evenimente

sportive locale

Existenta unui teren de sport 52%

Subventionarea echipamentului

0,
sportiv pentru locuitori 39%

|

024. Care dintre urmatoarele masuri sunt necesare la nivelul comunitatii pentru o mai buna
participare la activitatile sportive sau pentru stimularea activitatilor fizice? (raspuns multiplu)
*Altele: bazine de Tnot; parcuri; preturi accesibile la salile de fitness; promovarea beneficiilor
sportului
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Aproximativ jumatate dintre tinerii intervievati in cadrul studiului din judetul Ilfov au
declarat ca nu fac sport. Tinerii care au participat la consultari au fost intrebati care sunt motivele
care stau n spatele acestei rate de sedentarism. Ei au incercat sa ofere motivatii externe lor si
considera ca existenta salilor de sport ar contribui la 0 mai buna participare a tinerilor la activitatile
sportive. De asemenea, acestia sunt de parere ca tinerii ar fi stimulati sa faca mai multe activitati
fizice daca ar exista sali de fitness sau daca s-ar organiza evenimente sportive locale.

Datele statistice spun ca la nivelul judetului Ilfov sunt de aproximativ 4 ori mai multe
cluburi sportive decat numarul localitatilor. Conform Registrului Sportiv disponibil pe pagina web
a Ministerului Tineretului si Sportului (http://mts.ro/sport/registru-sportiv/registru-sportiv/) n
judetul TIfov sunt 186 de cluburi sportive in care sunt practicate 88 de sporturi. In afard de aceste
cluburi sportive din Ilfov mai sunt cele din Bucuresti si terenurile si sélile private unde se pot
practica diverse activitati sportive contra cost. Astfel, sedentarismul de aproximativ 56% din
randul tinerilor intervievati nu poate fi explicat prin lipsa spatiilor adecvate practicarii unui sport.

Tabel 19: Masuri pentru o mai buna participare la activititile sportive

. Evenimente .
. . Sala de Teren de . Subventionarea
Categorii Sala de sport . sportive . .
fitness sport echipamentului
locale
14-19 ani 61% 57% 48% 50% 27%
20-24 ani 57% 58% 45% 60% 42%
25-29 ani 71% 65% 55% 63% 47%
30-35 ani 71% 66% 58% 68% 46%
Masculin 65% 57% 58% 62% 40%
Feminin 66% 66% 47% 58% 38%
Urban 61% 58% 56% 56% 39%
Rural 69% 65% 49% 63% 39%

In general, tinerii cu vérste mai mari de 25 de ani sunt cei care consideri ci la nivelul
comunitatii ar trebui sd existe mai multe masuri pentru o mai bund participare la activitatile
sportive sau pentru stimularea exercitiilor fizice. Totodata, existd anumite diferentieri in functie
de gen si mediul de rezidenta in ceea ce priveste nevoile identificate de tineri la nivelul localitatii.
Astfel, tinerele evalueaza intr-o mai mare masura necesitatea unei sali de fitness, in timp ce tinerii
considerd intr-o mai mare masura ca sunt necesare terenuri de sport si evenimente sportive locale.
Tinerii din mediul rural considera ca, in localitatea in care locuiesc, ar fi nevoie mai mare de sali
de sport si fitness si evenimente sportive locale.

Participantii la consultarea publica 1 considerd ca o mare parte a bugetului local este
distribuit catre activitatile sportive legate de fotbal. Acestia sunt de parere cd sumele alocate si-ar
putea gasi o altd destinatie: investitia Tn activitdti sportive pentru toti tinerii sau pentru populatia

50


http://mts.ro/sport/registru-sportiv/registru-sportiv/

ROMANIA Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025 @
Consiliul Judetean Ilfov Proiect realizat de Cult Market Research.

IMARKET RESEARCH

generala.

Tinerii din judetul Ilfov practica activitati sportive in special in cadrul institutiilor de
invatamant. Sport de performanta sau in cadrul unui club desfasoara mai putini tineri, iar cei mai
multi practicd un sport sau fac exercitii fizice independent.

2. 11. Participarea la activititi culturale si de recreere

,Activitatile extracuriculare sunt acelea care pun copilul pe o linie.” (DGASPC IF).
Activitatile in afara orelor de scoala sunt extrem de importante pentru tineri deoarece socializeaza,
isi descopera pasiunile, inclinatia si talentul. Prin intermediul acestor activitati tinerii 1s1 consuma
energia intr-un mod placut si creativ.

Grafic 22: Timp liber

Tntr-o zi obisnuita (Luni-Vineri) 33% 22%

Intr-o zi de week-end [E:J4 22% 62%

M Deloc m1-2ore 3-4 ore 5 ore sau mai mult

Q12. Cdt timp va ramdne pentru dvs. (dupa ce v-ati incheiat toate obligatiile, inclusiv cele din
gospodarie)...?

Cea mai mare parte a tinerilor din judetul Ilfov (62%) au la dispozitie in week-end minim
5 ore de timp liber. In timpul unei zile obisnuite, de luni pana vineri, timpul liber al tinerilor se
diminueaza. Cei mai multi declard ca le raméan intre 1-4 h pentru propriile activitati.

,, Tinerii nu constientizeaza importanta petrecerii timpului liber afara (legat si de sandatate)
si nici nu au unde sa iasa. Este mai comod sa stea in casa.” (lucrator de tineret ONGT)

Din consultarile cu elevii liceelor am identificat unele dintre activitatile de timp liber ale
acestora. Activitatile pot fi impartite pe mai multe dimensiuni, in functie de locul lor de
desfasurare, nivel de efort fizic implicat, colaborarea cu alte persoane etc.

Activitatile de timp liber mentionate de participantii la consultari sunt: plimbari, fotbal
(cei din Branesti au sald), pescuit cu prietenii in week-end, rugby in Bucuresti, volei in timpul
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liber, dans acasa, desen acasa, ascultd muzica, petrec timpul pe internet, jocuri online etc.
Elevii din liceul din Otopeni ne-au povestit ca timpul lor liber este ocupat de scrierca
temelor si cu invatarea pentru toate materiile. ,,Stam fot timpul: invata, invata, invata.” (F, elev

Otopeni)

Tabel 20: Activitati desfasurate in timpul liber

Zilnic _2-? ,2-3 . 2_-3 Deloc
ori/sapt. ori/luna ori/an
Utilizati internetul 91% 7% 1% 0% 1%
TV 56% 27% 5% 2% 10%
lesiti cu prietenii 28% 29% 31% 7% 5%
Jucati jocuri video 18% 17% 9% 6%
lesiti cu colegii de scoala/munca 16% 19% 23% 15% 27%
Cititi literatura 9% 22% 21% 16% 32%
Cititi ziare, reviste 8% 14% 17% 18% 43%
Mergeti la cinematograf 8% 39% 19%
Teatru, opera, balet, concerte muzica clasica 2% 8%
Mergeti la concerte muzica moderna 2% 8%
Mergeti la muzee 1% 5%
Mergeti la galerii de arta 1% 2% 20%

Calatoriti in tara 3% 14% 63% 20%

Calatoriti in afara strainatatii 0% 3% 39% 58%

Q13. Céat de des desfasurati urmatoarele activitati?

In cea mai mare parte (91%), tinerii utilizeaza internetul zilnic, fiind cea mai accesibila
modalitate de petrecere a timpului liber. In timpul lor liber de zi cu zi, acestia prefera si sa se uite
la TV (56%), sa 1asa cu prietenii (28%), sa joace jocuri video (18%) sau sa 1asd cu colegii de
scoald/munca (16%).

Saptamanal, tinerii prefera si sa citeasca literatura sau diverse ziare si reviste.

De cateva ori pe lund, tinerii din Ilfov aleg si sd mearga la cinematograf sau sa calatoreasca
in tard. Totusi, calatoriile in tard/in straindtate sunt desfdsurate mai degraba de cateva ori pe an.
Acesta este si cazul vizitarii muzeelor, participdrii la diferite concerte sau spectacole de teatru,
operd, balet.

In ceea ce priveste implicarea in activitati culturale remarcam faptul ci in general tinerii nu
manifestd interes spre aceastd zona. Fie cd vorbim despre frecventarea spectacolelor de teatru,
muzica clasica, cinematograf sau vizitarea muzeelor si a galeriilor de artd, majoritatea tinerilor
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participa la astfel de activitati rar sau niciodata.

Grafic 23: Multumirea tinerilor cu modul de petrecere a timpului liber

Foarte multumit 37%
Multumit 43%

Nici multumit, nici nemultumit
Nemultumit

Foarte nemultumit

Nu este cazul

0l. g. Cat de multumit sunteti de modul de petrecere a timpului liber?

Tinerii din I[Ifov sunt mai degraba multumiti de modul in care isi petrec timpul liber. Exista,
totusi, si categoria tinerilor nemultumiti de cum 1isi petrec timpul liber si un numar mai scazut de
tineri care declara ca nu au timp liber. Totodata, cei mai nemultumiti de petrecerea timpului liber
sunt cei cu varste mai mari de 25 de ani.

Tabel 21: Multumirea cu petrecerea timpului liber in functie de varsta, gen si
rezidenta (medii)

Categorii Multumire (medii)
14-19 ani 4.41
20-24 ani 4.20
25-29 ani 3.84
30-35 ani 3.94
Masculin 4.20
Feminin 4.02

Urban 4.06

Rural 4.11

Grafic 24: Mdsuri pentru inlesnirea participarii la activitatile culturale / de recreere
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Transportcomun eficient I 75
Drumuri de calitate intre Iocalitétile _ 71%
vecine/apropiate ?
0 sala de sport [N 54%
0 sals de spectacole I 3%
Organizarea unor spectacole in comunitate _ 51%
Un centru destinat activitatilor
sti I 1%
artistice/culturale

Organizare cluburi lectura, cursuri muzica, 0
. 50%
dansuri, teatru

Q14. Care dintre urmatoarele masuri sunt necesare la nivelul comunitatii pentru o mai buna

articipare la activitatile culturale sau de recreere? (raspuns multiplu

p P L P P

*Altele: promovarea activitatilor de recreere, implicare din partea autoritatilor, locuri de
petrecere a timpului liber, parcuri

Transportul comun eficient este considerat a fi prima masura care poate ajuta la inlesnirea
participdrii tinerilor la evenimentele culturale/de recreere, conform tinerilor chestionati. Acestia
au mentionat, de asemenea, si calitatea drumurilor dintre localitati (71%). Aceste masuri vizeaza
n principal mobilitatea tinerilor in cadrul judetului, precum si in directia capitalei.

In general, odati cu cresterea vérstei, tinerii constientizeazi mai mult nevoia luarii unor
masuri la nivelul judetului pentru inlesnirea participarii la activitatile culturale si cele de recreere.
De asemenea, pentru tinerii din mediul rural Tntr-o mai mare masura decat cei din mediul urban,
cresterea calitatii drumurilor si eficientizarea transportului in comun sunt cele doud aspecte
considerate ca masuri importante de luat, cel mai probabil datorita dorintei acestora de a avea acces
la diferitele evenimente si activitati din orasele din apropiere si a infrastructurii de transport precare
existente in momentul de fata.
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Tabel 22: Masuri pentru participarea la activitati culturale si de recreere — varsta, gen,

rezidenta
Drumuri | Transport Centru
umuri
. . 5 pentru Sala de Sala de Cluburi
Categorii de in comun . Spectacole .
] . activitati | spectacole sport activitati
calitate eficient
culturale
14-19 ani 59% 66% 37% 40% 38% 36% 37%
20-24 ani 72% 77% 45% 51% 50% 53% 45%
25-29 ani 78% 80% 61% 56% 62% 57% 58%
30-35 ani 79% 81% 61% 66% 66% 63% 61%
Masculin 72% 73% 46% 47% 54% 49% 41%
Feminin 71% 77% 56% 59% 53% 54% 59%
Urban 69% 71% 52% 50% 55% 50% 50%
Rural 73% 78% 50% 55% 53% 53% 50%

Desi tinerii au mentionat si Incurajarea credrii unor puncte de atractie in localitatea lor,
probabil ca acestia doresc sa poatd accesa si viata culturald din afara propriei localitati.

In cea mai mare parte, tinerii utilizeaza internetul zilnic. De asemenea, acestia prefera si sa
se uite la TV, sa iasa cu prietenii, sd joace jocuri video sau sa iasd cu colegii de scoald/munca.
Activitatile culturale nu se afla printre activitatile practicate zilnic de catre tineri, iar transportul
comun eficient este considerat a fi prima masura care poate ajuta la inlesnirea participarii tinerilor
la evenimentele culturale/de recreere.

2. 12. Participare-voluntariat

Parerile lucratorilor de tineret cu privire la dorinta de implicare a tinerilor in activitdtile de
voluntariat sunt impartite: unii dintre lucratorii consultati sustin ca tinerii sunt mai pragmatici decat
generatiile anterioare, iar alti lucratori sunt de parere cd tinerii sunt dornici sa se implice. Aceasta
ultima categorie are nevoie, mai degraba, de un model viu al voluntarului care poate face si schimba
lucruri utile comunitatii.

,,S-a dus avantul celor care fac voluntariat, deoarece presupune inclusiv un efort financiar
personal. Tinerii sunt pragmatici si nu mai sunt atrasi de a face voluntariat. ”(lucrator de tineret
ONGT) Tinerii nu isi doresc ca activitatile de voluntariat sa le consume resursele proprii de timp,
financiare si energetice.

Pe de alta parte, tinerii care doresc sa se implice in actiuni de voluntariat au o Intrebare
simpla: ,, Vreau sa fac voluntariat, dar unde?” (lucrator de tineret ONGT).

Odata ce unii dintre tineri isi gasesc rolul In comunitate, acestia se pot lovi de o bariera
birocratica (ex. intocmirea unui dosar). Reprezentantii DGASPC IF au prezentat, in cadrul
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discutiei, componenta unui dosar necesar implicdrii in actiunea de voluntariat in casele de copii
din judet. Existenta unui asemenea dosar este importantd pentru a asigura Directia ca persoanele
care intra n interiorul caselor sunt apte pentru lucrul cu copiii institutionalizati. Totusi, intocmirea
acestuia poate sd descurajeze tinerii doritori.

In Ilfov nu exista spatii in localitati unde tinerii pot participa la actiuni dedicate lor. ONGT-
urile nu au spatii (si nici finantare) de la autoritatile locale. Exista unele exceptii precum A4action
din Snagov care beneficiaza de sustinerea autoritatii locale.

., Activitatile de voluntariat nu mai sunt cautate — nu mai putem trimite voluntari in
proiectele de parteneriat, in special pe perioadele de timp indelungate.” (lucrator de tineret
ONGT). In Romania vin mai degraba voluntari din alte state s lucreze cu tinerii decat pleaci tinerii
romani sa fie voluntari in alte state.

Un ONGT activ la nivelul judetului sustine ca detine mijloacele necesare de desfasurare a
mai multor proiecte Tn mai multe localitati din judet, insa costurile de deplasare nu permit
realizarea acestora. ,, Transportul este deficitar si nu avem resursa dorita de transport (masini si
combustibil).” (lucrator de tineret). Lipsa resurselor financiare adecvate conduc la blocarea
activitatilor, iar informatiile nu pot ajunge la tineri si la unitatile de invatdmant din judet.

., Ca sa fim pragmatici, echipa noastra are nevoie de mijloace de transport si combustibil
ca sa deplaseze voluntarii din Bucuresti in localitatile in care au loc activitatilor noastre din
1lfov.” (lucrator de tineret ONGT)

Grafic 25: Cunoasterea ONG-urilor de catre tinerii din Ilfov

16% 7%

77%

mDa ENu NS

024.Cunoasteti vireun ONG care activeaza in localitatea dvs.?
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Aproximativ 1 din 10 tineri din judetul Ilfov cunosc cel putin un ONG din localitatea lor
de resedintd. Mai mult, 16% dintre tinerii chestionati nu au putut oferi un raspuns ferm la aceasta
intrebare. Acest procent al tinerilor, cumulat cu cel al tinerilor care nu cunosc niciun ONG din
localitate (77%) demonstreaza o informare deficitara a tinerilor cu privire la acest aspect.

Grafic 26: Voluntari in cadrul unui ONG

Nu si nici nu intentionati sa va
inscrieti ca voluntar
Nu, dar intentionati sa va inscrieti ca
voluntar

68%

Nu, dar ati fost voluntar
Da

NS/NR

026. In acest moment sunteti voluntari in cadrul unui ONG?

Cea mai mare parte a tinerilor din judetul IIfov nu desfasoara actiuni de voluntariat si nici
nu doresc sa se Inscrie ca voluntar in viitor. Totusi, 10% dintre tineri nu sunt voluntari, dar si-au
exprimat dorinta s desfasoare astfel de activitati. Doar 3 din 100 de tineri din Ilfov sunt voluntari
declarati, iar 4% au afirmat ca au avut in trecut acest statut.

Cea mai mare parte a voluntarilor din judetul Ilfov sunt tinerii cu varste mai mari de 25 de
ani, tinerele si cei din mediul urban. Totodata, cei cu varste mai mici (14-24 ani) intentioneaza sa
devind voluntari in viitor. Existd de asemenea, o dorintd mai crescuta a tinerelor de a deveni
voluntari comparativ cu tinerii.

In ceea ce priveste voluntariatul, exista in special in randul tinerilor de varsta scolara (14-

19 ani) si a celor din mediul rural un procent mai crescut al celor care nu sunt hotdrati cu privire
la implicarea in activitatile de voluntariat.
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Tabel 23: Implicarea in activitatile de voluntariat — categorii de varsta, gen si

rezidenta
. Nu, dar am Nu si nici nu Nu, dar
Categorii Da . . . . NS/NR
fost intentionez intentionez

14-19 ani 2% 5% 51% 13% 29%
20-24 ani 2% 4% 74% 13% 7%
25-29 ani 4% 3% 74% 8% 11%
30-35 ani 4% 4% 78% 7% 7%
Masculin 2% 3% 70% 9% 16%
Feminin 4% 5% 65% 12% 14%

Urban 5% 4% 72% 9% 10%

Rural 2% 5% 63% 11% 19%

Tinerii care fac voluntariat din judetul Ilfov activeaza in special in domeniul social,
educatiei si tineretului, dar si protectiei mediului, culturii, dezvoltarii comunitare, sanatatii.

Grafic 27: Influenta ONGT-urilor asupra hotardrilor importante pentru comunitate

in foarte mare méasura

Tn mare masura

Nici in mare, nici in mica masura
Tn micd masura

n foarte mica masura

NS/NR

31%

028. In ce mdsura considerati cd ONG de tineret pot influenta hotdrdrile importante care se iau
pentru localitate/comunitatea dvs.?
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O treime dintre tinerii participanti la studiu nu se pot pronunta cu privire la influenta
ONGT-urilor asupra hotararilor importante luate pentru localitate/comunitate. Exista, totusi, un
procent asemanator al tinerilor care sunt de parere cd ONGT-urile pot influenta Tn mare masura
hotararile locale. De asemenea, 1 din 10 tineri din judet considera cd organizatiile non-
guvernamentale de tineret au o influenta foarte mare asupra deciziilor locale.

Grafic 28: Consultarea tinerilor de catre autoritatile locale privind deciziile referitoare la
tineri

Foarte des
Des
Uneori
Rar

58%

Niciodata

NS/NR

029. Cdt de des sunteti consultat de catre autoritdtile locale in privinta deciziilor cu referire la
tineri?

Cea mai mare parte a tinerilor nu este consultata cu privire la deciziile care au un impact
direct asupra tineretului. Acestei categorii de respondenti i se alatura categoria tinerilor care sustin
ca parerea lor este ceruta rar in legatura cu aceste decizii. Slaba implicare a tinerilor ilfoveni n
procesele de decizie la nivel local a fost discutata si In cadrul cercetdrii calitative. Unul dintre
lucratorii de tineret sustine ca tinerii sunt constienti de aceasta neimplicare a lor.

Cea mai mare parte a tinerilor din judetul Il1fov nu desfasoara actiuni de voluntariat, acestia

nefiind interesati sa se nscrie ca voluntari pe viitor. Totodata, conform tinerilor, in IlIfov nu exista
spatii in localitati unde tinerii pot participa la actiuni de implicare civica.
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2. 13. Centre de tineret

Grafic 29: Multumirea in general cu activitate de tineret din llfov

Foarte multumit

Multumit

Nici multumit, nici nemultumit 32%
Nemultumit

Foarte nemultumit

NS/NR

030. Cdat de multumit sunteti, in general, de activitatea de tineret din judetul propriu?

Tabel 24: Multumirea cu activitatile de tineret pe categorii de varsta

Categorii Medie
14-19 ani 3.19
20-24 ani 2.90
25-29 ani 2.70
30-35 ani 2.73
Masculin 2.99
Feminin 2.78
Urban 2.78
Rural 2.99

Analiza incrucisata: Q30 cu varsta, genul si mediul de rezidenta al respondentilor (maxim 5 —
Foarte multumit/a)

O treime dintre tinerii din Ilfov au declarat ca nu sunt nici multumiti, nici nemultumiti de
activitatea de tineret din judet. Procentele tinerilor multumiti si a celor nemultumiti cu activitatea
de tineret sunt egale si 2 din 10 respondenti nu au putut oferi un raspuns concret la aceasta
intrebare. Consideram ca tinerii nu sunt suficient de informati cu privire la aceste activitati si au o
multumire mai degraba neutra (nici, nici) sau ofera un non-raspuns.

Conform lucratorilor de tineret care au participat la consultari, informatiile legate de
voluntariat ajung foarte greu la tinerii din zona lor. Unele localitati nu au locuri oficiale de Tntalnire
pentru tineri. De aceea, pentru unele ONGT -uri este mult mai dificil sa ajunga la publicul lor tinta.
Unele dintre acestea apeleaza la internet (ex. Facebook) pentru promovare, dar mesajul se pierde
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inainte sa ajunga la destinatari. ,, E greu ca tinerii sa faca diferenta intre informatia buna si cea
rea, cea utila si cea inutila.” (lucrator de tineret ONGT).

,, Tinerii vor sa faca activitati, dar nu au unde. Nu exista un sediu nici pentru centrul de
tineret si tinerii ar vrea sa vind. Locuri care ar putea fi transformate in centre de tineret
exista. ”(lucrator de tineret ONGT)

Un lucrdtor de tineret considerd ca Centrele de tineret locale si judetene trebuie sa le
prezinte tinerilor drepturile si modurile in care acestia pot ajuta comunitatea locald. De asemenea,
n viziunea acestuia un lucritor de tineret ar trebui sa fie persoana de legatura intre tineri si
oportunitati/institutii publice si private.

De asemenea, un alt lucrator de tineret considera ca lipsa unor centre de voluntariat este 0
problema pentru tinerii din judetul Ilfov. Lipsa acestora are, conform acestuia, efecte asupra
tinerilor care nu au unde face stagii de practica pentru descoperirea vocatiei. Persoana intervievata
a oferit un exemplu de buni-practica ce ar putea fi urmat si de judetul Ilfov:, /n Portugalia,
comunitdatile sarace care au infiintat astfel de Centre de Tineret s-au dezvoltat in ritm alert si 90%
dintre tineri nu au mai plecat din comunitate. Au infiintat mici ateliere din care isi cdstiga existenta
si chiar fac profit. Noi am lucrat in parteneriat cu o astfel de comunitate si am vazut rezultatele in
10 ani de la infiintare.” (lucrator de tineret ONGT). La nivel local, Ministerul Tineretului si
Sportului a inceput un astfel de demers, insa, conform intervievatului, initiativa nu a putut fi
sustinutd din cauza subfinantarii.

De asemenea, lucrul cu tinerii este un domeniu dinamic, insa rata de retentie a personalului
calificat este extrem de mica. Formatorii non-profit castiga experienta, se specializeaza si, dupa
cativa ani, se indreapta catre meserii mult mai bine platite (lucrator de tineret ONGT).

Daca asteptarile financiare ale persoanelor active in acest domeniu ar putea fi acoperite,
lucrul cu tinerii ar putea deveni atractiv pentru mai multe persoane sau ar putea sa retind mai usor
personalul n cadrul acestuia.

Pe de alta parte, tinerii care au participat la consultari nu au mentionat ca doresc sd realizeze
activitati de voluntariat si cd nu gasesc un spatiu in care sa desfasoare aceste activitati. Ei au
precizat ca in judetul Ilfov si In Bucuresti sunt numeroase locuri in care 1si pot petrece timpul liber
si In care pot realiza activitéti pe placul lor.

Conform Directiei pentru Sport si Tineret din cadrul Ministerului Tineretului si Sportului
in judetul Ilfov sunt 5 Centre de Agrement:

1. Centrul de Agrement Stejaru, Adresa: Comuna Cornetu, Sat Pruni, Ocolul silvic

Cornetu, Judetul llfov.
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2. Centrul de Agrement Mogosoaia, Adresa: Comuna Mogosoaia, Tarlaua 131, Parcela
396, Ocolul silvic Bucuresti, Judetul lifov.

3. Centrul de Agrement Cernica, Adresa: Comuna Cernica, Sat Caldararu, Tarlaua nr.8,
Parcela 94, Ocolul silvic Branesti, Judetul Ilfov.

4. Centrul de Agrement Pustnicu I, Adresa: Comuna Branesti, Padurea Pustnicu — Ocolul
silvic Branesti, DN3 km 18+1, Judetul llfov.

5. Centrul de Agrement Pustnicu I, Adresa: Comuna Branesti, Padurea Pustnicu — Ocolul
silvic Branesti, DN3 km 18+1,2, Judetul IIfov.

Conform Listainstitutii.ro in judetul Ilfov sunt 1364 de ONG-uri din toate domeniile in care
tinerii pot realiza activitati de voluntariat. (http://www.listainstitutii.ro/ong-uri-din-ilfov)

Lucratorii de tineret care au participat la consultari au prezentat ca fiind o problema numarul
redus al centrelor de tineret din judetul Ilfov si numarul redus al lucratorilor de tineret. Pe de alta
parte, tinerii care au participat la consultiri nu au mentionat ca fiind un inconvenient pentru ei
numarul redus al centrelor de tineret sau al lucratorilor de tineret.

Pentru a echilibra doleantele ambelor parti intr-o maniera utild dezvoltarii tinerilor din judetul
IIfov se pot realiza investitii in centrele de tineret care sa ofere consiliere si indrumare pentru tinerii
care simt nevoia sd apeleze la aceste servicii. Este posibil ca interesul tinerilor din Ilfov sa creasca
pentru oportunitatile pe care le pot oferi centrele de tineret In momentul in care acestea vor fi
finantate si promovate mai consistent.

62


http://www.listainstitutii.ro/ong-uri-din-ilfov

ROMANIA Strategia pentru Tineret a judetului lifov 2017 — 2025
Consiliul Judetean Ilfov Proiect realizat de Cult Market Research.

IMARKET RESEARCH

Grafic 30: Existenta centrelor de tineret ale Ministerului Tineretului si Sportului
10%

39% y

51%
EDa HENu NS

Q6. In zona in care locuiti, exista un centru de tineret al MTS, care sa ofere servicii tinerilor? (de
informare, consiliere, consultanta, educatie non-formala)

Una dintre problemele care au rezultat si din discutiile cu reprezentantii autoritatilor si
organizatiilor de tineret, dar si cu tinerii este aceea a existentei centrelor de tineret. Pe de o parte,
se pune problema lipsei centrelor de tineret; pe de alta parte, asa cum reiese si din studiul de fata,
tinerii nu cunosc daca in zona lor exista centre de tineret la care pot apela.

Mai mult de o treime din tinerii din IIfov declara ca nu stiu daca exista centre de tineret ale
MTS in zona in care locuiesc. Aceasta categorie de tineri este neinformata cu privire la centrele de
tineret MTS — fie nu au sunt interesati de acestea, fie informatiile necesare nu au reusit sa ajunga
laei.

Totodata, jumatate dintre tineri au comunicat cd in zona in care locuiesc nu existd centre
de tineret ale MTS.

Grafic 31: Existenta centrelor de tineret administrate de Consiliile Locale/ONGT-uri

12%

42% ~_

46%

mDa HENu NS

Q7. In zona in care locuiti, exista un centru de tineret administrat de Consiliu Local sau de ONG-
uri de tineret (asociatii §i fundatii) care sa ofere servicii tinerilor (de informare, consiliere,
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consultanta, educatie non-formala)

In ceea ce priveste existenta centrelor de tineret administrate de Consiliile Locale / ONGT-
uri, situatia este asemdnatoare cu cea a centrelor de tineret MTS. Astfel, putem atrage atentia
asupra unei probleme generalizate privind informarea cu privire la centrele de tineret, indiferent
de autoritatea care le administreaza.

Nici cu privire la centrele de tineret administrate de Consiliile Locale / ONGT-uri tinerii
nu se declard a fi mai informati. Procentele celor informati si neinformati se pastreaza asemanator.

Grafic 32: Interactiunea cu centrele de tineret din zond

mDa ENu = NR

(Daca Da la Q6 sau la Q7) Q8. Dvs. personal ati apelat la serviciile unui centru de tineret din
zona in care locuiti?

Mai putin de o treime dintre tinerii chestionati din judetul Ilfov (21%) au apelat la un

moment dat la serviciile unui centru de tineret. Cea mai mare parte a acestora este reprezentata de
tineri cu varste cuprinse intre 14-19 ani.
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Tabel 25: Necesitatea existentei centrelor de tineret

Da Nu NS/NR Total
14-19 ani 71% 16% 13% 100%

Categorii .
de Varsts 20-24 ani 68% 11% 21% 100%

v

25-29 ani 72% 5% 23% 100%
30-35 ani 67% 9% 24% 100%
Mediu Urban 72% 13% 15% 100%
rezidenta Rural 67% 8% 25% 100%
Total 69% 10% 21% 100%

(Daca Nu la Q6 si la Q7) Q9. Considerati necesara infiintarea unor centre de tineret in care sd
se desfasoare activitati de informare, consiliere, consultanta si educatie non-formala?

Parerea generald in randul tinerilor din Ilfov este aceea cé centrele de tineret sunt necesare
pentru desfasurarea activitatilor de informare, consiliere, consultatie si educatie non-formala. Desi
toate categoriile de varstd sustin in procente asemanatoare necesitatea centrelor de tineret,
categoria de varstd 14-19 ani precum si categoria 25-29 de ani sunt cele care considera in cea mai
mare masura ca centrele de tineret nu sunt necesare.

Acest aspect poate confirma observatiile reprezentantilor institutiilor care se ocupd de
lucrul cu tinerii privind interesul mai scazut al tinerilor fatd de activitatile realizate de centrele de
tineret.

Totodatd, tinerii din urban sustin existenta unor centre de tineret intr-o mai mare masura,
decat cei din rural.

Un procent relativ Tnsemnat in ceea ce priveste categoriile de varsta intre 20 de ani si 35 de
ani s-a situat in categoria ,,Nu stiu/Nu raspund”, aproximativ 2 din 10 respondenti, ceea ce poate
sugera o informare mai slaba cu privire la rolul acestor institutii, iar tinerii aflati in categoria 14-
19 ani par a fi mai informati sub acest aspect, doar 1 din 10 indicand ,,Nu stiu/Nu raspund”.

Imaginea unui centru de tineret atractiv pentru tineri (conform acestora)

Tinerii chestionati au luat n calcul mai multe aspecte cu privire la imaginea centrului de
tineret ideal — pornind de la aspectul fizic, la personal, activitati etc. Principalele directii trasate de
tineri cu privire la centrele de tineret, asa cum le vad ei, sunt:
1.centrul de tineret ideal ar trebui sd constituie un spatiu si un mediu prietenos si atractiv pentru
tineri.

2. centrul de tineret ideal ar trebui sa fie spatiul In care tinerii se pot implica in activitati diverse:
creative, sportive si educative.
3. centrul de tineret ar trebui sa se constituie n jurul unei componente informationale si educative,
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in special prin educatie non-formald

4. intr-un centru de tineret, tinerii doresc sa gaseasca intelegere, sentimentul ca sunt liberi sa se
exprime, dar si consiliere Tn mai multe aspecte ale vietii, atunci cand au nevoie.

5. centrul de tineret ideal trebuie sd fie modern si interesant pentru a atrage tinerii.

6. centrul de tineret ideal ar trebui sa puna la dispozitie, pe cat posibil, facilitati diverse: tehnologie,
terenuri si sali de sport, biblioteci, proiectoare de filme, etc.

Una din principalele probleme identificate este lipsa centrelor de tineret, dar si faptul ca
tinerii nu cunosc daca in zona lor exista centre de tineret la care pot apela. Consideram ca tinerii
nu sunt suficient de informati cu privire la centrele de tineret si activitatile desfasurate, dar au

dorinta de a gasi un loc 1n care sa petreaca timpul liber, sa si dezvolte competentele si sa gaseasca
intelegere.

2.14. Socio-demografice

Grafic 33: Genul respondentilor
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Grafic 34: Mediul de provenienti

45%

Urban M Rural
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Grafic 36: Ultima scoald absolviti
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Grafic 37: Tineri din Ilfov care au copii Grafic 38:Numarul de copii
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2. 15. Lista succinta a nevoilor tinerilor din judetul Ilfov — conform cercetarii
desfasurate

In urma discutiilor si demaririi cercetdrii pentru acest proiect am intocmit o listd cu
principalele nevoi ale tinerilor din judetul Ilfov:

e Mobilitate: transport in comun de calitate (in interiorul judetului si legaturi cu
Bucurestiul), la pret bun, reduceri/gratuitate oferitd elevilor si studentilor, cu un program
bine stabilit si respectat, imbunatatirea infrastructurii rutiere (pentru tinerii care folosesc
automobile).

e Informare: despre cariera, sanatate, activitati de timp liber, dezvoltare personala,
asigurarea unui numar adecvat de psihologi si consilieri gcolari in unitatile de Tnvatamant
care Tn prezent sunt sub-normati raportat la nevoile reale ale elevilor (un consilier scolar la
circa 800 de elevi, Insa de multe ori acesta trebuie sd acopere un numar mult mai mare de
elevi). Aceasta situatie este prezenta la nivelul intregii tari.

e Sanitate: servicii si infrastructura adecvata in (fiecare) localitate, informarea tinerilor cu
privire la o viata sanatoasa, promovarea activitatilor in aer liber si a activitatilor sportive.

e Ocupare: corelarea nevoilor pietei muncii cu oferta educationald din judet, oferirea de
orientare si consiliere in cariera personalizata (ex. in scoli), punerea in dialog a tinerilor cu
institutiile private si publice pentru identificarea oportunitatilor de cariera, activitate care
este de obicei asigurata tot de catre consilierii scolari si profesorii diriginti coordonatori ai
claselor a VIll-a. Rata de ocupare a tinerilor din Ilfov nu reprezinta o problema deoarece
in judetul Ilfov se inregistreaza cea mai mica rata a somajului din tard. Corelarea nevoilor
pietei muncii cu oferta educationala din judet va creste numarul angajatilor care vor lucra
in domeniul in care au finalizat studiile. Astfel vor scadea costurile cu pregatirea si
specializarea angajatilor.

e Educatie: facilitarea accesului la educatie pentru tinerii din grupuri defavorizate,
completarea educatiei formale cu activitdti non-formale, care ii ajutd pe tineri sa-si
identifice aptitudini, sa interactioneze cu activitati care cultivd voluntariatul si dezvolta
anumite competente, precum si adaptarea programei la planurile lor de viata.

e Non-discriminare: identificarea unor comportamente fair-play si nediscriminatorii
(promovarea si diseminarea acestora in randul populatiei tinere din judetul Ilfov).
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e Voluntariat si participare: nevoia de modele de succes in domeniul voluntariatului si
centre de tineret adaptate nevoilor lor si tehnologiei actuale, implicarea tinerilor in luarea
deciziilor care ii vizeaza in mod direct sau indirect la nivel local/la nivel de comunitate.
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2. 16. Concluziile generale ale cercetarii

Atat din datele oficiale, datele calitative si cele extrase prin intermediul sondajului de
opinie, se contureaza o situatie socio-economica in general mulfumitoare pentru tinerii
din judetul IIfov. Desi existd anumite puncte slabe, tinerii din judetul IlIfov sunt multumiti
cu veniturile proprii, conditiile trai si locul de munca, dar asteptarile si nemulfumirile cresc
odata cu varsta. Punand 1n aplicare cateva solutii care sa amelioreze nemultumirile tinerilor
din judetul Ilfov, tinerii se pot bucura mai mult de un climat socio-economic prielnic
dezvoltarii acestora si cresterii satisfactiei cu calitatea vietii.

Drepturile tinerilor. Tinerii din toate categoriile de varstd ar trebui sa isi cunoasca
drepturile si Indatoririle. Familia si institutiile publice ar trebui sa prezinte, sd promoveze
s sd asigure cunoasterea si respectarea acestor drepturi.

Excluziune sociali si discriminare. Unele dintre aspectele care solicita imbunatatiri sunt
legate de excluziunea sociala si discriminare. Discriminarea este o problema generalizata,
prezentd nu doar in scoald si legatd de tinerii scolari, ci si In afara ei §i pentru tinerii de
toate varstele.

Tineri NEET. Problema tinerilor NEET este in principal cea de accesare a acestei
categorii, pentru a fi inclusi in programe de formare. Acesti tineri sunt absolventi ai mai
multor niveluri de educatie, de mai multe varste, fie cu probleme de incadrare pe piata
muncii sau care aleg sa fie casnici.

Implicare socio-politica. Tinerii din judetul Ilfov participa la viata politica in principal
doar prin exprimarea votului. Tinerii care isi cunosc drepturile se pot implica participativ
in luarea deciziilor in administratia publica locald prin solicitari catre autoritati sau prin
constituirea sau aderarea la ONG-uri si asociatii care activeaza in domeniul tineretului sau
alte domenii de interes pentru ei. Prin implicare participativa tinerii din IIfov vor accelera
imbunatatirea calitdtii vietii locuitorilor judetului.

Mobilitate. Tinerii din IIfov au nevoie de mobilitate — aceasta este concluzia obtinuta in
urma discutiilor cu toate categoriile de actori sociali participanti la studiu. Cu toate acestea,
zi de zi, tinerii se lovesc de problema transportului in comun deficitar (mijloace de transport
insuficiente; lipsa deconturilor sau reducerilor pentru elevi). In urma studiului a reiesit
faptul ca tinerii din Ilfov doresc sa vada, sa cunoasca si sa aiba mobilitate pentru a se
dezvolta, educa, merge la munca si relaxa.
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Sanatate. Tinerii din Ilfov se confruntd cu problema lipsei personalului medical, atat in
scoli, cat si in localitati (in special in mediul rural). Una dintre provocarile cercetarii a
constituit-o lipsa de date privind tinerii si starea lor de sanitate. Totodata, a fost subliniata
importanta educatiei sexuale si a sportului.

Educatie si informare. Tinerii din [Ifov au nevoie de educatie atat in scoala, cat si in afara
ei. In urma cercetirii a reiesit dorinta tinerilor de a simti ca sistemul de invitimant le
reprezinta interesele si ca pot gasi informatii sau consiliere si in afara scolii. Centrele de
tineret reprezinta astfel de locuri, putin existente sau cunoscute tinerilor, dar care pot oferi
mediul prielnic dezvoltarii tinerilor ca viitori adulti.

Utilizare TIC. Desi tinerii, in general, nu doar cei din judetul Ilfov, au acces la tehnologie
in momentul de fata, cei care interactioneaza cu ei observa lipsa unor competente digitale.
Utilizarea internetului, desi zilnica, are indeosebi scop de mijloc pentru petrecere a
timpului liber si mai putin rol educativ, de informare.

Ocupare. Tinerii din Ilfov considera ca oportunitatile de munca in cadrul judetului Ilfov
sunt limitate; multi dintre acestia migreaza catre Bucuresti inca din timpul scolii generale
sau liceului pentru a identifica sanse favorabile, potrivite cu aspiratiile lor

Sport. Tinerii din Ilfov practica activitati sportive - in principal independent, dar si in
cluburi sportive sau in institutii de invatamant. Si-ar dori mai multe sali de sport, de fitness
si evenimente sportive pentru a fi motivati mai mult sa faca sport sau exercitii fizice.
Tinerilor din Ilfov le lipseste mai degraba motivatia de a face miscare sau de a practica un
sport decat spatiile adecvate practicarii sportului.

Recreere. Activitatile preferate de recreere sunt: utilizarea internetului, vizionarea
programelor TV si petrecerea timpului alaturi de prieteni. Alte tipuri de activitati (precum
cele culturale) sunt activititi ocazionale ale tinerilor din Ilfov. Luand in calcul si
mobilitatea deficitara, putem concluziona cé activitatile recreative sunt restranse la arealul
local, de multe ori cu putine alternative de petrecere a timpului liber.

Participare voluntariat. Interesul tinerilor fata de voluntariat a scazut in ultimii in judetul
[Ifov conform declaratiilor lucratorilor de tineret care au participat la consultari. Totodata,
lipsa interesului pentru activitati de voluntariat in randul tinerilor trebuie corelata cu
multitudinea de alternative pe care le au la dispozitie de a-si petrece timpul liber.

Centre de tineret. Tinerii din I[Ifov sunt putin informati cu privire la existenta centrelor de
tineret. Cu toate acestea, tinerii din Ilfov stiu cum ar trebui sa arate un centru de tineret si
si-ar dori sa existe un loc 1n care sa petreaca timpul liber, sa isi dezvolte competentele si sa

72



ROMANIA Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025
Consiliul Judetean Ilfov Proiect realizat de Cult Market Research.

IMARKET RESEARCH

gaseasca intelegere, Indrumare si consiliere cu privire la parcursul educational sau cu
privire la alegerea unei cariere sau a unui domeniu de interes. Centrele de tineret
concureaza cu toate celelalte alternative de petrecere a timpului liber pe care le au tinerii
la dispozitie (TV, Internet, cluburi sportive, localuri, etc). Investitia in centrele de tineret
este justificata prin faptul ca in acestea tinerii vor petrece constructiv timpul liber.
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Previzionarea liniilor directoare ale Strategiei

In urma cercetirii la nivelul judetului Ilfov (cantitativa si calitativa) putem schita unele dintre
liniile directoare ale Strategiei pentru Tineret a judetului Ilfov 2017-2025. Propunerile noastre
vizeaza principalele dimensiuni/teme pentru proiecte:

e Educatie

e Ocupare (piata muncii si orientare in cariera)
e Sanatate

e Mobilitate

e Participare sociala si voluntariat

e Tinerii NEET

e Recreere si timp liber

Aceste linii directoare ne vor sprijini in elaborarea Strategiei. De asemenea, acestea sunt
orientative deoarece pot suferi modificari (mai mult sau mai putin majore) In urma scrierii unor
proiecte eligibile pentru solicitarea finantarii.

Capitolul I11. Obiectivele strategiei

3. 1. Definirea contextului regional, national si european referitor la situatia tinerilor

In contextul demografic european actual, investitiile in tineret si in copii sunt absolut
necesare pentru asigurarea echilibrului macro-economic in tarile membre ale Uniunii Europene.
Tineretul este o categorie importanta a fiecdrui stat, jucand un rol de bazd in contextul socio-
economic a acestora. O parte insemnatd a tinerilor este implicata in activitati economice,
contribuind la dezvoltarea acesteia si asigurand veniturile persoanelor asistate social sau
pensionate.

Conform Strategiei Nationale in domeniul politicii de tineret 2015-2020, viziunea Uniunii
Europene asupra tineretului vizeazi investitia in tineret si cresterea capacititii tinerilor.*® Investitia
in tineret, de care discutd Uniunea Europeana, vizeaza alocarea si managementul resurselor pentru
dezvoltarea politicilor cu impact asupra tinerilor.

De asemenea, cresterea capacitatii tinerilor este o masurd importantd pentru Uniunea
Europeana data fiind evolutia demograficd a tarilor membre. Tinerii joaca un rol important in
dinamica activitatilor din cadrul statelor membre ale Uniunii Europene.

8Strategia Nationald in domeniul politicii de tineret 2015-2020, p. 6
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Cresterea capacitatii tinerilor trebuie sd se numere printre prioritdtile autoritatilor centrale
si locale ale tarii. Ar fi ideal ca toate entitdtile a caror activitate 1i vizeaza pe tineri sa colaboreze
in vederea atingerii acelorasi obiective. Conlucrarea autoritatilor este absolut necesard nu doar
pentru asigurarea realizdrii acestor obiective, ci si pentru mentinerea unui mediu prielnic
dezvoltarii tinerilor. Participarea activd a mai multor entitdti cu scopul atingerii unor obiective
comune, fezabile ar putea permite accesarea mai multor fonduri destinate tinerilor.

De asemenea, la nivel european si national sunt simulate demersurile antreprenoriale ale
populatiei. Aceste oportunitati ar putea fi accesate, intr-o oarecare masura, si de tineri. Totusi,
exista unele inconveniente legate de accesarea acestor fonduri de catre tineri. Acestia ar trebui sa
fie absolventi de studii superioare si sa aiba la dispozitie o suma economisitd pe care ar putea sa o
investeasca intr-o afacere viitoare. Astfel, accesarea unor fonduri europene nu este pentru toti
tinerii o solutie la indemana.

Totusi, tinerii aflati Tn situatii economice dificile pot beneficia de programe de dezvoltare
profesionald finantate de institutii publice regionale sau locale (ex. AJOFM). Acestea sprijind
tinerii in identificarea unor oportunitati pentru viitor ce 1i pot ajuta sa se dezvolte si sa devina activi
pe piata muncii, sustinandu-si familia, gospodaria, autoritdtile locale, regionale, nationale si
europene.

Contextul european si cel national este prielnic dezvoltarii unor strategii si programe care
vizeaza direct tinerii. Provocarile europene, nationale si locale actuale sunt de mai multe tipuri:
politice, sociale, economice etc. Acestea creeaza tinerilor presiuni suplimentare ce se adauga celor
din partea propriei persoane, ale familiei si ale prietenilor si apropiatilor. Presiunile suplimentare
sunt generate de aspecte precum increderea mai redusa a tinerilor in diverse institutii sau persoane
cheie din cadrul Uniunii Europene, Romaniei sau la nivelul judetului Ilfov. Increderea mai redusa
in sistemul de sanatate romanesc si local sau lipsa mobilitatii creeaza un mediu deficitar dezvoltarii
tinerilor Tntr-o maniera benefica lor si comunitatii.

Strategia Nationala in domeniul politicii de tineret 2015-2020 prezinta analiza contextului
politic, economic si social privitor la sectorul de tineret.

Contextul politic

Sectorul tineretului este reglementat de urmatoarele acte normative: Legea nr.69/2000 a
educatiei fizice si sportului, cu modificarile si completarile ulterioare, Legea privind reglementarea
activitatilor de voluntariat in Romania (Legea 78/2014), Legea 90/2001 privind organizarea si
functionarea Guvernului si a ministerelor, Legea privind sprijinul acordat de stat tinerilor din
mediul rural (Legea 646/2002), Legea privind prevenirea si combaterea marginalizarii sociale
(Legeanr. 116/2002), Legea privind sistemul asigurarilor de somaj si stimularea ocuparii fortei de

75



B @ ROMANIA Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025 @
Consiliul Judetean Ilfov Proiect realizat de Cult Market Research.

IMARKET RESEARCH

munca (Legea 76/2002), Legea nr. 146/2002 privind regimul juridic al fundatiilor judetene pentru
tineret si a municipiului Bucuresti si al Fundatiei Nationale pentru Tineret, Legea privind ucenicia
la locul de munca (Legea 279/2005, republicatd in 2012), Legea Tinerilor (Legea 350/2006),
Hotararea Guvernului Romaniei privind Strategia nationald de incluziune sociala a tinerilor care
parasesc sistemul de protectia a copilului (HG 669/2006), Legea 258/2007 privind practica elevilor
si studentilor, Legea nr. 333/2006 — privind infiintarea centrelor de informare si consiliere pentru
tineret, Legea nr. 351/2006 — privind infiintarea, organizarea si functionarea Consiliului National
al Tineretului din Romania, Legea stimularii incadrarii elevilor si studentilor (Legea 72/2007),
Legea nr. 53/2003 - Codul muncii, republicat, cu modificarile si completarile ulterioare, Legea
privind Noul Cod Civil (Legea 287/2009, republicata in 2011), Legea Educatiei Nationale (Legea
1/ 2011).

Contextul economic

Conform Strategiei Nationale in domeniul politicii de tineret 2015-2020, in 2013 rata
riscului de saracie absoluta sau excluziune sociala - cu venit disponibil mai mic de 60% din media
veniturilor disponibile - a atins pragul de 40,4% (cu 0,3 puncte procentuale mai putin decat
procentul de 40,7% din 2012), rata de sdracie la nivelul Uniunii Europene raméanand in procentul
de 24,4%. Atunci cand se are 1n vedere rata de saricie relativd cea mai afectatd grupa de varsta
fiind cea cuprinsa in intervalul 18-24 ani: 30,2%. Din perspectiva dimensiunii de gen, femeile
expuse riscului de excluziune ating un procent de 18,4% (fatd de media europeana de 10,8%), in
timp ce procentul barbatilor in risc de excluziune sociala atinge pragul de 16,1% (la nivel european
aceasta ating pragul de 9,5%).

Un alt aspect ingrijorator cu privire la situatia tinerilor din Roméania (cu precadere cei sub
18 ani) este faptul cd 51,5% dintre ei trdiesc sub pragul saraciei de 60% din mediana veniturilor,
fiind una dintre categoriile sociale cele mai deprivate din punct de vedere material, pragul pentru
Romania ajungand la 45,8%, in anul 2013.

Contextul social

Conform statisticilor demografice mentionate in Strategia Nationald in domeniul politicii
de tineret 2015-2020, Romania se caracterizeaza prin reducerea natalitatii in ultimii 20 de ani. O
scadere a ponderii populatiei tinere in totalul populatiel mai accentuata este inregistratd pentru
grupa de varsta 0 — 19 ani, de 3,5%, de la 23,9% n anul 2005 la 20,4% in anul 2012, ceea ce va
avea consecinte viitoare atit pentru cresterea ocupadrii, cat si pentru politicile de asigurdri si
asistentd sociald. Evolutia demografica negativd este unul din factorii de risc ai strategiei. In
perioada 2000-2012 Romania a pierdut 5,7 puncte procentuale din rata totala de ocupare a
populatiei active (20 — 64 de ani), 8,7 puncte procentuale din rata de ocupare a fortei de munca
varstnice 55 — 64 de ani si 6,9 p.p. din rata de ocupare feminina de 20-64 ani.
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Astfel, Strategia pentru tineret a judetului IlIfov 2017 — 2025 vine in completarea viziunii Uniunii
Europene asupra tinerilor. Proiectele prezentate sunt actuale si raspund la nevoile si asteptarile
reale ale tinerilor din judetul Ilfov. Aceste proiecte vor fi monitorizate constant pentru asigurarea
unei calitdti ridicate a implementarii.

Consiliul Judetean Ilfov poate oferi suport in baza legii 350/2006, articolul 28, care precizeaza ca
pot fi asigurate fonduri pentru activitdtile destinate tineretului din bugetele proprii ale Consiliilor
Judetene.

3. 2. Viziunea, obiectivul strategic si obiectivele specifice
Viziunea Strategiei pentru tineret a judetului llfov 2017 — 2025

IIfovul este printre judetele cu cea mai tanara populatie din tara, precum si judetul cu cea
mai mare crestere demografica. Ne dorim ca Ilfovul sa fie identificat drept un judet al tinerilor, un
judet n care tinerii sa aiba acces la un proces educational de calitate, complementar unei oferte
sociale favorabile dezvoltarii personale. Tinerii ilfoveni au dreptul de a beneficia de un mediu in
care se pot dezvolta si exprima liber, devenind astfel adulti responsabili, integri si critici care se
vor implica activ 1n viata sociala.

Strategia pentru tineret a judetului Ilfov propune un portofoliu de proiecte orientat pe trei
dimensiuni de dezvoltare:

o |lfov efervescent, caracterizat prin relatii sociale dinamice si participare civica
e |lfov creativ, promovand educatia de calitate, formala si non-formald, adaptata asteptarilor
tinerilor si asigurdnd cadrul dezvoltarii profesionale;

e lIfov verde, dedicat unui mediu de viata sanatos

Obiectivul general al Strategiei pentru tineret a judetului Ilfov 2017 — 2025

Obiectivul general al Strategiei pentru Tineret a judetului llfov este crearea unui
mediu ambiant caracterizat printr-un standard de viata ridicat, care sa favorizeze
dezvoltarea personala si sociala a tinerilor.

Acest obiectiv va putea fi atins prin dezvoltarea si imbunatatirea serviciilor din cadrul
judetului, servicii ce vor viza mai multe domenii precum: educatie, sanatate, mobilitate, orientare
in cariera si timp liber.
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Consiliul Judetean Ilfov coordoneaza implementarea portofoliului de proiecte si masurile
judetene si locale pentru crearea cadrului dezvoltarii tinerilor. Regiunea IIfov-Bucuresti poate
deveni o regiune competitiva la nivel european prin calitatea resursei umane de care dispune.

In cadrul judetului Ilfov a fost creat deja un centru de cercetare unic si de excelentd
academica care atrage cercetatori renumiti la nivel mondial in Magurele. Activitatea din acest
centru poate fi folosita ca un exemplu inspirational si aspirational pentru tinerii din judet care
doresc sa urmeze o cariera in cercetare sau domenii conexe.

imbunititirea calititii vietii rezidentilor din judetul Ilfov este prioritari in cadrul
strategiilor judetului. Tinerii au nevoie de un mediu propice pentru dezvoltarea lor fizica, psihica
si emotionald. Prin dezvoltarea tinerilor se intelegere o crestere sandatoasd, continua si sustenabila
pe mai multe dimensiuni: educationala, profesionala si personala.

Specific: imbunititirea calititii vietii tinerilor din judetul Ilfov — pe mai multe dimensiuni ale
vietii (ex. educatie formala si non-formala, mobilitate, sandtate, locuire, non-discriminare etc.)
Masurabil: Rezultatele vor fi masurate cu ajutorul sondajelor sociologice si barometrelor care
masoara calitatea vietii, construindu-se scoruri pentru calitatea vietii - calculata pentru toti tinerii,
pentru categorii de tineri si pentru fiecare dintre dimensiunile relevante. Pentru comparabilitatea
datelor se vor folosi instrumente de cercetare calibrate si folosite la nivel european si mondial care
sunt aplicate la intervale regulate de timp in mai multe tari. Pentru masurarea adecvata si obiectiva
a calitatii vietii din judetul Ilfov se poate apela la institute de cercetare sociologica avizate.
Accesibil: Odata ce primele proiecte pentru tinerii din IIfov sunt implementate si incep sa produca
efecte, acestea vor contribui la imbunatatirea calitatii vietii tinerilor din judet. Astfel, consideram
cd acest obiectiv este accesibil.

Relevant: imbunititirea calitatii vietii tinerilor ilfoveni ofera numeroase beneficii tinerilor, dar si
autoritatilor publice locale si judetene care vor culege roadele activitatii unei populatii educate,
sanatoase si multumite care va contribui activ la dezvoltarea judetului Ilfov.

Timp (durata estimata): Proiectele si masurile ce vor viza imbunatatirea calitatii vietii tinerilor
din judetul Ilfov vor fi implementate pana la sfarsitul anului 2025.

Mentinerea si imbunatatirea calitatii vietii tinerilor din judetul Ilfov ar trebui sa fie un deziderat al
autoritatilor publice locale, ONGT-urilor si ale entitatilor private ce isi desfasoara activitatea n
judetul Ilfov.
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Domeniile principale de interventie

D1. Infrastructura educatie formala

D2. Educatie non-formala

D3. Consiliere si orientare in cariera

D4. Mobilitate

DS5. Economic si piata muncii

D6. Sanatate si sport

D7. Participare publica

D8. Toleranta intre tineri, colaborare si implicare
D9. Recreere si timp liber — divertisment si turism

Obiectivele specifice

Ol. Dezvoltarea educatiei formale si a performantei educationale

02. Dezvoltarea educatiei non-formale

O3. Sustinerea initiativelor tinerilor (antreprenoriale si de participare civica)
O4. Stimularea dezvoltarii profesionale a tinerilor

05. Imbunitatirea mobilititii in cadrul si in afara judetului Ilfov

06. Corelarea cererii si ofertei pe piata muncii din Ilfov si din regiune

O7. imbunititirea serviciilor medicale (infrastructura si personal calificat)
O8. Cresterea gradului de toleranta a tinerilor

09. Stimularea implicarii tinerilor in actiuni de voluntariat la nivel local
O10. Sustinerea tinerilor in adoptarea unui stil de viatd sdnatos prin activitati sportive
O11. Crearea retelei judetene de lucratori de tineret

Strategia pentru tineret a judetului 11fov 2017 — 2025 urmareste, pe de o parte, sa
contribuie la cresterea calitatii vietii tinerilor din Ilfov si, pe de alta parte, urmareste sa contribuie
la o administratie publica locala mai eficienta prin planificare strategica si la servicii publice de
calitate.

Eficienta administratiei publice locale este necesara pentru implementarea proiectelor ce
vor contribui Tn mod direct la atingerea obiectivelor strategice si la atingerea obiectivului general.

Mai mult, oferirea unor servicii publice de calitate este un deziderat ce se regaseste in cadrul
obiectivelor mentionate anterior.

Institutiile publice locale din cadrul judetului Ilfov vor fi parteneri activi in implementarea
proiectelor propuse n acest document. Contributia acestora la atingerea obiectivelor propuse este
necesara si va fi rasplatita, ulterior, printr-o multumire mai mare a tinerilor cu viata lor in judetul
[lfov si printr-o structurd demografica mai stabila decat cea actuald (in prezent in judetul Ilfov sunt
prezente ambele forme ale migratiei: imigranti — cei care se stabilesc n Ilfov, mai ales in

79



ROMANIA Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025 @
Consiliul Judetean Ilfov Proiect realizat de Cult Market Research.

IMARKET RESEARCH

localitatile din vecinatatea Bucurestiului si emigranti — cei care se mutd in Bucuresti sau in afara
tarii).

Stabilitatea populatiei (si a tuturor categoriilor de varstd) este o caracteristicd de dorit
pentru un judet sau o regiune deoarece faciliteaza acuratetea prognozelor de dezvoltare sociala si
economica cat si dimensiunea infrastructurii educationale necesare.

3. 3. Definirea criteriilor de prioritizare pentru proiecte

Proiectele propuse in cadrul acestei strategii trebuie sa fie prioritizate pe baza unor criterii
bine conturate. Aceste elemente de ierarhizare a importantei proiectelor ce vor fi implementate
pentru tineretul din judetul IIfov au fost explicit dezbatute in cadrul discutiilor cu reprezentantii
institutiilor publice si a ONGT-urilor, cat si in cadrul interviurilor realizate cu expertii indicati de
catre Autoritatea Contractanta.

Din discutiile purtate au putut fi reliefate principalele criterii de prioritizare a proiectelor.
Pentru a realiza o ierarhizare cat mai buna a proiectelor am apelat la expertiza participantilor la
consultarile publice. Prin discutarea deschisa a acestor criterii am ajuns la un consens cu privire la
importanta acestora si a impactului lor asupra proiectelor propuse.

Criterii de prioritizare:

1. Numarul de beneficiari
Necesitatea proiectului / Urgenta problemei
Bugetul estimat / valoarea investitiei
Sursele de finantare
Durata implementarii
Impactul local sau regional

o gk wnN

Pondere criterii de evaluare proiecte

Nr. | Criteriu Pondere
1 Numarul de beneficiari 25
2 Necesitatea proiectului / Urgenta problemei 25
3 Bugetul estimat / valoarea investitiei 15
4 Sursele de finantare 15
5 Durata implementarii 10
6 Impactul local sau regional 10
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Conform INS, in ianuarie 2018 in judetul Ilfov erau 134291 tineri (persoane cu varsta
cuprinsa intre 14 si 35 de ani). Tabelul de mai jos prezintd punctajul care va fi alocat aferent
acestui criteriu in functie de numarul de beneficiari al unui proiect de tineret. Acest punctaj
poate fi actualizat anual in functie de numarul total al tinerilor din judet. Pentru acest criteriu

pot fi alocate intre 0 si 25 de puncte. Acesta este criteriul cu cea mai mare pondere.

Punctaj in functie de numarul de beneficiari

Numar beneficiari | punctaj

peste 134291 de beneficiari 25

ntre 128920 si 134291 de beneficiari 24
intre 123549 si 128919 de beneficiari 23
intre 118177 si 123548 de beneficiari 22
ntre 112805 si 118176 de beneficiari 21
intre 107434 si 112804 de beneficiari 20
intre 102062 si 107433 de beneficiari 19
ntre 96691 si 102061 de beneficiari 18
ntre 91319 si 96690 de beneficiari 17
ntre 85947 si 91318 de beneficiari 16
ntre 80576 si 85946 de beneficiari 15
ntre 75204 si 80575 de beneficiari 14
ntre 69832 si 75203 de beneficiari 13
ntre 64461 si 69831 de beneficiari 12
ntre 59089 si 64460 de beneficiari 11
ntre 53717 si 59088 de beneficiari 10
ntre 48346 si 53716 de beneficiari 9
intre 42974 si 48345 de beneficiari 8
ntre 37602 si 42973 de beneficiari 7
ntre 32231 si 37601 de beneficiari 6
ntre 26859 si 32230 de beneficiari 5
ntre 21488 si 26858 de beneficiari 4
intre 16116 si 21487 de beneficiari 3
intre 10744 si 16115 de beneficiari 2
intre 5372 si 10743 de beneficiari 1
mai putin de 5372 beneficiari 0
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2. Necesitatea proiectului / Urgenta problemei

Necesitatea implementarii unui proiect poate fi masurata prin gravitatea problemei pe care isi
propune sa o remedieze Tn comunitate. Cu cat posibilii beneficiari ai unui proiect intimpina mai
multe dificultati de ordin social in cadrul comunitatii lor, cu atat acest proiect trebuie sa fie mai
rapid implementat deoarece poate remedia mai multe aspecte deficitare simultan. Ponderea acestui
criteriu este de 25%, iar numarul maxim de puncte pe care il poate aduce unui proiect este de 25.
Pentru fiecare problema sociala din lista de mai jos, pe care un proiect isi propune sd o remedieze,
primeste 2 sau 3 puncte. Ca un proiect sa primeasca punctaj este suficient sa isi propund remedierea
situatiei a cel putin unui tanar care se confrunta cu una din problemele din lista de mai jos.

Punctaj in functie de necesitatea proiectului

Probleme sociale Punctaj
Situatie de risc sau abandon scolar
Venituri sub pragul minim garantat
Tineri NEET
Tineri cu dizabilitati
Persoane din centre de plasament sau care au parasit centre de plasament
Tineri victime ale abuzului
Mame tinere adolescente
Tineri minori cu pdrinti in strdinatate
Tineri cu boli cronice
Tineri cu HIV/ SIDA

WINININ N W WWINdW

3. Bugetul estimat

Proiectele propuse, indiferent de natura lor sau perioada de implementare, antrencaza
cheltuieli de demarare, implementare, monitorizare si evaluare a rezultatelor. Cu cét un proiect isi
propune un numar mai mare de beneficiari cu atat bugetul estimat creste.

Prioritatea proiectelor in functie de bugetul estimat:

Proiectele vor fi ierarhizate in functie de bugetul necesar estimat pentru realizarea tuturor
etapelor: demarare, implementare efectivd, monitorizarea rezultatelor si evaluarea rezultatelor
finale. Cu cét bugetul acestora este mai mare, cu atat acestea vor primi un grad mai ridicat de
prioritate deoarece sunt mai usor de gestionat mai putine proiecte mari decat mai multe proiecte
mici cu suma valorilor similara. Astfel, vor fi prioritizate proiectele integrate care se adreseaza mai
multor probleme. Punctajul se va acorda dupa cum urmeaza:
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Punctaj in functie de buget estimat

Valori buget punctaj
Peste 7.500.000 euro 15
5.000.001 — 7.500.000 euro 14
4.500.001 — 5.000.000 euro 13
4.000.001 — 4.500.000 euro 12
3.500.001 — 4.000.000 euro 11
3.000.001 — 3.500.000 euro 10
2.500.001 — 3.000.000 euro 9
2.000.001 — 2.500.000 euro 8
1.500.001 — 2.000.000 euro 7
1.000.001 — 1.500.000 euro 6
750.001 — 1.000.000 euro 5
500.001 — 750.000 euro 4
200.001 —500.000 euro 3
100.001 — 200.000 euro 2
50.001 — 100.000 euro 1
Sub 50.000 euro 0

4. Sursele de finantare
Pentru fiecare proiect trebuie identificate corect potentialele surse de finantare. Acestea vor
fi ierarhizate in functie de proportia fondurilor nerambursabile din valoarea proiectului.

Punctaj in functie de proportia fondurilor nerambursabile
Proportie fonduri nerambursabile | punctaj
100% 15
91-99% 13
81-90% 1
71-80%
61-70%
51-60%
41-50%
31-40%
21-30%
11-20%
Sub 10% (inclusiv)

OFRINW MOUOIINO|F
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5. Durata implementarii

Tn principal, vor fi vizate proiectele pe termen scurt-mediu, fiind urmate de proiectele pe
termen lung. Acestea din urma, pentru a fi implementate, impun o serie de etape importante
precum: identificarea resurselor financiare si umane, dezvoltarea propriu-zisa a proiectelor, etc.

Rezultatele proiectelor cu un termen mai scurt de implementare pot asigura un cadru
benefic pentru demararea celorlalte proiecte si pot conduce catre atingerea obiectivelor stabilite in
cadrul strategiei.

Prioritatea proiectelor in functie de timpul de implementare:

Punctaj in functie de timpul de implementare

Timp implementare punctaj
Proiect pe termen scurt (0-3 ani implementare) 10
Proiect pe termen mediu (3-5 ani implementare) 5
Proiect pe termen lung (peste 5 ani implementare) 1

6. Impact local sau regional
Punctajul va fi acordat in functie de impactul proiectul astfel:

Punctaj in functie de impact
Impact punctaj

Proiect la nivel international 10
Proiect la nivel european
Proiect la nivel national
Proiect la nivelul intregii regiuni de dezvoltare
Proiect la nivelul intregului judet
Proiect la nivelul a peste 50% din judet
Proiect la nivelul unui orag
Proiect la nivelul a cel putin 2 comune
Proiect la nivelul unei comune
Proiect la nivelul unui sat

©

RINW RO

84



ROMANIA Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025 @
Consiliul Judetean Ilfov Proiect realizat de Cult Market Research.

IMARKET RESEARCH

Pentru a determina punctajul cu acuratete este necesara calcularea lui pentru fiecare proiect
n parte in momentul in care este definitivata forma finald ce urmeaza a fi implementata.

3. 4. Definirea priorititilor, masurilor si a directiilor de actiune

Prioritatea strategiei de tineret a judetului Ilfov este cresterea calitatii vietii tinerilor.
Pentru a creste calitatea vietii tinerilor este necesard implementarea unor masuri si directii de
actiune.

Principalele 3 masuri pe care Consiliul Ilfov trebuie sa le realizeze sunt:

1. Oferirea de sprijin si suport din partea Consiliul Judetean Ilfov tuturor autoritatilor
locale sau ONG-urilor care doresc sa initieze si sa implementeze proiecte in domeniul
tineretului

2. Realizarea de parteneriate strategice cu organizatiile care pot contribui la cresterea
calitatii vietii tinerilor din Ilfov.

3. Implementarea unor proiecte coordonate de catre Consiliul Judetean Ilfov care sa
contribuie la remedierea unor aspecte deficitare asupra vietii tinerilor ilfoveni.

Principalele directii de actiune sunt urmatoarele:

- Educatie formala, non-formala si consiliere tineret
- Sanatate

- Piata muncii si orientare in carierd

- Mobilitate

- Recreere si timp liber

- Toleranta si drepturile tinerilor

- Tinerii NEET

- Participare civica

Capitolul IV. Coerenta si conformitate cu politici nationale si europene

Strategia de tineret a judetului Ilfov si portofoliul de proiecte sunt create in functie de
nevoile tinerilor din judet. Acestea trebuie, de asemenea, sa se incadreze in peisajul directiilor si
proiectelor pentru tineret din regiune, din tara si din Uniunea Europeana.

4. 1. Tendintele actuale si cele de perspectiva in realizarea politicilor privind tineretul
In cadrul Strategiei Europa 2020 au fost propuse trei priorititi: cresterea inteligenti (prin

dezvoltarea unei economii bazate pe cunoastere si inovare), cresterea durabila (prin promovarea
unei economii mai eficiente din punctul de vedere al utilizarii resurselor, mai ecologice si mai
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competitive) si cresterea favorabila incluziunii (prin promovarea unei economii cu o rata ridicata
a ocuparii fortei de munca, care sd asigure coeziunea sociald si teritoriald).

Aceste deziderate trebuie luate in considerare Tn elaborarea tuturor proiectelor la nivelul
tarilor membre ale Uniunii Europene. De asemenea, este nevoie de alinierea proiectelor si a
obiectivelor acestora cu obiectivele Strategiei Europa 2020.

4. 2. Liniile directoare privind politicile de tineret, documentele strategice si politicile
sectoriale la nivelul UE

Una dintre liniile directoare avuta in vedere de Uniunea Europeana prin a sa Strategie 2020
pe piata muncii - ,, Tineretul in miscare”.

Educatia, formarea si invatarea de-a lungul vietii sunt unele dintre liniile directoare ale
strategiei europene pentru 2020.

Liniile directoare ale Strategiei Nationale in domeniul politicii de tineret 2015-2020 sunt:
accesul la educatie (formala si non-formald) de calitate, imbunatatirea ofertei de educatie non-
formald, stimularea interesului tinerilor de a participa la activitdti de educatie non-formala,
corelarea abilitatilor dobandite prin educatie (formala si non-formald) cu cererea de pe piata,
facilitarea accesului la culturd si creatie culturala de o buna calitate, sustinerea sanatatii si a unui
stil de viatd sanatos, imbunatatirea oportunitatilor de petrecere a timpului in aer liber, educarea si
incurajarea tinerilor sd se implice In viata comunitdtii (voluntariat, mediul politic etc), cresterea
ratei de ocupare a tinerilor, stimularea mobilitatii tinerilor pe piata interna a muncii etc.

Directiile de actiune pentru tineret propuse de Guvernul Romaniei pentru viitoarea perioada
de guvernare sunt: educatie (organizarea taberelor tematice, stimularea tinerilor s mearga la
scoald, acordarea burselor sociale si de merit, dezvoltarea programelor de tip a doua sansa etc.),
integrarea pe piata de munca (crearea unor locuri de munca si acordarea de facilitati fiscale
angajatorilor, dezvoltarea unor programe de integrare in societate a tinerilor care provin din
grupuri defavorizate si/sau din zone defavorizate etc.) si locuinte pentru tineri (colaborarea
autoritatilor locale cu guvernul pentru scaderea substantiald a preturilor locuintelor).

4. 3. Obiective de implementare a politicilor de tineret
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Obiectivul general al Strategiei Nationale in domeniul politicii de tineret 2015-2020 este:
“Sustinerea participarii active a tinerilor la viata economica, sociald, educationala, culturala si
politica a tarii, asigurand oportunitdti egale de acces la educatie, ocupare si conditii de viaga decente,
cu o atentie particulara catre adolescentii si tinerii care, din diferite motive, ar putea avea mai pugine
oportunitafi.”

Obiectivele specifice ale Strategiei Nationale in domeniul politicii de tineret 2015-2020
vizeazd mai mult domenii precum culturd si educatie non-formala, sanatate, sport si recreere,
participare si voluntariat, munca si antreprenoriat, sdracie, excluziune sociald si grupuri
vulnerabile. Pentru toate dintre aceste dimensiuni au fost stabilite obiective si directii de actiune
ce ar trebui sa fie urmarite de-a lungul perioadei de implementare.

Tn cadrul Strategiei Europa 2020 au fost stabilite cinci obiective principale printre care se
numara cel legat de rata ocuparii fortei de munca ( “75% din populatia cu vdarsta cuprinsa intre 20
si 64 de ani ar trebui sa aiba un loc de munca”) si cel legat de educatie ( “rata abandonului scolar
timpuriu ar trebui redusa sub nivelul de 10% si cel putin 40% din generatia tanara ar trebui sa
aiba studii superioare”). Proiectele propuse au obiective aliniate acestor doua obiective din cadrul
Strategiei Europa 2020.

4. 4. Posibilitatea de complementaritate cu proiecte relevante la nivel national si regional

Prin proiectele propuse in cadrul acestei Strategii se doreste rezolvarea sau diminuarea
problemelor cu care se confrunta tinerii din judetul Ilfov. Aceste proiecte au fost create si
fundamentate pe baza unei analize extinse a situatiei tinerilor din judetul Ilfov la care au participat
atat tinerii rezidenti, cat si persoane din institutii publice si din ONGT-uri care lucreaza frecvent
cu aceasta categorie.

Proiectele propuse in cadrul Strategiei pentru Tineret a judetului Ilfov 2017-2025 sunt
create astfel incat sa sustina discursul general al obiectivelor si directiilor de actiune al Strategiei
Nationale Tn domeniul politicii de tineret 2015-2020 si al Strategiei Europa 2020. Aceste doua
strategii contin, mai degraba, liniile directoare pe baza carora s-ar putea dezvolta proiectele
ulterioare pentru tineret la nivel local, regional, national si european.

De aceea, propunerile de proiecte pentru Strategia pentru Tineret a judetului Ilfov 2017-
2025 sunt aliniate si/sau complementare cu liniile directoare ale strategiilor mentionate anterior.

Ministerul Tineretului si Sportului din Romania a facut un apel national la proiectele pentru
tineret Tn 2017. Temele pentru concursul de proiecte au fost: Stimularea participarii tinerilor la
viata societatii (prin diverse activitati inclusiv prin dezvoltarea unor activitati specifice
voluntariatului, educatiei civice si implicarii sociale) si Promovarea de masuri incluzive adresate
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tinerilor.’

In anul 2016 Ministerul Tineretului si Sportului a lansat, de asemenea, un concurs de
proiecte 1n care urmareau in mod special ca beneficiarii acestora sd fie tineri cu oportunitati reduse
(“tineri cu dizabilitati, tineri care parasesc sistemul de protectie a copilului, tineri care apartin
etniei rome, tineri care apartin minoritdtilor sexuale, tineri inactivi, care nu sunt incadrati
profesional si nu urmeaza niciun program educational sau de formare (NEET), tineri imigranti

ete.”)t®

4. 5. Fundamentarea absorbtiei in urmétoarea perioada de programe

La nivelul Roméniei gradul de absorbtie a fondurilor nu era unul “multumitor”. Aceasta
parere era impartasitd de ministrul delegat pentru Fonduri Europene, Marius Nica in luna
octombrie 2017.1° Acest aspect este foarte important pentru finantarea proiectelor agreate pentru
includerea n portofoliu.

De aceea, pentru ne asigura ca proiectele pot fi finantate in viitor este nevoie de a apela la
surse de finantare diferite. Ideal este ca fiecare proiect sa fie finantat din mai multe surse precum
fonduri europene, fonduri ale institutiilor locale, fonduri acordate de Ministerele Nationale etc.

Capitolul V. Masuri de interventie

Planurile de actiune vor fi elaborate cu o frecventa de aproximativ 3 ani calendaristici si
vor viza perioada imediat urmatoare. Planurile de actiune vor fi elaborate atat de des deoarece vor
aparea schimbari de la un an la altul cu privire la nevoile tinerilor si resursele de care dispune
Consiliul Judetean Ilfov.

Fiecare plan de actiune va contine obiective, activitati, resurse si rezultatele corelate intre
ele in atingerea scopului (imbunatatirea calitatii vietii tinerilor).

Planul de actiune va reprezenta un document de programare, in care vor fi trasate sarcini
concrete pe termen scurt intr-un anumit domeniu de interventie (de exemplu, infrastructura

YFinantare.ro, Articol: MTS: concurs national de proiecte de tineret 2017,
Adresa online: http://www.finantare.ro/mts-concurs-national-de-proiecte-de-tineret-2017.html

¥Ministerul Tineretului si Sportului, Articol: Start pentru Concursul national de proiecte de tineret 2016
si Concursul national de proiecte studentesti 2016, Adresa online:http://mts.ro/uncategorized/start-pentru-
concursul-national-de-proiecte-de-tineret-2016-si-concursul-national-de-proiecte-studentesti-2016/

¥Capital, Articol: Ministrul Fondurilor Europene: Romania a absorbit 3,2 miliarde de euro in actuala
perioadad de programare, Adresa online: http://www.capital.ro/ministrul-fondurilor-europene-romania-a-
absorbit-32-miliarde-de-euro-in-actuala-perioada-de-programare.html
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http://www.capital.ro/ministrul-fondurilor-europene-romania-a-absorbit-32-miliarde-de-euro-in-actuala-perioada-de-programare.html

ROMANIA Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025
Consiliul Judetean Ilfov Proiect realizat de Cult Market Research.

IMARKET RESEARCH

educationald).

Tntocmirea unui plan de actiune:

Scop: unde vrem sa ajungem (de exemplu, scaderea cu 50% a numarului tinerilor NEET);
Fixarea obiectivelor: pasii pana la scopul propus, schimbarile care vor avea loc pentru anumiti
indivizi;

Activitati: cine, cdnd si ce va face in realizarea fiecarui obiectiv;

Resursele necesare: cu ce vor fi realizate activitatile,

Corelarea rezultatelor cu scopul si obiectivele: vedem daca prin rezultatul fiecarei activitati ne
apropiam de scopul si de obiectivele propuse;

Structura planului

a) scopul si obiectivele;

b) actiunile practice, intreprinse pentru atingerea obiectivelor stabilite;
c¢) termenele de realizare a actiunilor;

d) resursele necesare;

e) responsabilii pentru implementare;

f) indicatorii de progres;

g) rezultatele si procedurile de raportare si evaluare a lor

Obiectivele planurilor de actiune vor fi stabilite in functie de obiectivele strategice si cele
specifice ale Strategiei de Tineret. De asemenea, planurile de actiune vor fi create astfel Incat sa
se alinieze cu directiile propuse in cadrul acestui document.

La elaborarea planurilor de actiune vor participa principalele entitati care isi vor asuma
responsabilitatea pentru aceste planuri si care Vor realiza activitatile propuse.

Amintim ca unele dintre masurile propuse in cadrul acestei Strategii de Tineret necesita un
timp indelungat pentru demarare si pentru o implementare eficienta.

Strategia abordeaza teme importante pentru rezolvarea problemelor sau pentru
minimizarea efectelor acestora. Tratarea acestor teme implica proiecte pe termen scurt-mediu sau
lung. Masurile de interventie se vor concretiza in proiecte pe urmatoarele directii de actiune:

1. Educatie formald, non-formala si consiliere tineret
2. Sénatate

3. Piata muncii si orientare in carierda

4. Mobilitate

5. Recreere si timp liber

89



ROMANIA Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025
Consiliul Judetean Ilfov Proiect realizat de Cult Market Research.

IMARKET RESEARCH

6. Tinerii NEET
7. Participare civica

Ca masurile de interventie sd se concretizeze in proiecte este necesard colaborarea
permanenta Intre institutiile publice, ONGT-uri si tineri pe de o parte si colaborarea, coordonarea
si comunicarea interinstitutionala pe verticala si pe orizontala pe de alta parte.

Colaborarea permanenta intre institutiile publice, ONGT-uri si tineri

In procesul de implementare a masurilor mentionate anterior este nevoie de implicarea mai
multor entitati. Astfel implementarea proiectelor pentru tineret va deveni un proces de grup ce
implicd o permanenta colaborare intre entitati.

Strategia va trebui implementatd la nivel local si judetean, institutiile publice locale si
institutiile administratiei centrale trebuie sa fie parteneri pe termen lung pentru demararea
proiectelor propuse, pentru asigurarea implementarii corecte a acestora si pentru masurarea
rezultatelor acestora. De asemenea, nu doar institutiile publice trebuie sa se implice in
concretizarea ideilor propuse in cadrul acestei Strategii, ci si beneficiarii Strategiei de tineret a
judetului, tinerii. Organizatiile Non-Guvernamentale care desfasoara activitati cu si pentru tinerii
din Ilfov au functie dubla: trebuie sa se implice in implementarea proiectelor din cadrul Strategiei
si va beneficia in mod direct, asemenea tinerilor, de implementarea proiectelor.

Asemenea implementdrii Strategiei Nationale in domeniul politicii de tineret 2015-2020,
pentru implementarea acestei Strategii este necesard colaborarea si coordonarea pe verticala si pe
orizontald a demersurilor, echipelor de proiect si a reprezentantilor pentru fiecare proiect.

Colaborarea, coordonarea si comunicarea pe verticala implica dialogul intre toate entitatile
implicate In implementarea acestei Strategii si beneficiarii acesteia. Trebuie reamintit ca linia
dintre beneficiari si institutiile cheie din procesul de implementare este una foarte fina, de cele mai
multe ori cele doua statuturi suprapunandu-se. Aceastd granitd aproape transparentd ne conduce
spre idealul unei comunicdri permanente intre toate entitatile implicate In implementarea si
monitorizarea Strategiei si in evaluarea rezultatelor proiectelor din cadrul acesteia.

Astfel, pentru atingerea acestui deziderat este nevoie de o abordare intr-o maniera
informala, prietenoasa si tinereasca a relatiilor formale dintre entitatile implicate in acest proiect.
De aceea, colaborarea pe verticala trebuie sd fie mai putin generatd de o ierarhie a institutiilor si
trebuie sd fie una orientativa. De asemenea, structura prezentatd mai jos (Figura nr.1) vizeaza si
responsabilitatea pe care fiecare dintre entitati ar fi ideal sa si-0 asume pentru demararea,
implementarea si evaluarea rezultatelor Strategiei pentru Tineret a judetului Ilfov 2017 — 2025.
Colaborarea, coordonarea si comunicarea pe verticald se refera si la initiativele care pornesc ,, de
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jos in sus”, de la tineri si de la reprezentantii ONGT-urilor din judetul Ilfov. Acestea trebuie sa
joace un rol important In dinamica Strategiei si ar trebui sd imbogdteasca procesul de demarare,
implementare, monitorizare si evaluare a proiectului.

Colaborarea, coordonarea si comunicarea pe orizontala reprezinta demersuri bidirectionale

dintre entitati si reprezentanti ai acestora aflate ,, pe acelasi palier”” al schemei de mai jos. Acestea
sunt, adesea, aflate in dialog si in colaborare in cadrul mai multor proiecte.

Figura nr. 1. Colaborarea, coordonarea si comunicarea interinstitutionala actuala pe
verticala si pe orizontala in viziunea participantilor la consultari

Colaborarea,
coordonarea
si
comunicarea
pe verticala

. Consiliul
Nivelul 1 Judetean llfov

Fundatia
Nivelul 2 pentru Tineret

Autoritatile
locale din
judetul lIfov

Autoritatile

centrale -
Ministerele

a judetului llfov

. Organizatiile Non-
Nivelul 3 Guvernamentale pentru Tinerii din Judetul lifov
Tineret din iudetul Ilfov

—_—
7

AN

Colaborarea, coordonarea si comunicarea pe orizontala

Dialogul (pe verticald si pe orizontald) cu tinerii, beneficiarii directi ai tuturor proiectelor,
este esential pentru a asigura implicarea acestora in dezvoltarea strategiei si in evaluarea
proiectelor din portofoliu.

Printre actorii cu rol important in implementarea masurilor de tineret din judetul Ilfov se numara:
e Ministerul Tineretului si Sportului
e Ministerul Muncii si Justitiei Sociale
e Ministerul Educatiei Nationale
e Ministerul Sanatatii
e Ministerul Fondurilor Europene
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e Consiliul Judetean al Elevilor - lIfov

e ONGT-urile din judetul Ilfov

e Fundatia pentru Tineret a judetului [lIfov
e Directia De Sanatate Publica Ilfov

e AJOFM llfov

Autoritatile si entitdtile propuse pentru implementarea masurilor de actiune sunt, de
asemenea, stakeholderi ale efectelor acestora. Odata cu cresterea rezultatelor interventiilor vor
creste si beneficiile asupra populatiei Romaniei.

Colaborarea institutionald este extrem de importantd in contextul unor schimbari
demografice la nivel national. De aceea, implicarea entitatilor este esentiala pentru dezvoltarea
fizica si psihica a populatiei de tineri din judetul Ilfov si nu numai.

Figura nr.1 prezinta relatiile de colaborare, comunicare si coordonare asa cum sunt ele
percepute in prezent de cdtre participantii la consultari. Pentru eficientizarea colaborarii,
coordonarii si comunicarii este recomandata pastrarea unei relatii de non-subordonare intre
institutii si tineri. Propunem ca in cadrul proiectelor pentru tineret care vor fi implementate in
cadrul acestei strategii sa se implementeze si sd se foloseasca modelul prezentat in figura nr. 2.
Acest model elimina relatiile de subordonare si faciliteaza comunicare rapida intre toate partile
implicate.
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Figura nr. 2. Colaborarea, coordonarea si comunicarea interinstitutionala ideala

Fundatia pentru
Tineret a judetului
IIfov

Tinerii din judetul Autoritatile locale
lifov din judetul lifov

Consiliul
Judetean

Consiliul Consultativ lifov
pentru Proiecte de
Tineret

Autoritatile centrale
- Ministerele

ONGT-urile

Figura de mai sus prezinta situatia idealda de comunicare, coordonare si colaborare intre
toate institutiile care implementeaza proiecte in domeniul tineretului in judetul Ilfov. Pe cercul
exterior pot fi adaugate oricand noi institutii.
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Capitolul VI. Mecanisme de implementare si programe de suport

6. 1. Criteriile de evaluare si monitorizare a strategiei

6. 1. A. Criteriile de evaluare ale strategiei

Evaluarea strategiei se va realiza prin compararea rezultatelor previzionate cu rezultatele
obtinute prin/dupa implementarea proiectelor propuse. Evaluarea strategiei trebuie sa fie un proces
continuu, ce se va desfasura nu doar iIn momentele cheie ale proiectului. Aplicarea unei strategii
ntr-o forma initiala poate conduce catre rezultate mai slabe decat cele asteptate sau sa influenteze
negativ anumite aspecte/elemente ale problematicii pentru care a fost realizatd. De aceea,
monitorizarea si evaluarea continud a strategiei este esentiald; strategia ar putea suferi anumite
modificari care vor conduce la o imbunatatire a rezultatelor obtinute prin implementarea acesteia.

Controlul strategiei va fi realizat si pentru detectarea din timp a unor potentiale puncte slabe
ale strategiei, de aceea monitorizarea si evaluarea trebuie sa fie tratate cu seriozitate si sa ofere
permanent puncte de sprijin in implementarea si adaptarea acesteia.

Factorii care pot influenta implementarea strategiei si performanta acesteia pot fi atat
interni, cat si externi. Influenta acestora este diferitd ca intensitate si contribuie la determinarea
unor rezultatele mai mult sau mai putin diferite fatd de cele asteptate.

Factorii interni care pot determina schimbari ale rezultatelor proiectelor din strategie:
persoanele care lucreaza in institutiile implicate in implementarea proiectele, birocratia din
institutii, proceduri, documente programatice, politici publice, bugete, capacitate administrativa
etc.

Factorii externi care pot influenta rezultatele proiectate sunt rata inflatiei, modificarile
politice (ex. ajustari ale bugetelor institutiilor publice ce pot bloca sau limita finantarea
proiectelor), schimbarile sociale, schimbarile economice, accesul la fondurile europene, legislatia,
politicile publice nationale etc.
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Criteriile de evaluare ale Strategiei:

a. Unitatea: proiectele propuse in cadrul Strategiei trebuie sa vizeze activitati care sa fie in
concordanta cu obiectivele stabilite. Aceste proiecte, elaborate dupa o structurd unitara,
trebuie discutate in cadrul unor comitete consultative de tineret de la nivelul judetului,
astfel credndu-se o imagine mai clara si mai bund in randul tinerilor din judetul Ilfov.
Proiectele propuse care nu servesc nevoilor si realitdtilor care duc la indeplinirea
obiectivelor sau cele care nu sunt in conformitate cu celelalte proiecte vor fi scoase in afara
strategiei.

b. Actualitatea: Strategia si portofoliul de proiecte propuse in forma finala trebuie sa isi
pastreze caracterul actual de-a lungul Intregii perioade de implementare. Tn cazul in care
aceste proiecte nu mai sunt de actualitate, acestea pot fi adaptate noilor nevoi, cerinte si
asteptari ale tinerilor din judetul Ilfov. Pentru determinarea gradului de actualitate a
strategiei si a portofoliului de proiecte se pot folosi o serie de instrumente, usor de
interpretat si aplicate periodic, iar in acest sens se poate utiliza cercetarea sociologica.

c. Fezabilitatea: Strategia trebuie sa aibd un caracter fezabil, realizabil si sd vind in
intampinarea nevoilor si asteptdrilor tinerilor. Strategia si fiecare proiect din cadrul acesteia
trebuie sd poatd fi implementat si sa ofere rezultatele cel putin la nivelul asteptat.
Fezabilitatea Strategiei va fi evaluatd prin identificarea numarului de proiecte ce pot fi
implementate cu succes, fara a se lua in calcul influenta factorilor externi asupra carora
Consiliul Judetean Ilfov nu poate avea control.

d. Rezultatele: Fiecare proiect ce urmeaza sa fie implementat trebuie sa ofere rezultatele
scontate. Astfel, evaluarea rezultatelor se va realiza tinandu-se cont de o serie de criterii:
rezultate inregistrate, rezultate asteptate, indicatori calitativi si cantitativi, efecte pe termen
scurt, mediu si lung asupra tinerilor si comunitatilor din judetul Ilfov. Daca rezultatele
inregistrate Tn urma implementarii proiectelor din cadrul Strategiei sunt cel putin egale cu
cele asteptate, atunci proiectul primeste o evaluare pozitiva.

6. 1. B. Monitorizarea strategiei

Monitorizarea strategiei se va realiza de catre Consiliului Judetean Ilfov: reprezentantii
institutiei vor identifica modurile in care fiecare proiect este implementat si stadiile la care se
gaseste fiecare dintre aceste proiecte la numite momente de timp.

Pentru a se identifica la timp problemele si riscurile ce pot aparea in timpul procesului de

implementare, monitorizarea strategiei trebuie sa fie un proces continuu si eficient. Monitorizarea
strategiei va fi realizatd de doud ori in fiecare an in perioada de implementare a acesteia (2018-
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2025). De asemenea, este recomandat ca rezultatele proiectelor sa fie monitorizate si dupa ce
implementarea strategiei s-a incheiat. O evaluarea a rezultatelor, o data pe an, ar putea demonstra
impactul proiectelor si in ce masura acestea au contribuit la atingerea obiectivelor stabilite.

Monitorizarea strategiei va fi realizatd cu ajutorul cercetarilor sociologice si economice.
Datele despre fiecare proiect vor fi culese de la nivelul populatiei de tineri din judet si din
raportarile oficiale cu privire la fiecare proiect in parte.

Rezultatele vor fi monitorizate incepand cu ultima etapa de implementare a fiecarui proiect,
astfel pentru fiecare sesiune de colectare a datelor, volumul de date culese va fi diferit, chestionarul
aferent fiecarei sesiuni va fi unul specific si va fi aplicat populatiei tintd a proiectului.

6.2 Armonizare cu cadrul legislativ — Tnfiintare Consiliu Consultativ

Conform Legii Tinerilor nr. 350/2006 CAPITOLUL I, ART. 3: ,,Autoritatile administratiei
publice centrale si locale, unitatile, institutiile si serviciile publice subordonate acestora au
obligatia sa sprijine activitatea de tineret si sa asigure cadrul adecvat de desfasurare a acesteia la
nivel national si local, In conditiile legii”. Consiliul Judetean Ilfov poate asigura sprijinirea
activitatii de tineret si asigurarea cadrului adecvat desfasurarii acesteia, asa cum este stipulat in
legea mai sus mentionatd, prin infiintarea unui consiliu consultativ si prin constituirea anuald, in
cadrul bugetului propriu a Fondului destinat activitatilor de tineret.

Unul dintre principiile generale ale legii nr. 350 / 2006 este ,stimularea cooperarii
autoritatilor si institutiilor publice centrale si locale cu structurile neguvernamentale de tineret si
pentru tineret, prin infiintarea de consilii consultative constituite din organizatiile
neguvernamentale de si pentru tineret de pe 1anga fiecare autoritate sau institutie publica centrala
ori locala care gestioneaza fonduri destinate tineretului.”

CAPITOLUL V, SECTIUNEA 1, ART. 28 prevede constituirea anuala, in cadrul bugetului
propriu a Fondului destinat activitatilor de tineret: ,,(1) Consiliile Judetene si Consiliul General al
Municipiului Bucuresti, precum si consiliile locale ale municipiilor resedintd de judet constituie
anual, in cadrul bugetelor proprii, Fondul destinat activitatilor de tineret. (2) Fondul destinat
activitatilor de tineret prevazut la alin. (1) se utilizeaza pentru finantarea activitatii de tineret a
structurilor neguvernamentale de utilitate publica si pentru tineret, precum si a unor activitati de
tineret de interes local, stabilite prin consultarea fundatiilor judetene pentru tineret, precum si a

organizatiilor neguvernamentale de tineret si pentru tineret de pe raza unitatii administrativ-
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teritoriale.”

Necesitatea armonizarii cu cadrul legislativ reiese si din una dintre concluziile ,,Diagnozei
privind utilizarea si alocarea fondurilor destinate tinerilor”, realizata in cadrul proiectului ,, Tineri
pentru democratie: transparentd si bund guvernare in alocarea si gestionarea fondurilor publice
pentru tineret la nivelul autoritatilor locale” — implementat de Centrul pentru Politici Educationale,
in parteneriat cu Societatea Academica din Romania si Consiliul Tineretului din Romania, in care
se aratd urmatoarele:

-, (...) un numar mic de APL-uri (CL si CJ) care respecta legea in ceea ce priveste formarea
structurii de consiliu consultativ pentru gestionarea fondurilor destinate activitatilor de tineret, iar
dintre cele formate, un numar mic de consilii cuprind si reprezentanti ai mediului asociativ de
tineret. Prin aceastd situatie, autoritdtile publice locale — ce au reprezentat grupul tinta al
prezentului studiu — esueaza in a incuraja mediul asociativ al tinerilor sa participe in mod activ la
trasarea directiilor generale privind modul in care se distribuie sursele de finantare pentru tineret.”;

- ,,.De asemenea, in lipsa unor astfel de structuri si in absenta reprezentantilor ONGT-urilor
n structurile cu putere de decizie asupra modului de gestionare al resurselor de tineret, creste riscul
utilizarii improprii, neadecvate si fard de impact real in rAndul tinerilor al fondurilor alocate pentru
acestia. Necunoscand problemele tinerilor, APL nu poate pretinde cd va putea aloca aceste resurse
n zonele de interes pentru acestia si cu o eficacitate crescutd. Este de mentionat faptul ca nu au
fost identificate proceduri de lansare a unui apel public cu privire la constituirea organismelor
consultative, Tn afara exemplelor de bune practici, reprezentate de Consiliul judetean Covasna si
Consiliul Local al Municipiului Baia-Mare.”;

- In ceea ce priveste fondul destinat activitatii de tineret sau, mai exact, constituirea
acestuia la nivelul bugetului propriu al autoritatii vizate, majoritatea institutiilor ce au facut
obiectul prezentului raport de diagnoza nu au infiintat o astfel de structura. Astfel se face dovada
lipsei de interes a APL-urilor in a raspunde nevoilor tinerilor si a veni in Tntdmpinarea acestora
prin alocarea de fonduri destinate lor. Tn zonele in care APL-urile au infiintat un astfel de fond si
l-au finantat corespunzator, alocand fondurile prin concurs public, se observa o efervescenta a
asociatiilor de tineret si a actiunilor destinate acestora. Exemplu de buna-practica in acest sens este

Cluj-Napoca (Capitala Europeana de Tineret in 2015) si Tulcea.”.

97



Propunem

ROMANIA Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025 @
Consiliul Judetean Ilfov Proiect realizat de Cult Market Research.

IMARKET RESEARCH

6. 3. Identificarea portofoliului de proiecte - Propunere
urmatoarea listd de proiecte pentru atingerea obiectivelor strategice si

obiectivelor specifice:

Directii . .
Titlu proiect
1. Educatie 1.1.Dezvoltarea serviciilor si retelei educationale prin construirea si
formald reabilitarea infrastructurii necesare desfasurarii pregatirii formale a
5 tinerilor si copiilor in localitatile judetului Ilfov
non-formala

si consiliere

tineret

2. Sanatate

3. Piata muncii
si orientare in
cariera

4. Mobilitate

5.Recreere si

timp liber

1.2.0ferirea de consiliere si orientare in cariera la nivelul institutiilor de
invatamant din judetul Ilfov (inclusiv prin cooptarea colaboratorilor
externi)

1.3.Formarea profesionala si calificarea in domeniul tineretului a lucratorilor
de tineret din judetul Ilfov

1.4.Dezvoltarea unui Centru de Agrement (de tip Outdoor) intr-o zona
naturald cu potential pentru activitdtile de educatie non-formala outdoor.

2.1. Dezvoltarea si adaptarea serviciilor medicale la nevoile locuitorilor din
Jjudetul Ilfov pentru oferirea unei calitati superioare celei actuale

2.2. Adoptarea unui stil de viata sandtos de catre tinerii din judetul 11fov prin
abordarea unor subiecte de interes permanent: sport, alimentatie si
sexualitate

3. Oferire a unor modele tinerilor din judetul Ilfov prin persoane de succes in
domeniul de activitate al acestora

4.1. Respectarea drepturilor tinerilor prin asigurarea beneficiilor de
transport legale (reduceri pentru elevi si studenti)

4.2. Imbundtdtirea conditiilor de transport rutier intrajudetean si Ilfov-
Bucuresti.

5. Dezvoltarea sau reabilitarea unor centre socio-educative pentru tineret
pentru asigurarea unor medii propice realizarii unor activitati benefice
tinerilor din judetul Ilfov
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6. Imbunatdatirea accesului la tehnologie in randul tinerilor din judetul Ilfov

Scorul de Prioritate este calculat pe baza punctajului prezentat in sectiunea Pondere criterii
de evaluare proiecte. Acest punctaj poate avea valoarea minima 0, iar valoarea maxima 100.
Scorurile de prioritate sunt orientative. Pentru determinarea cu acuratete a scorurilor de
prioritate este necesara calcularea lor pentru fiecare proiect inainte de implementare. Sunt
anumite aspecte care pot varia si nu pot fi determinate cu acuratete inainte de realizarea
studiilor de oportunitate si fezabilitate.

D1. Educatie formala, non-formala si consiliere tineret

Domeniu de | Obiectiv Masuri Responsabil Buget Priori-
interventie tate
MI1. Renovarea scolilor | Primariile, 50.000 euro 39
si gradinitelor acolo unde | Consiliul renovarea unei
este nevoie Judetean Ilfov | unitati de invatamant
M2. Construirea unor Primariile, Scoala noua |41
noi unitati educationale | Consiliul 360.000 euro
O1.1. acolo unde este nevoie Judetean Ilfov | Gradinitda noud —
Imbunatatirea 260.000 euro
: retelei M3. Asigurarea unui Reprezentantii | Aceastd activitate | 38
DI. Educatie .. N . . .
formali ng)n- educatiei feedback continuu in eIeVII_o_r din poate fi realizata cu
formalé’si formale scoli pentru asigurarea ConS:I liul ajutorul informatiilor
consilier;a calitatii procesului Elevilor, dil-l _ raportarile
tineret educational Institutiile de | oficiale si nu necesita
invatamant , buget.
Inspectoratul
Scolar, CJIF
01.2.0ferirea | ML1. Includerea mai Inspectoratul Aproximativ 50
de consiliere | multor consilieri scolari | Scolar 240.000 euro
si orientare in | sau specialisti in pe an pentru
cariera la consilierea tinerilor in asigurarea salariilor
nivelul unitatile de Invatamant si materialelor suport

99




%

&

ROMANIA
Consiliul Judetean Ilfov

Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025
Proiect realizat de Cult Market Research.

IMARKET RESEARCH

institutiilor de

pentru 40 de noi

profesionala si
calificarea in
domeniul
tineretului a
lucratorilor de
tineret din
judetul Ilfov

primul an. Aceasta
suma contine 60.000
lei costul cu
formarea celor 100
de lucratori de tineret
(600 lei de persoana)
la care se adauga
salartul minim din
punct de vedere legal
de 1900 lei aferent
pentru fiecare din cei
100 de oameni
pentru 12 luni si
220.000 lei costuri
estimative cu privire
la spatiile de lucru
necesare pentru
desfasurarea
activitatii.

invatdmant consilieri scolari
din judetul M2. Permiterea ONGT-uri si Cel putin 5.000 euro | 35
[Ifov (inclusiv | accesului in unitatile de | Centre de pe an pentru
prin cooptarea | invatamant a lucratorilor | Tineret asigurarea
colaboratorilor | de tineret care pot oferi materialelor  suport
externi) consiliere si orientare in necesare
cariera elevilor. lucratorilor de tineret
M3. Crearea unei unitati | Autoritati Aproximativ 38
de invatamant dual Publice 300.000 euro
Locale, ONG,
Mediul de
afaceri
M4. Derularea unor Autoritati Aproximativ 40
cursuri de antreprenoriat | Publice 100.000 euro/an
Locale, ONG,
Mediul de
afaceri
01.3. M1. Formarea a 100 de | Consiliul 536.000 euro sau |42
Formarea lucratori de tineret Judetean Ilfov | 2.500.000 lei pentru
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01.4. M1. Construirea unui Primariile, Aproximativ
Dezvoltarea centru de agrement intr- | Consiliul 150.000 Euro
unui Centru de | o zona naturala propice | Judetean Ilfov,
Agrement (de | desfasurarii activitatilor | Mediul de

tip Outdoor) de educatie non-formala | afaceri,

ntr-o zona e Locatii propuse: | ONG
naturala cu Pustnicu/Cernica
potential — Padure + Lac

pentru e Snagov

activitatile de
educatie non-
formala
outdoor

35

Directia 1.  Educatie formali, non-formala si consiliere tineret - Proiectul 1.1.

Denumire: Dezvoltarea serviciilor si retelei educationale prin construirea si reabilitarea
infrastructurii necesare desfasurarii pregatirii formale a tinerilor si copiilor in localitatile
Jjudetului Ilfov

Descriere:

In localittile ilfovene aflate la granita cu Bucuresti au fost construite foarte multe locuinte noi in
ultimii ani (Popesti Leordeni, Pantelimon, Chitila, Bragadiru, Magurele, Tunari, Berceni etc.).
Dezvoltarea acestor zone rezidentiale a dus la cresterea numarului de familii tinere in aceste zone
ale judetului Ilfov. Astfel a crescut numarul copiilor si tinerilor care au nevoie de servicii
educationale in apropiere de casd. Este necesard extinderea serviciilor si retelel educationale in
aceste zone. Aceasta extindere se poate face prin cresterea capacitatii gradinitelor si scolilor
existente sau prin modernizarea si construirea unora noi. Sunt necesare in aceste zone gradinite cu
program prelungit sau crese.

Dezvoltarea serviciilor si retelei educationale este necesara atat pentru copiii care vor beneficia in
mod direct de servicii educationale cat si pentru parintii lor (care in majoritatea cazurilor au mai
putin de 35 de ani). Gradinitele cu program prelungit si cresele vor permite parintilor tineri sd se
intoarca mai rapid in cAmpul muncii deoarece isi vor putea lasa copiii Tn grija unui personal
specializat.

In medie, o institutie de invatdmant formal are nevoie de o renovare minora (actualizat materiale

didactice) o data la 5 ani si de o renovare majord (zugravit, consolidat structura, reparatii acoperis,
etc.) o data la 10 ani. Imbunatatirea retelei de educatie formala reprezintd un proces continuu si
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este necesar ca in fiecare an sa fie reabilitate cel putin 5 unitati de invatamant din judetul Ilfov.

Cu cét locuitorii judetului Ilfov vor fi mai bine educati cu atat vor fi mai usor de integrat pe piata
muncii cand vor deveni adulti si vor intoarce investitia in educatia lor sub forma de participare
civica sau taxe si impozite catre stat.

Beneficiarii proiectului: copii si tinerii
Obiectivele urmarite de acest proiect sunt:
Obiectivele specifice:

e Imbunititirea infrastructurii educationale formale din judetul Ilfov prin renovarea sau

construirea de noi unitati educationale;

e Dotarea unitatilor de invatamant cu materiale didactice moderne;

e Crearea de noi locuri de munca pentru cadrele didactice sau pentru personalul auxiliar.
Obiectivele strategice:

o Imbunititirea calititii vietii tinerilor din judetul Ilfov in urmitorii ani;

e Imbunititirea nivelului educational al tinerilor din judetul Ilfov in urmitorii ani;

o Imbunititirea resurselor umane care activeaza in domeniul educational din judetul Ilfov.
Timpul de implementare: 2018 — 2020 (Dupd masurarea rezultatelor primelor rezultate a
proiectului si dupa evaluarea corectd a acestora, proiectul poate fi reimplementat in anii viitori.)

Sursele de finantare: Consiliul Judetean Ilfov, Ministerul Educatiei Nationale, consiliile locale
Parteneri: ONGT-urile, institutiile de invatdmant

Numarul de tineri atins prin implementarea proiectului:

Scenariul ideal:

max. 23626 (tineri 14-19 ani — INS in iulie 2017) + maxim 47252 (familiile tinerilor care Ti
sustin pe tot parcursul educational)

Total Beneficiari in scenariul ideal: 70878

Deoarece nu vor putea fi realizate simultan proiecte care sa acopere toate nevoile din sistemul
educational formal este necesar ca pentru fiecare proiect in parte sd fie estimat numarul de
beneficiari in functie de aria pe care o deserveste unitatea respectiva de invatamant.

Domeniul vizat de proiect: Educational.
Masuri si directii de actiune:
— identificarea localitatilor in care este necesard extinderea retelei educationale si stabilirea
numarului estimativ de elevi;
— identificarea modalitdtii optime in fiecare localitate prin care poate fi extinsd si
imbunatatita reteaua educationald (renovare, imbunatatire dotari, suplimentare personal
sau constructie institutie noua de invatamant);
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— 1implicarea Grupurilor de Actiune Locala in acest proiect.

Activitati:

— Reabilitarea unitatilor de invatamant acolo unde acestea exista si construirea unor spatii
destinate activitatilor educationale formale. Reabilitarea unitatilor poate fi inteleasa diferit
pentru fiecare dintre unitatile de invatamant. Unele centre de invatamant pot avea nevoie
de Tmbunatatiri minore (ex. zugravire, schimbarea mobilierului) si alte centre vor avea
nevoie de imbunatatiri majore (ex. consolidare structura rezistenta, reparare acoperis etc.);

— Implicarea persoanelor care vor beneficia direct si indirect de imbunatatirea institutiilor de
invatamant va ajuta la crearea unui sentiment de apartenenta la comunitate, sentiment cladit
n jurul unui loc important — scoala si/sau gradinita.

Directia 1. Educatie formala, non-formala si consiliere tineret - Proiectul 1.2.

Denumire: Oferirea de consiliere si orientare in carierd la nivelul institutiilor de invatamant din
Jjudetul Ilfov (inclusiv prin cooptarea colaboratorilor externi)

Descriere:

Tn prezent elevii din anii terminali ai unui ciclu de invatamant (clasa a VIII sau clasa a XII-a) pot
beneficia de consiliere si orientare in cariera in cadrul unitatii de invatamant. Fiecare consilier
scolar trebuie sa se ocupe de 800 de elevi. Din cauza numarului mare de elevi alocati fiecarui
consilier scolar, sunt elevi care nu beneficiaza de consiliere si orientare in carierd. Pentru a putea
beneficia de aceste servicii toti elevii este necesard suplimentarea numarului de consilieri scolari
sau permiterea accesului in unitdtile de invatamant a lucrétorilor de tineret care pot oferi consiliere.

Recomandam ca serviciile de consiliere sa se realizeze in scoli in afara orelor de curs deoarece
proximitatea fata de elevi va creste numarul celor care vor apela la aceste servicii.

Daca o persoand va oferi consiliere unui numar mai mic de elevi (mai putin de 800) va putea sa
ofere mai multa atentie elevilor cu care lucreaza. Atentia oferitd de catre consilier trebuie sa fie in
concordanta cu abilitatile/talentul/inclinatiile elevilor si tot efortul sd fie ghidat catre descoperirea
sau cultivarea acestora.

Crearea unei unitati de invatdmant dual va conduce la o mai bund integrare a tinerilor pe piata

muncii si la o orientare mai potrivitd a acestora citre domeniile in care existd cerere de forta de
munca.
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Cursurile de antreprenoriat vor fi de folos atét celor care vor dori sa isi deschida o afacere proprie
sau celor care vor presta servicii in baza unei autorizari de tip PFA, cat si celor care vor ocupa
pozitii de management in companiile in care vor activa.

Beneficiarii proiectului: exclusiv tineri, in mod deosebit cei aflati in anii terminali ai ciclurilor
de invatamant

Obiectivele urmarite de acest proiect sunt:
Obiectivele specifice:
e Consiliere in cariera a cel putin 30% din elevii din judetul Ilfov;
e Consiliere in carierd a cel putin 50% din elevii de clasa a XII-a din judetul Ilfov.

Obiectivele strategice:
o Imbunititirea calititii vietii tinerilor din judetul IIfov in urmitorii 8 ani prin integrarea lor
facild pe piata muncii;
e Cresterea cu cel putin 5% a proportiei celor care lucreaza in domeniul in care au studiat.

Timpul de implementare: 2018 - 2024 - Proiect pe termen lung

Sursele de finantare: Ministerul Educatiei Nationale, bugetele locale si fondurile europene
pentru lucratorii de tineret, Autoritati publice locale sau Mediul de afaceri

Numarul de tineri atins prin implementarea proiectului: tineri cu varsta cuprinsa intre 14-19
ani - 23626 (INS n iulie 2017)

Domeniul vizat de proiect: Educatie

Activitati:

- Includerea mai multor consilieri scolari in unitatile de invatamant. Propunem crearea a 40 de noi
posturi;

- Permiterea accesului in scoli a lucrdtorilor de tineret specializati in consilierea elevilor;

- Implicarea Grupurilor de Actiune Locala in acest proiect, mai ales pentru crearea unei unitati de
invatdmant dual;

- Organizarea unor sesiuni de informare, prelegeri si vizite la companii, intreprinderi etc;

- Derularea unor cursuri de antreprenoriat pentru tinerii din Ilfov.

Directia 1. Educatie formali, non-formala si consiliere tineret - Proiectul 1.3.
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Denumire: Formarea profesionala si calificarea in domeniul tineretului a lucratorilor de tineret
din judetul Ilfov

Descriere: Conform consultarilor publice realizate la nivelul judetului Ilfov, reiese necesitatea
formarii lucrétorilor de tineret si acoperirea Tn mod echilibrat a intregului judet cu lucrétori
specializati in interactiunea, formarea si lucrul cu tinerii, in contextul interesului tot mai scazut
pentru munca de voluntariat. Proiectul isi propune formarea unui numar de 100 lucratori de tineret,
distribuit in mod echilibrat in toate zonele judetului Ilfov, astfel incat sa beneficieze de sprijinul
personalului calificat n lucrul cu tinerii cat mai multi tineri ilfoveni.

Lucrul cu tinerii joaca un rol dominant, toate activitatile de tineret avand drept obiectiv-cheie de a
contribui la dezvoltarea din punct de vedere emotional si social a tinerilor intr-un cadru informal,
dar prin procese educationale. Prin dezvoltarea de relatii cu tinerii si interactiunea cu experiente
noi, lucratorii de tineret promoveaza incredere sporitd, ambitie si empatie. Prin activitati de tipul
,learning by doing”, lucratorul de tineret 1i pregateste pentru a aduce o contributie pozitiva in
cadrul societatii, iIn momentul in care tinerii vor face tranzitia catre viata de adult. Tinerii vor fi
sprijiniti sa descopere instrumente care ii vor ajuta sa prospere si sa contribuie la construirea unor
comunitati echitabile, incluzive si durabile la nivel local si national.

Totodata, este identificatd oportunitatea de a implica tinerii si membrii comunitatii in lucrul si
activitatile destinate tinerilor si nu numai, care sd se realizeze pe baza unei calificari si specializari.
De asemenea, dezvoltarea tinerilor si implicarea civica a acestora nu poate fi stimulatd decét sub
indrumare specializatd, reprezentatd de personal calificat care sd detina bazele necesare de
cunoastere a nevoilor si a metodelor specifice de lucru cu tineretul.

Tn mod evident, este nevoie Tn continuare de atragerea tinerilor in activitti de voluntariat, intrucat
am dovedit necesitatea implicarii tinerilor in aceste activitati. In acelasi timp, pentru cresterea
atractivitdtii voluntariatului din perspectiva tinerilor ilfoveni este nevoie de oferirea unor modele
de comportament si atitudini si de oferirea celor mai bune indrumari, din partea unor lucratori de
tineret specializati.

Formarea lucrétorilor de tineret poate fi urmatd de implicarea acestora in institutiile publice locale
s1 In ONGT-uri sub incidenta unui contract de voluntariat cu durata de 1 an calendaristic. Acestia
vor fi remunerati pentru activitatile desfasurate in conformitate cu legislatia statului roméan.

Beneficiarii proiectului:

Beneficiarii directi: tinerii din judetul Ilfov
Beneficiarii indirecti: populatia generala a judetului Ilfov
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Obiectivele urmarite de acest proiect sunt:
Obiective specifice:
e Oferirea tinerilor interesati a posibilitatii de petrecere a timpului liber in mod constructiv.

Obiective strategice:
o Imbunititirea calititii vietii tinerilor din judetul Ilfov in urmitorii 8 ani;
e Stimularea tinerilor rezidenti ai judetului Ilfov sa rdmana in judet;
e Atragerea tinerilor sa fie rezidenti ai judetului Ilfov.

Timpul de implementare: 2018 - 2022 - Proiect pe termen mediu si lung

Sursele de finantare: Bugetele locale sau bugetul Consiliului Judetean Ilfov.

Numairul de tineri atins prin implementarea proiectului: 122903 (tineri 14-35 de ani — INS n
iulie 2017)

Domeniul vizat: Educatie non-formala

Masuri si directii de actiune:
- ldentificarea si delimitarea in judetul Ilfov a 4 zone geografice specifice in care vor fi
formati cate 25 de lucratori de tineret pe zona;
- Identificarea membrilor comunitatii care doresc sd se implice in activitatile de tineret si sa
urmeze cursuri de formare si calificare;
- Implicarea Grupurilor de Actiune Locala in acest proiect;
- Proiectul se va desfasura in complementaritate cu Proiectul. Dezvoltarea sau reabilitarea

unor centre socio-educative pentru tineret pentru asigurarea unor medii propice realizarii
unor activitati benefice tinerilor din judetul Ilfov.

Activitati:

- Promovarea lucratorului de tineret atat in randul tinerilor voluntari care deja activeaza in
centrele de tineret, cat si in randul comunitatilor din localitatile vizate de proiect;

- Organizarea cursurilor de formare si calificare a lucrdtorilor de tineret si atragerea
potentialilor doritori;

- Oferirea de indrumare in dezvoltarea personald si profesionald a tinerilor prin activitatile
desfasurate. Prin indrumarea tinerilor in procesul de dezvoltare, lucratorii de tineret formati
vor contribui si vor asigura functia de mentor pentru tinerii cu care lucreaza acestia.
Procesul de mentorat va fi sustinut continuu de-a lungul perioadei in care acestia vor ocupa
aceasta pozitie In cadrul institutiei/ONGT-ului in care activeaza.
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Directia 1.  Educatie formali, non-formala si consiliere tineret - Proiectul 1.4.

Denumire: Dezvoltarea unui Centru de Agrement (de tip Outdoor) intr-o zond naturald cu
potential pentru activitatile de educatie non-formala outdoor

Descriere: Analizand situatia existenta la nivelul judetului Ilfov a fost constatatid necesitatea
dezvoltarii unui centru de agrement outdoor in vederea desfasurarii unor activitati de educatie non-
formala. Plasarea centrului intr-o zona naturala este necesara pentru dezvoltarea unui cadru
armonios in care tinerii sd asimileze cu usurinta informatiile predate de catre formatori.

Tinerii vor putea avea activititi de invitamant alternativ, intr-un mediu diferit, nou. n cadrul
acestui centru, acestia vor putea intalni oameni noi si isi vor putea dezvolta abilitatea de a lucra in
echipa, fiind coordonati de catre traineri si instructori specializati. Prin experientele acumulate,
tinerii vor capata mai multe incredere n ei, dezvoltand abilitati noi. Activitatea desfasurata in acest
centru va contribui la perfectionarea si diversificarea modului de a dobandi cunostinte noi, astfel
incat prin experientele educationale outdoor, aptitudinile dobandite ii vor ajuta sa fie mai
concentrati si sd faca fatd provocarilor care pot aparea pe viitor.

Prin participarea la activitatile desfasurate in cadrul centrului de agrement outdoor, tinerii devin
mai increzatori in relatiile cu cei din jur si le va spori disponibilitatea de a se implica in actiuni de
voluntariat. Acestia vor fi mai motivati sa invete, vor avea aspiratii mai inalte, vor fi capabili sa isi
expuna ideile si preocupdrile in conformitate cu interesele lor, fiind astfel mai bine pregatiti pentru
integrarea cu succes pe piata muncii.

Beneficiarii proiectului: Tinerii din judetul Ilfov din categoriile de vdrsta 14-19 ani

Obiectivele urmarite de acest proiect sunt:
Obiective specifice:
e Dezvoltarea unei palete de cursuri educative non-formale pentru tinerii din judetul Ilfov;
e Realizarea unor activitati practice pentru dezvoltarea abilitatilor tinerilor;
e Dezvoltarea unui cadru alternativ de pregatire pentru elevii aflati in anul final de studii
gimnaziale si liceale, in vederea cresterii sanselor acestora de a promova cu succes
examenele de finalizare a studiilor.

Obiective strategice:
o Imbunititirea calititii vietii tinerilor din judetul Ilfov in urmitorii 8 ani;
e Stimularea tinerilor rezidenti ai judetului Ilfov sa rdméana in judet;
o Cresterea ratei de promovabilitate in cadrul examenelor de finalizare a studiilor aferente
ciclului gimnazial si liceal,;
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e Dezvoltarea unor noi locuri de munca in judetul Ilfov prin angajarea unui personal
specializat in cadrul centrului de agrement.
Timpul de implementare: 2020 - 2024 - Proiect pe termen mediu si lung

Sursele de finantare: Bugetele locale, bugetul Consiliului Judetean Ilfov, fonduri rambursabile
si/sau nerambursabile, donatii.

Numarul de tineri atins prin implementarea proiectului:
e tineri cu varsta cuprinsa intre 14-19 ani - 23626 (INS in iulie 2017)

Domeniul vizat: Educatie non-formala

Masuri si directii de actiune:

- ldentificarea unei zone geografice optime, la nivelul judetului Ilfov, unde va urma sa fie
construit centrul de agrement;

- ldentificarea unitatilor scolare de pe raza judetului Ilfov care vor participa in cadrul
proiectului;

- Elaborarea unui grafic si actualizarea anuald a acestuia privind numarul de tineri care vor
participa la cursurile desfasurate in cadrul centrului de agrement;

- Identificarea formatorilor care vor desfasura activitati de pregatire a tinerilor.

Activitati:

- Demararea unor dialoguri intre reprezentantii Autoritatilor Publice Locale (ex. Primaria)
si reprezentantii ONGT-urilor din fiecare localitate. Aceste dialoguri sunt un pas important
in realizarea acestui proiect deoarece este nevoie de cooperare si sprijin intre institutiile
implicate;

- Implicarea mediului de afaceri in dezvoltarea acestui proiect avand in vedere faptul ca
pregatirea din timp a tinerilor va permite o integrare mult mai usoara pe piata muncii;

- Dotarea corespunzatoare a centrului de agrement outdoor in concordanta cu specificul
activitatilor de educatie non-formala;

- Promovarea centrului de agrement in cadrul unitétilor de invatdamant gimnazial si liceal;

- Includerea mediului de afaceri in activitdtile de educatie non-formala prin campanii de
CSR (Corporate Social Responsability) ale acestuia.

D2. Sanatate

Domeniu de | Obiectiv Masuri Responsabil Buget Prioritate
interventie
D2. Sanatate | O2.1. M1. Crearea si/ sau | Ministerul Construirea 51
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Dezvoltarea si
adaptarea
serviciilor
medicale la
nevoile
locuitorilor
tineri din
judetul Ilfov
pentru oferirea
unei calitati
superioare
celei actuale

reabilitarea cabinetelor | Sanatatii, unui  cabinet
medicale si | Primariile, medical /
stomatologice 1in toate | Consiliul stomatologic —
localitatile ilfovene Judetean Ilfov aproximativ
50.000 euro
M2. Crearea si/ sau Ministerul Amenajarea 50
reabilitarea/ amenajarea | Sanatatii, unui  cabinet
cabinetelor medicale si | Primariile, medical/
stomatologice din Consiliul stomatologic
unitatile de invatamant | Judetean Ilfov, in cadrul unei
ilfovene Inspectoratul unitati de
Scolar si invatamant —
Ministerul aproximativ
Educatiei 35.000 euro
Nationale
M3. Dotarea cu Ministerul Dotarea unui | 50
echipament adecvat a Sanatatii, cabinet
tuturor cabinetelor Primariile, stomatologic —
medicale si Consiliul aproximativ
stomatologice din llfov | Judetean Ilfov 25.000 euro
Dotarea unui
cabinet
medical —
aproximativ
15.000 euro
M4. Ocuparea tuturor Ministerul Aceasta 50
posturilor disponibile Sanatatii, activitate nu
din sistemul medical. Consiliul necesita ~ un

Judetean Ilfov

buget
suplimentar
deoarece
aceste posturi
figureaza 1n
organigrama
centrelor
medicale
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Demararea unei Ministerul Aproximativ 44
02.2. o e
. | campanii de informare a | Sanatatii, 100.000 euro
Adoptarea unui L e
«til de viata populatiei tinere despre | Primariile, pe an pentru o
\'% . - .
.. ’ aspecte importante Consiliul campanie de
sanatos de sl .
- .. ... | legate de sanatate: sport, | Judetean llfov, informare  la
catre tinerii din ) . .
. alimentatie si Inspectoratul nivelul
judetul Ilfov . . s
. sexualitate. Repetarea Scolar si unitatilor
prin abordarea . . .
: campaniei de informare | Ministerul scolare din
unor subiecte A . .. )
: din 4n 4 ani. Educatiei judetul llfov.
de interes .
Nationale
permanent:
sport,
alimentatie si
sexualitate

Directia 2. Sanitate - Proiectul 2.1.

Denumire: Dezvoltarea si adaptarea serviciilor medicale la nevoile locuitorilor tineri din judetul
1lfov pentru oferirea unei calitati superioare celei actuale

Descriere:

Tinerii din judetul Ilfov sunt, in cea mai mare parte, inscrisi la un medic de familie. De asemenea,
tinerii care invata sau lucreaza sunt, conform legilor in vigoare, asigurati si ar putea beneficia, la
nevoie, de serviciile sistemului public de sanatate.

In cadrul discutiilor cu reprezentantii institutiilor publice si ai ONGT-urilor din judet a fost atinsa
tema sdnatatii si a importantei asigurarii unei calitati ridicate a serviciilor medicale pentru tinerii
din judet. Actuala calitate a serviciilor oferite in cadrul judetului a fost semnalatd de catre
participantii la consultarile publice din licee. Din cele discutate putem trage o singurd concluzie si
anume: imbunatatirea serviciilor medicale din judet este absolut necesard pentru atingerea tuturor
obiectivelor strategice mentionate mai sus in cadrul strategiei deoarece tinerii din mediul rural sunt
nevoiti sd mearga in afara localitatii de rezidenta pentru a realiza analize sau pentru a beneficia de
consultul unui medic specialist.

Beneficiarii proiectului: tinerii care urmeaza cursurile unei institutii de invatamant si populatia
generala

Obiectivele urmarite de acest proiect sunt:

Obiectivele specifice:
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¢ Imbunatitirea serviciilor mediale (infrastructura si personal calificat prin ocuparea tuturor
locurilor libere din sistemul medical si prin asigurarea aparaturii necesare)

Obiectivele strategice:
o Imbunitatirea calitatii vietii tinerilor din judetul Iifov in urmatorii 8 ani;
e Stimularea tinerilor rezidenti ai judetului Ilfov sa realizeze analizele medicale anuale si
consultatii stomatologice;
e Orientarea tinerilor din Ilfov catre preventie in domeniul medical (nu catre tratare).

Timpul de implementare: 2018 - 2024 - Proiect pe termen lung
Sursele de finantare: Ministerul Sanatatii, bugetele locale si donatii

Numairul de tineri atins prin implementarea proiectului (estimare): 122903 (tineri 14-35 de
ani — INS in iulie 2017)

La acestia se adauga populatia rezidenta cu varsta de peste 36 de ani si populatia rezidentd cu
varsta cuprinsa intre 0-13 ani: 292691

Total beneficiari ai proiectului: 415594

Domeniul vizat de proiect: Sanatate

Masuri si directii de actiune:
— Identificarea localitatilor in care pot fi realizate imbunatatiri ale sistemului de sanatate prin
infrastructura, dotari, antrenarea resurselor financiare si a personalului medical si auxiliar;
— Identificarea unitatilor scolare in care pot fi amenajate cabinete medicale si stomatologice;
— Implicarea Autoritatilor Publice Locale, a locuitorilor si a voluntarilor pentru crearea
acestui proiect.

Activitati:

— Crearea si/sau reabilitarea cabinete medicale si cabinete stomatologice pentru tineri si nu
numai din toate localitatile ilfovene (crearea lor acolo unde nu exista si reabilitarea celor
existente);

— Crearea si/sau reabilitarea cabinetelor medicale si cabinetelor stomatologice in unitatile de
invatamant din judetul Ilfov (crearea lor acolo unde nu exista si reabilitarea celor existente);

— Dotarea cu echipament adecvat a tuturor cabinetelor medicale, a celor stomatologice si a
tuturor spitalelor;

— Suplimentarea numdrului de medici si asistenti din cabinete/spitale si identificarea unor
modalitati sustenabile de stimulare si recompensare a medicilor care aleg sa lucreze in
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localitatile ilfovene din mediul rural. Este necesara suplinirea personalului pana la
ocuparea de 100% a locurilor disponibile;
— Orientarea perceptiei tinerilor catre preventie si nu catre tratare.

Directia 2. Sanatate - Proiectul 2.2.

Denumire: Adoptarea unui stil de viata sandtos de catre tinerii din judetul Ilfov prin abordarea
unor subiecte de interes permanent: sport, alimentatie si sexualitate

Descriere:

Demararea unor campanii de informare a populatiei tinere despre aspecte importante legate de
sandtate. Subiectele cu privire la sanatate ar trebui tratate separat, dar in cadrul aceleiasi campanii
pentru eficientizarea informarii. Nevoia realizarii unei campanii de informare a populatiei tinere
cu privire la teme pe care acestia le pot considera mai putin importante sau tabu este una reala.

Potentiale teme ale campaniilor de informare:
— sport: beneficiile unei vieti active, activitatile sportive care pot fi desfasurate acasa si in
imediata apropriere (ideal pentru fiecare localitate ilfoveand);
— sexualitate: exprimarea identitétii de gen, sdnatatea aparatului reproducator si contraceptie,
comportamentele sexuale deviante si evitarea acestora,
— alimentatie: principalele regimuri alimentare, importanta fiecarei grupe de alimente,
importanta unei alimentatii adecvate etc.

Beneficiarii proiectului: exclusiv tinerii care urmeaza cursurile unei unitati de invatamant
Obiectivele urmarite de acest proiect sunt:
Obiectivele strategice:

o Imbunitatirea calitatii vietii tinerilor din judetul Ilfov in urmatorii 8 ani;

e Stimularea tinerilor rezidenti ai judetului Ilfov sa adopte un stil de viatd sanatos.

Timpul de implementare: 2018 — 2020 (Dupd masurarea rezultatelor primelor rezultate a
proiectului si dupa evaluarea corectd a acestora, proiectul poate fi reimplementat in anii viitori,
este recomandata repetarea campaniei de informare din 4 in 4 ani.)

Sursele de finantare: Ministerul Sanatatii, ONGT-urile, institutiile de invatamant, Grupurile de
Actiune Locala

Numarul de tineri atins prin implementarea proiectului:
Scenariul ideal:
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max. 23626 (tineri 14-19 ani/ tineri Inscrisi in institutiile de invatdmant — INS in iulie 2017)

Domeniul vizat de proiect: Sanatate

Masuri si directii de actiune:

identificarea surselor de finantare;

identificarea persoanelor care pot realiza managementul campaniilor de informare;
identificarea persoanelor responsabile pentru dezvoltarea campaniilor (ex. identitate
graficd, mesajele transmise etc.);

implicarea Grupurilor de Actiune Locala in acest proiect.

Activitati:

Crearea unui mesaj puternic si usor de retinut despre importanta alimentatiei, sportului si
a unui stil de viata sanatos;

Crearea unui mesaj puternic si usor de retinut despre o viata sexuald sdnatoasa si fara
riscuri;

Identificarea companiei/persoanelor care se vor ocupa de executia graficd a mesajelor din
afisele publicitare;

Demararea discutiilor cu institutiile de invatamant participante la acest proiect. Ideal ar fi
ca toate scolile generale/liceele din Ilfov sa participe la acest proiect.
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Domeniu de | Obiectiv Masuri Responsabil Buget Prioritate
interventie
Demararea Primariile, Aproximativ 36
03.1 unei campanii | Consiliul 100.000 euro
o de informare a | Judetean Ilfov, | pe an pentru o
Oferirea unor .. .
modele populatiei Inspectoratul campanie  de
o . tinere prin | Scolar si informare  la
D3. P; tinerilor din i . .
- Plata . oferirea  de | Ministerul nivelul
o judetul Ilfov .. e
muncit $1 i persoane modele Educatiei unitatilor
orientare Tn prinp N demne de | Nationale scolare din
. de succes in . .
cariera . urmat. judetului Ilfov.
domeniul de
. Repetarea
activitate al ..
campaniei de
acestora . .
informare din
47n 4 ani.

Directia 3. Piata muncii si orientare in cariera - Proiectul 3.1.

Denumire: Oferire a unor modele tinerilor din judetul Ilfov prin persoane de succes in domeniul
de activitate al acestora

Descriere:

Tinerii trebuie ajutati sa isi gaseasca propriul drum, propria chemare si sa isi dezvoltare abilitatile
de care vor avea nevoie. Insi, pentru a descoperi propriul drum este nevoie de cautare. In acest
proiect propunem ca tinerii sa fie sustinuti prin oferirea unor exemple concrete ale cdilor ce pot fi
urmate in viata si a unor rezultate ce pot fi obtinute cu vointa.

Pentru a oferi niste exemple solide propunem ca persoanele-model care vor fi invitate sa se alature
acestui proiect sa fie din judetul Ilfov. Daca acest element de legatura existd, comunicarea dintre
tineri si persoanele-model ar putea fi mai detensionatd, iar tinerii ar putea sa discute mai deschis
despre eventualele neajunsuri/impedimente de care se lovesc in cadrul judetului. Totusi, daca
persoanele model provin din judetul Ilfov si au avut experiente similare cu cele ale tinerilor din
acest moment, acestia le vor demonstra tinerilor ca unde existd dorintd puternicd, exista si
modalitati de reusita.

In cadrul acestui proiect vor fi realizate intAlniri intre tineri si persoanele-model selectate. Acestea
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din urma pot alege numarul de intalniri la care doresc sa participe.

Recomanddm ca aceste intdlniri sa se realizeze in unitatile de Invatdmant pentru a fi usor tinerilor
sa participe Intr-un numar cat mai mare. ldeal ar fi ca in cadrul fiecarei intalniri sa fie prezenti 3-
4 persoane-model, iar fiecare sa 1si spund povestea in maximum 20 de minute, iar apoi prezentarea
sa fie urmata de sesiuni de tipul intrebiri si raspunsuri. Intalnirile ar trebui sa aiba loc in timpul
saptamanii pentru a nu afecta prezenta la orele de curs. Pentru a asigura o prezentd mai buna a
tinerilor recomandam ca intalnirile sa fie promovate in cadrul localitatii cu cel putin o luna inainte
de eveniment.

Persoanele-model implicate in acest proiect ar putea fi specialisti in urmatoarele domenii:
— educatie
— sport
— sandtate/medicind
— voluntariat
— drepturile omului
— mobilitate (ex. piloti si membri ai echipajului)
— artd si culturad

— alte domenii

Beneficiarii proiectului: exclusiv tinerii

Obiectivele urmarite de acest proiect sunt:
Obiectivele strategice:
o Imbunititirea calititii vietii tinerilor din judetul Iifov in urmatorii 8 ani;
e Stimularea tinerilor rezidenti ai judetului Ilfov sa devina profesionisti n domeniile lor de
activitate si sa foloseasca la randul lor ca modele pentru generatiile urmatoare.

Timpul de implementare: 2018 — 2020 (Dupd masurarea rezultatelor primelor rezultate a
proiectului si dupa evaluarea corectd a acestora, proiectul poate fi reimplementat in anii viitori.)

Sursele de finantare: Consiliul Judetean Ilfov, Ministerul Educatiei Nationale, consiliile locale
Parteneri: ONGT-urile, institutiile de Tnvatamant, Grupuri de Actiune Locala.

Numarul de tineri atins prin implementarea proiectului:

Scenariul ideal:

23626 (tineri 14-19 ani — INS 1in iulie 2017) + 39196 (10% din rezidentii din celelalte categorii
de varsta)

Total Beneficiari Tn scenariul ideal: 62822
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— Programarea sesiunilor (localitatea, cladirea, data si ora) de discutie si programare

invitatilor;

— Desfasurarea intalnirilor cu persoanele cu rolul de model;
— Obtinerea unui feedback din partea tinerilor participanti la intalnirile cu persoanele model,

— Sustinerea acestor activitati prin mentoratul continuu asigurat de lucratorii de tineret activi
in cadrul judetului.

D4. Mobilitate
Domeniu de | Obiectiv Masuri Responsabil Buget Prioritate
interventie
Initierea Primariile, Aceasta 38
demersurilor Consiliul activitate  nu
04.1. legale pentru | Judetean Ilfov, | necesita un
Respectarea | semnarea de | Inspectoratul buget
drepturilor parteneriate  cu | Scolar si suplimentar.
tinerilor prin | firmele  private | Ministerul
asigurarea de transport din | Educatiei
beneficiilor judetul IIfov | Nationale
de transport pentru acordarea
D4.Mobilitate legale . reducerilor
(reduceri legale studentilor
pentru elevi si | si elevilor acolo
studenti) unde acestea nu
sunt acordate n
prezent
04.2. Realizarea Consiliul Aceasta 32
Imbunatitirea | demersurilor Judetean Ilfov, | activitate nu
conditiilor de | necesare pentru | Primaria necesitd un
transport implementarea Municipiului buget
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rutier activitatilor Bucuresti suplimentar.
intrajudetean | prevazute de
si [lfov- PMUD, in mod
Bucuresti deosebit cele cu
privire la
extinderea retelei
RATB in
localitatile
ilfovene.

Directia 4. Mobilitate - Proiectul 4.1.

Denumire: Respectarea drepturilor tinerilor prin asigurarea beneficiilor de transport legale
(reduceri pentru elevi si studenti)

Descriere:

Problema mobilitétii a fost ridicatd in nenumarate randuri in cadrul discutiilor cu reprezentantii
tinerilor, ONGT-urilor din judet si ai institutiilor publice. Toate aceste categorii au mentionat
problema tinerilor care nu pot beneficia de reducerile prevazute de legisSlatia in vigoare datorita
faptului ca in localitatile lor de rezidenta opereaza transportatori privati.

Tn timp ce majoritatea operatorilor de transport public din judetul Ilfov sunt privati, Buftea si
Voluntari utilizeaza serviciile de transport ale operatorului public judetean. Buftea ofera transport
intern, in localitate (cu 2 rute), iar Voluntari (cu 4 rute), opereaza trasee ce conecteaza orasul cu
cele mai apropiate cartiere din Bucuresti (Tei, Fundeni si Pantelimon).

Beneficiarii proiectului: elevii din llfov + 10% din celelalte categorii de varsta (studentii sau alte
categorii de persoane eligibile pentru reduceri)

Scenariul ideal:

23626 (tineri 14-19 ani — INS 1in iulie 2017) + 39196 (10% din rezidentii din celelalte categorii
de varsta)

Obiectivul specific-Acordarea reducerilor prevazute in legislatia in vigoare pentru tinerii din
[Ifov.

Timpul de implementare: 2018 - 2022 - Proiect pe termen lung
Domeniul vizat de proiect: Mobilitate

Masuri si directii de actiune:
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- Initierea demersurilor legale pentru semnarea de parteneriate cu firmele private de transport din
judetul Ilfov pentru acordarea reducerilor legale studentilor si elevilor acolo unde acestea nu sunt
acordate Tn prezent

Activitati:
- Monitorizarea respectarii legislatiei in vigoare cu privire la transportul persoanelor de cétre
institutiile abilitate la nivelul judetului I1fov.

Directia 4. Mobilitate - Proiectul 4.2.

Denumire: Imbundtdtirea conditiilor de transport rutier intrajudetean si Ilfov-Bucuresti

Descriere:

Problema mobilitatii a fost ridicatd in nenumarate randuri in cadrul discutiilor cu reprezentantii
tinerilor, ONGT-urilor din judet si ai institutiilor publice. Toate aceste categorii au mentionat
problema, insi avand in spate justificari diferite. In prezent, la nivelul judetului Ilfov nu existi o
retea unitara de transport public. Pentru fiecare zona exista un alt operator de transport public.

Conditiile de transport nu se ridica la nivelul asteptarilor calatorilor: pretul biletelor este prea mare
pentru conditiile oferite (unii dintre calatori sunt fortati sd stea in picioare, vehiculele transporta
mai multi calatori decat capacitatea lor recomandata etc.) si frecventa acestora este, de cele mai
multe ori, scazutd (timp de asteptare ridicat).

Conform PMUD, in prezent, reteaua de transport public [lIfov-Bucuresti opereaza sub forma de
stea, cu autobuze care pleaca de la una din cele sase locatii principale (desi mai exista cateva care
deservesc doar 1-3 rute fiecare) si calatoresc in localitatile din Ilfov situate de-a lungul soselelor
principale interurbane. Retelei ii lipsesc serviciile intre localitatile din [lfov. Vitezele medii pentru
transportul inter-judetean sunt scazute, datorita traficului mixt si a strazilor cu o singura banda pe
sens sau a restrictiilor din interiorul zonelor locuite: 40Km/h. Aceasta are consecinte importante
conform “autonomiei autobuzului” in utilizare, consecinta a limitdrii de 9 ore lucratoare pentru
soferi.

In PMUD este previzuti extinderea retelei RATB si citre localititile din Ilfov limitrofe

Bucurestiului. Aceastd extindere ar rezolva problema costurilor ridicate deoarece locuitorii
Ilfoveni vor putea achizitiona un singur abonament pentru transport.

118



& ROMANIA Strategia pentru Tineret a judetului lifov 2017 — 2025 @
Consiliul Judetean Ilfov Proiect realizat de Cult Market Research.

MARKET RESEARCH

Harta 2-29 Rutele de transport Bucuresti-Iifov

Sursa: Planul de Mobilitate Urband Durabila Bucuregti-1lfov
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Harta 2-31 Statiile din Bucuresti pentru rutele de transport public spre Judetul
Iifov

po Il T, KON
. -

Sursa: Planul de Mobilitate Urband Durabilad Bucuresti-1Ifov

Beneficiarii proiectului: populatie generala

Obiectivele urmirite de acest proiect sunt: obiectivul specific - Imbundtatirea mobilitatii si
cresterea gradului de satisfactie a populatiei ilfovene prin implementarea serviciilor de transport
eficient si de calitate.

Timpul de implementare: 2018 - 2022 - Proiect pe termen lung

Numairul de tineri atins prin implementarea proiectului: 122903 (tineri 14-35 de ani — INS
in iulie 2017)

La acest numar se adauga 0 treime a populatiei adulte 36+ ani: 75030

Numarul total beneficiari: 197933

Domeniul vizat de proiect: Mobilitate
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Masuri si directii de actiune:

- rezolvarea problemelor legate de transportul intre localitatile din Ilfov;

- Tmbunatatirea conditiilor de transport;

- discutarea parteneriatului dintre RATB si autoritatile publice ale localitatilor ilfovene.

Activitati:

- Monitorizarea respectdrii legislatiei in vigoare cu privire la transportul persoanelor de catre
institutiile abilitate la nivelul judetului Ilfov. Rezultatul acestei activitati constd in
imbundtétirea mobilitatii prin realizarea transportului doar de catre operatori care respecta
toate prevederile legale. Astfel transportul persoanelor in judetul Ilfov va deveni mai sigur
si mai confortabil pentru calatori;

- Imbunatitirea conditiilor de transport prin reducerea numarului calatorilor care nu au loc
pe scaune. Aceasta activitate vizeaza in mod deosebit siguranta calatorilor si apoi confortul
lor. In cazul linilor de transport care tranziteaza soseaua de centurad a Bucurestiului sau
drumurile nationale si europene creste viteza de deplasare a mijlocului de transport si
implicit gravitatea leziunilor suferite de calatorii aflati in picioare Tn cazul producerii unor
accidente rutiere pe acele portiuni unde viteza de deplasare depaseste 50 km/h;
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Domeniu  de | Obiectiv Misuri Responsabil Buget Prioritate
interventie
05.1. Reabilitarea Primariile, Aceasta 22
Dezvoltarea centrelor de | Consiliul activitate
sall tineret acolo | Judetean Ilfov | necesita un
reabilitarea | UN0E  acestea buget
UNor centre necesitd aproximativ de
S0Cio- imbunatatiri 100.000 de
educative euro pentru_
pentru tineret renovarea unui
pentru centru
D5.Recreere si | asigurarea Construirea  si | Primariile, Aceasta 23
timp liber unor medi amenajarea unor | Consiliul activitate
propice centre de tineret | Judetean Ilfov | necesita un
realizarii unor in localitatile cu buget
activititi peste 2000 de aproximativ de
benefic;a tineri (14-35 de 350.000 de
tinerilor din | @) T care nu euro  pentru
judetul Tifov existd in prezent construirea
’ astfel de centre. unui centru

Directia 5. Recreere si timp liber - Proiectul 5.1.

Denumire: Dezvoltarea sau reabilitarea unor centre socio-educative pentru tineret pentru
asigurarea unor medii propice realizarii unor activitati benefice tinerilor din judetul Illfov

Descriere:

Din discutiile cu reprezentantii ONGT-urilor si cei ai institutiilor publice din judet am extras

informatii cu privire la nevoia unor centre in care tinerii sa se intalneasca si sa desfasoare activitati
impreund. Pe de alta parte, tinerii participanti la Intalnirile publice au mentionat lipsa unor locuri
"de divertisment" pentru cei de varsta lor.

Alaturi de familie si scoala, centrele de tineret joacd un rol esential in educatie. Este un spatiu care
ar trebui sd mobilizeze toti actorii educationali. In cadrul acestor centre se vor desfasura activitati
educationale prin metode informale / metode de educatie non-formala si de dezvoltare personalad a
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tinerilor in cadrul unor proiecte educationale care vizeaza probleme contemporane: cetatenia,
dezvoltarea durabild, influenta mass-media in educatie, mediul intercultural, voluntariatul, etc.
Toate aceste activitati si programe desfasurate n aceste centre vor fi adaptate grupelor de varsta
ale tinerilor astfel Incat sa i ajute sa se descopere.

Pe langa facilitatori, centrele de tineret pot integra in activitatile sale educationale profesori,
parinti, tineri, actori culturali sau sportivi, pensionari, angajati sau voluntari, ca actori educationali
in mod obisnuit sau ocazionali.

Mai mult, tinerii nu cunosc multe informatii despre existenta unor ONGT-uri din localitatile lor,
de aceea este nevoie ca reprezentantii acestor entitati sa realizeze o promovare constantd a ONGT-
ului si a activitatilor acestora. Tinerii au nevoie de exemple concrete de voluntari de succes din
judet pentru a afla mai multe despre menirea si bucuriile pe care le pot aduce voluntarii in viata
comunitatii din care fac parte. Astfel, prin crearea unor centre destinate activitatilor de tineret se
poate asigura existenta unor locuri in care ONGT-urile pot activa si unii dintre tineri isi pot
descoperi vocatia si sa isi petreaca timpul liber intr-un mod constructiv sub ghidarea unui personal
specializat.

De asemenea, atat activitatile desfasurate in cadrul centrelor de tineret ce implica lucrul in echipa
si colaborarea intre diverse tipuri de tineri, cat si programele de voluntariat conduc, in timp, la o
crestere a gradului de toleranta a acestora fatd de reprezentantii categoriilor vulnerabile.

Spatiile destinate activitatilor de tineret pot fi utilizate si pentru alte tipuri de activitati (ex. intalniri
dintre angajatori si potentiali, viitori angajati sau organizarea unor cursuri pentru dobandirea de
abilitati necesare pe piata muncii (de exemplu: limbi straine sau TIC).

Mai mult, spatiile activitatilor de tineret ar putea fi utilizate si de tinerii beneficiari ai Proiectului
Formarea profesionala si calificarea in domeniul tineretului a lucratorilor de tineret din judetul
[Ifov.

Beneficiarii proiectului: exclusiv tineri

Obiectivele urmarite de acest proiect sunt:
Obiectivele specifice:

e Oferirea tinerilor interesati a posibilitatii de petrecere a timpului liber in mod constructiv.
Aceste centre de tineret ar trebui sa poata oferi servicii pentru cel putin 10% din populatia
tinerilor din judetul Ilfov;

e Implicarea a cel putin 5% dintre tinerii ilfoveni in activitati de voluntariat;

Obiectivele strategice:
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o Imbunitatirea calitatii vietii tinerilor din judetul Ilfov in urmatorii 8 ani;

e Stimularea tinerilor rezidenti ai judetului Ilfov sa isi petreaca timpul liber intr-un mod
constructiv;,

e Atragerea tinerilor rezidenti ai judetului Ilfov cétre actiuni de voluntariat.

Timpul de implementare: 2018 - 2024 - Proiect pe termen lung

Sursele de finantare: Ministerul Tineretului si Sportului, ONGT-uri, bugetele locale si fonduri
europene

Numirul de tineri atins prin implementarea proiectului: 122903 (tineri 14-35 de ani — INS n
iulie 2017)

Domeniul vizat de proiect: Recreere si timp liber

Masuri si directii de actiune:
— identificarea ONGT-urilor care pot desfasura astfel de activitati si masura in care pot
contribui la costul de utilizare al centrului.

Activitati:

— Identificarea unui spatiu unde pot fi desfasurate activitati de tineret in conditii optime n
fiecare localitate in care sunt cel putin 2000 de tineri
sau

— Identificarea unui spatiu ce poate fi reabilitat pentru a permite desfasurarea unor activitati
de tineret in conditii optime Tn fiecare localitate in care sunt cel putin 2000 de tineri;

— Promovarea ONGT-urilor in cadrul comunitatii in care acestea activeaza si in cadrul
comunitdtilor invecinate. Tinerii trebuie sa fie informati cu privire la existenta si la
activitatile desfasurate de aceste organizatii;

— Demararea unor dialoguri intre reprezentantii Autoritatilor Publice Locale (ex. Primaria)
si reprezentantii ONGT-urilor din fiecare localitate. Aceste dialoguri sunt un pas important
n realizarea acestui proiect deoarece este nevoie de cooperare si sprijin intre organizatiile
implicate Tn realizarea acestui proiect.
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Domeniu  de | Obiectiv Masuri Responsabil Buget Prioritate
interventie
Realizarea unor | Primariile, Aceasta 20
cursuri de limbi | Consiliul activitate
straine Judetean Ilfov | necesita un
buget
aproximativ de
06.1. 100.000 de
Imbunititirea euro pe an
accesului la
tehnologie In | Realizarea unor | Primariile, Aceastd 20
D6. Tinerii randul cursuri TIC Consiliul activitate
NEET tinerilor din Judetean Ilfov | necesita un
judetul Ilfov buget
aproximativ de
100.000 de
euro pe an

Directia 6. Tinerii NEET - Proiectul 6.1.

Denumire: Imbundatdtirea accesului la tehnologie in randul tinerilor din judetul Ilfov

Descriere:

Globalizarea este un proces apdrut ca urmare a inovatiei umane si a progresului tehnic.
Globalizarea si modernizarea plaseaza individul intr-0 varietate de contexte, punandu-l1 in situatii
care de multe ori necesita o rezolvare spontana. Acestea necesitd ca individul sa aiba capacitatea

de reactie si abilitatea de a desfasura activitdti care il vor ajuta sd rezolve problema, sa atinga
succesul in viata si, in acelasi timp, sa ajute societatea sa functioneze si sa progreseze. Printre cele
opt competente-cheie in educatie se numara si comunicarea in limbi strdine; competente digitale
si de utilizare a noilor tehnologii (TIC). Utilizarea tehnologiei informatiei si comunicatiilor nu
imbunatateste procesul de invatare daca se pune accentul numai pe aceasta. Accentul trebuie pus
pe ceea ce poate face TIC pentru procesul educational, pentru dezvoltarea acestuia. Este necesar
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sa se utilizeze conceptele sectorului TIC care sunt responsabile de dobandirea de competente
specifice disciplinei, de stabilire a cunostintelor si de dezvoltare personala. Utilizarea TIC are o
serie de avantaje care trebuie cultivate direct in procesul educational: stimularea interesului pentru
nou si imaginatia; interesul si implicarea continua a individului prin interactivitate; dezvoltarea
gandirii logice; individualizarea invatarii active, asigurand feedback constant.

Tinerii NEET (“Not in Education, Employment or Training”) sunt tinerii de varsta cuprinsa intre
15 si 24 de ani care nu urmeaza nici o forma de invatamant si nici nu au un loc de munca. Conform
datelor Eurostat, Romania s-a plasat in anul 2017 pe locul 5 in UE la proportia tinerilor intre 18 si
24 de ani care nu erau angajati, nu erau la scoala si nici nu luau parte la un sistem de formare
profesionala.

Tn cadrul studiului sociologic a fost identificati o pondere de doar 2% a tinerilor NEET la nivelul
judetului Ilfov. Aceasta pondere redusa poate fi explicatd prin doi factori: 1. Ilfov este judetul cu
cea mai redusa rata a somajului din tara si 2. in Ilfov sunt multi tineri care in lipsa unui loc de
munca stabil preferd sa lucreze sezonier in afara tarii. Tinerii intre 15 si 24 de ani care nu urmeaza
cursurile unei unitdti de invatdmant si lucreaza sezonier in a afara tarii sunt Incadrati ca tineri
NEET in raportarile INS si implicit Eurostat.

In cadrul discutiilor purtate la consultirile publice si din discutiile cu tinerii din Ilfov a reiesit ci
sunt rare cazurile tinerilor care se Incadreaza cu adevarat in categoria NEET pe o perioadd mai
mare de un an. Tn general sunt incadrati la categoria NEET tinerii care au realizat o scoala
profesionala si lucreaza fara forme legale sau tinerii care sunt in cautarea unui loc de munca.

Din discutii a reiesit ca tinerii care cautd locuri de muncd in care este necesard realizarea unor
munci fizice sunt cei care isi gdsesC mai greu un job deoarece nu sunt familiarizati cu tehnologia
si apeleaza la serviciile AJOFM Ilfov sau la anunturi din ziare in loc sa foloseasca platforme
dedicate cum ar fi BestJobs sau E-Jobs. La nivelul judetului Ilfov sunt disponibile si locuri de
munca care necesita activitate fizica, dar identificarea lor este mai dificild pentru aplicantii care nu
folosesc platforme specializate.

Prin realizarea imbunatatirii accesului la tehnologie vor beneficia toti tinerii din Ilfov si in mod
deosebit si cei NEET care prin participarea la un astfel de program vor dobandi o noua perspectiva
in vederea unei angajari ulterioare.

Programele propuse ar putea presupune:
— invatarea unor limbi strdine vorbite Tn mai multe state europene si non-€uropene;
— TInvatarea unor notiuni de bazd de Tehnologia Informatiei si a Comunicatiilor;
— TInvatarea unor programe software (ex. pachetul Microsoft Office);
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— 1invatarea modului de utilizare a internetului (si mai ales cum pot tinerii sa ajunga la
informatiile importante si reale).

Beneficiarii proiectului: exclusiv tineri, in mod deosebit tinerii NEET

Obiectivele urmarite de acest proiect sunt:
Obiectivele specifice:
e Corelarea cererii si ofertei pe piata muncii din IIfov si din regiune prin reducerea cu 10%
a numarului de persoane NEET prin incadrarea lor pe piata muncii;
e Implicarea tinerilor NEET in viata judetului/regiunii prin reducerea cu 10% a numarului
acestora prin reintegrarea lor in programe educationale (pentru cei care nu au finalizat
studiile obligatorii).

Obiectivele strategice:
o Imbunititirea calititii vietii tinerilor din judetul Ilfov in urmitorii 8 ani;
e Stimularea tinerilor rezidenti ai judetului Ilfov sa obtina un loc de muncy;
e Stimularea tinerilor ilfoveni sa fie in pas cu noile tendinte tehnologice.

Timpul de implementare: 2018 - 2024 - Proiect pe termen lung

Sursele de finantare: Ministerul Educatiei Nationale, Ministerul Tineretului si Sportului,
ONGT-uri, bugetele locale si fonduri europene (POCU si POCA)

Numirul de tineri atins prin implementarea proiectului: 122903 (tineri 14-35 de ani — INS in
iulie 2017)

Domeniul vizat de proiect: Educatie

Masuri si directii de actiune:

— crearea unor programe educationale (formale/non-formale) actuale si utile;

— identificarea spatiilor unde se pot desfasura programele educationale (cu acest aspect pot
ajuta reprezentantii Consiliul Judetean Ilfov sau Autoritatile Locale);

— identificarea persoanelor abilitate care pot desfasura astfel de programe (ex. cadre
didactice, lucratori de tineret care au cunostinte solide de TIC sau limbi straine);

— identificarea corecta a grupelor pentru fiecare program (unele pot avea grupe in functie de
varsta participantilor, altele in functie de nivelul acestora de cunostinte).

Activitati:
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- Identificarea unor spatii adecvate desfasurdrii acestor activitdti si punerea lor la dispozitia
ONG-urilor care desfasoara astfel de cursuri;

- Mentinerea legaturii de catre reprezentantii Consiliului Judetean Ilfov cu Primariile din
judet pentru a facilita oferirea unor spatii adecvate pentru acest tip de activitate;

- Initierea si realizarea de parteneriate intre administratia publica locala si ONG-uri n
vederea accesarii fondurilor si implementarii proiectelor;

- De asemenea, initierea si realizarea unor acorduri de cooperare intre administratia publica
locald si Grupurile de Actiune Locald in vederea accesdrii fondurilor si implementarii
proiectelor.

128



ROMANIA Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025 @
Consiliul Judetean Ilfov Proiect realizat de Cult Market Research.

IMARKET RESEARCH

D7. Participare civica

Domeniu de | Obiectiv Masuri Responsabil Buget Prioritate
interventie
Realizarea unor | Consiliul 3% din bugetul | 35
proiecte de | Judetean Iifov | Consiliului
07. tineret care sa fie Judetean Ilfov
Participarea SCY%S? §i
D7. cvich 2 iZ:lZ'tffﬁerﬁ d?ﬁ
. tinerilor din
Siavritclgpare judetul Tifoy | 11fOV prin
implicarea  lor
civica

Directia 7. Participare civica - Proiectul 7.1.
Denumire: Participarea civica a tinerilor din judetul Ilfov

Descriere: Conform studiului sociologic realizat la nivelul judetului Ilfov, tinerii din acest judet
manifesta un grad redus de participare civica. Pentru a creste gradul lor de implicare civica
consideram a fi necesara implementarea unui program de bugetare participativa.

Recomandam crearea unei platforme online pentru inscrierea unor proiecte cu impact asupra
comunitatii din care initiatorii tineri fac parte. Aceste proiecte trebuie sa fie din domeniul
tineretului, iar persoanele care vor aplica trebuie sa se incadreze in grupa de varsta 14 si 35 de ani.
Pe o astfel de platforma tinerii isi pot manifesta spiritul civic intr-un cadru adecvat aducand o
contributie reald judetului lor.

Beneficiarii proiectului: tinerii cu vdrste intre 14 si 35 de ani + aproximativ 0 treime din
populatia 36+ a judetului llfov

Obiectivele urmarite de acest proiect sunt: obiectivul specific — Cresterea gradului de participare
civica a tinerilor din judetul Ilfov.

Timpul de implementare: 2018 - 2022 - Proiect pe termen lung
Bugetul estimat: maxim 3% din bugetul Consiliului Judetean Ilfov. Proiectul poate fi extins la

nivelul fiecirei primarii din judetul Ilfov cu conditia ca fiecare Primarie si Consiliul Local si aloce
maxim 3% din buget pentru proiectele propuse de locuitorii sii.
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Sursele de finantare: Bugetul Consiliului Judetean Ilfov sau alte bugete locale

Numairul de tineri atins prin implementarea proiectului: 122903 (tineri 14-35 de ani — INS
n iulie 2017)

La acest numar se adauga o treime a populatiei adulte 36+ ani: 75030

Numadrul total beneficiari: 197933

Domeniul vizat de proiect: Participare si Responsabilitate Civica

Masuri si directii de actiune:
- rezolvarea problemelor de orice natura a tinerilor din judetul Ilfov;
- imbunatatirea gradului de participare civicd;
- responsabilizarea locuitorilor judetului Ilfov;
- Incurajarea asociativitatii intre tinerii care locuiesc, Invata sau lucreaza in judetul Ilfov.

Scrierea unui proiect si implementarea unui proiect vor implica atragerea persoanelor interesate
de cauza si va exista o asociere bazata pe preferinte.

Activitati:

- Promovarea proiectului n randul tinerilor care ar putea depune proiecte;

- Demararea unor campanii de informare de catre institutiile locale (Primarii) si ONGT-uri
catre liceele din judet si prin campanii online (prin retelele sociale);

- Tntrunirea unei comisii pentru acceptarea sau respingerea proiectelor depuse de tineri si de
ceilalti membri ai comunitatii;

- Realizarea platformei necesare incarcarii si votarii proiectelor propuse;

- Implementarea proiectelor castigatoare.
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Articole consultate:

28. Revista Capital. Ministrul Fondurilor Europene: Romania a absorbit 3,2 miliarde de
euro in actuala perioada de programare. Disponibil pe Internet la adresa:
http://www.capital.ro/ministrul-fondurilor-europene-romania-a-absorbit-32-miliarde-
de-euro-in-actuala-perioada-de-programare.html

29. Finantare.ro. MTS: concurs national de proiecte de tineret 2017. Disponibil pe
Internet la adresa: http://www.finantare.ro/mts-concurs-national-de-proiecte-de-
tineret-2017.html
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Chestionar tineri llfov

Introducere

F1. Va rugim sa ne spuneti varsta dumneavoastra:

de ani

Strategia pentru Tineret a judetului llfov 2017 — 2025
Proiect realizat de Cult Market Research.

Daca are mai putin de 14 ani sau mai mult de 35 de ani, STOP CHESTIONAR.

F2. Locuiti in judetul Ilfov?

Da a1
Nu. STOP a2
CHESTIONAR

F3. In ce localitate locuiti?

Situatia socio-economica

Q1. Cat de multumit sunteti de...

IMARKET RESEARCH

Nici multumit, Foarte Nu
Foarte . .. . NS/
) Multumit nici Nemultumit | nemultu | este
multumit . . NR
nemultumit mit cazul
a. nivelul dvs. de educatie? as a4 a3 a2 a1 a8 | 49
b. locul dvs. de munca? as a4 a3 a2 a1 a8 | 49
c. v.enlt.urlle pe care le as a4 a3 a2 a1 s | oo
obtineti?
d. sanatatea proprie? as a4 a3 a2 a1 a8 | 49
e. conditiile in care locuiti? as a4 a3 a2 a1 a8 | 49
f. relatiile cu familia? as a4 a3 a2 a1 a8 | 49
g modull in care va petreceti as Q4 a3 a2 a1 Qs | 09
timpul liber?

Q2. Tn acest moment:

a. din cate persoane este formatd familia dvs.?

b. cati minori are In componenta?

C. céte persoane obtin venituri lunare/regulate?
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Q3. Care este venitul net total lunar al gospodairiei din care faceti parte?

Sub 1000 de lei a1

1001 — 2000 de lei a2

2001 — 3000 de lei a3

3001 — 4000 de lei Q4

4001 — 5000 de lei a5

5001 — 7500 de lei Qe

7501 — 10000 de lei v

Peste 10001 de lei a8

NS/NR Qo
Ocupare
Q4. Care este ocupatia dumneavoastrd de baza in acest moment?
Student, elev Q1
Angajat a2
Liber profesionist, patron as3
Somer. Treci la Tineri NEET Q4
Casnic/a, fara ocupatie. Treci la Tineri NEET | U5

Tineri NEET
Q5. (Daca vérsta este cuprinsd intre 15-24 de ani) In acest moment urmati un program educational sau de formare?

Da a1

Nu a2

NS/NR | U9

Centre de tineret

Q6. in zona in care locuiti, existi un centru de tineret al MTS (Ministerul Tineretului si Sportului),
care s ofere servicii tinerilor (de informare, consiliere, consultanta, educatie non-formala)?

1. Da 2. Nu 8. NS 9.NR

Q7. in zona in care locuiti, existi un centru de tineret administrate de Consiliul Local sau de ONG-
uri de tineret (asociatii si fundatii) care si ofere servicii tinerilor (de informare, consiliere,
consultanta, educatie non-formala)?

1.Da 2. Nu 8. NS 9.NR

Q8. (DACA DA la Q6 sau la Q7) Dvs. personal ati apelat la serviciile unui centrul de tineret din zona

in care locuiti?
1. Da 2.Nu 9.NR

Q9. (DACA DA la Q6 sau la Q7) Considerati necesari infiintarea unor centre de tineret in care si se
desfasoare activitati de informare, consiliere, consultanta si educatie nonformala?

1. Da 2. Nu 8. NS 9.NR

Q10. (DACA DA la Q6 sau la Q7) Cum considerati ci ar trebui si arate un centru de tineret care si-
i atraga pe tinerii din comunitatea voastra?
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Q11. Cum ati evalua nivelul dumneavoastra de cunostinte de utilizare a computerului? (ex. cautari
e internet, utilizare e-mail, utilizare suita de editare documente, etc.)

Nu utilizez computerul a1
Nivel incepétor a?2
Nivel mediu a3
Nivel avansat a4
NS/NR ao9

Participarea la activititi culturale si recreere
Q12. Cat timp liber va raméne pentru dumneavoastra (dupa ce v-ati incheiat toate obligatiile,

inclusiv cele din gospodarie)...?

Deloc 1-2 ore 3-4 ore > o_re sauj NS/
mai mult| NR
a. Intr-o zi obisnuita (luni — vineri) a1 Q2 Q3 Q 4 Qo9
b. ntr-o zi de weekend Q1 Q2 Qs Q4 | Q9
Q13. Cat de des desfasurati urmitoarele activitati?
| De2-3oripe | De2-3ori De 23 NS/
Zilnic ] - ori Deloc
saptamana pe luna NR
pe an
a. va uitati la TV? as Q4 a3 2 Q1 a9
b. cititi literatura? as Q4 a3 U2 Q1 ao
C. jucati jocuri video? as Q4 a3 a2 Q1 a9
d. utilizati internetul? Qs Q4 a3 2 Q1 a9
e. iesiti cu prietenii? Qs Q4 a3 2 Q1 a9
f. iesiti cu colegii de scoala/munca? | U 5 Q4 a3 a2 Q1 a9
g. cititi ziare, reviste? Qs Q4 a3 2 Q1 a9
h. mergeti la cinematograf? Q4 a3 2 Q1 a9
I. mergeti la teatru? ovpera,.bzillet, Q4 a3 a2 a1 09
concerte de muzica clasica?
J. mergeti la concerte de muzica Q4 a3 2 Q1 a9
moderna?
K. mergeti la muzee? Q4 a3 g2 QA1 ao
I. mergeti la galerii de arta? Q4 a3 2 Q1 a9
m. calatoriti In tard in timpul liber? Q4 a3 o2 Q1 a9
n. calatoriti in afara tarii in timpul a3 o2 Q1 a9
liber?
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Q14. Care dintre urmatoarele masuri sunt necesare la nivelul comunititii pentru o mai buna
articipare la activititile culturale sau de recreere? (raspuns multiplu)

a. drumuri de calitate intre localitétile vecine/apropiate a1
b. transport in comun eficient a2
C. un centru destinat activitatilor artistice/culturale a3
d. o sala de spectacole a4
e. o sala de sport as
f. organizarea unor spectacole in comunitate a6
g. organizarea unor cluburi de lecturd, cursuri de muzica, dansuri, teatru etc. az
h. altceva. Ce? Qs
Sanatate
Q15. Sunteti inscris la un medic de familie?
Da Q1
Nu a2
NS/NR Qo9

Q16. In acest moment suferiti de o boala cronica?

Da. Care? a1
Nu a2
NS/NR a9

Q17. In acest moment suferiti ca urmare a unei dizabilitati?

Da. Care? a1
Nu a2
NS/NR ao

Q18. In ce masura sunteti preocupat de a avea un stil de viata sinatos? (alimentatie, sport, sinatate
fizica si psihici) unde 1 inseamna Intr-o foarte mica masura si 5 inseamna in foarte mare masurd.

a. In foarte mare masura as
b. In mare masura Q4
C. Nici In mare, nici n mica masura a3
d. In mica masura a2
e. In foarte mica masura a1
Q19. Considerati ca sunteti suficient de informat/a sa (raspuns multiplu):
a. Vi mentineti starea de sandtate a sistemului reproducator a1
b. Evitati contactarea si transmiterea bolilor cu transmitere sexuala a2z
C. Evitati o sarcina neplanificata a3
d. Evitati comportamente sexuale deviante care va pot afecta sanitatea fizica sau psihica a4
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Q20. Cu cine discutati despre aspecte legate de viata sexuala (raspuns multiplu):
a. Parintii a1
b. Prieteni a2
c. Invatatori/Profesori Qs
d. Psihologi Q4
e. Preot as
f. Alte rude Qeé
g. Voluntarii din ONG-uri a7
h. Cu nimeni Qs
i. Alte persoane. Cu cine? a9
Q21. Cét de des consumati urmitoarele...:
Cel putino | Cel putino | Cel putin o .
Zilnic daIt)é ipe daI‘[)é ,pe datépla, 3-4 Cel })u‘gln ° | Niciodata
saptamana luna luni datd pe an
a. Cafea a1 a2 a3 a4 as aeé
b. Tutun a1 a2 a3 Q4 as ae
. Alcool a1 a2 as Q4 as a6
d. Droguri
usoare (ex. a1 a2 as Q4 as ae6
cannabis)
e. Droguri de
risc (ex. a1 a2 as Q4 as a6
heroina)
Sport
Q22. Practicati un sport?
a. Da, in cadrul unui club sportiv a1
b. Da, in cadrul institutiei de invatdmant la care sunt inscris/a a2
C. Da, iau ore particulare a3
d. Da, independent Q4
e. Nu as
Q23. Cate ore alocati siptamanal urmaitoarelor activitati?
a. Practicdrii unui sport ore
b. Practicarii unor exercitii fizice ore
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Q24. Care dintre urmatoarele masuri sunt necesare la nivelul comunititii pentru o mai buna
articipare la activititile sportive sau pentru stimularea exercitiilor fizice? (raspuns multiplu)

a. existenta unei sali de sport a1
b. existenta unei/unor sili de fitness a2
C. existenta unui teren de sport (ex. fotbal, baschet) a3
d. organizarea unor evenimente sportive locale a4
e. subventionarea echipamentului sportiv pentru locuitori as
f. altceva. Ce? )

Participare-voluntariat

Q25. Cunoasteti vreun ONG care activeazi in localitatea dumneavoastra?

Da a1
Nu Qa2
NS/NR ao
Q26. in acest moment, sunteti voluntar in cadrul unui ONG?
Da Q1
Nu, dar ati fost voluntar Q2
Nu, dar intentionati sa va inscrieti ca voluntar a3
Nu si nici nu intentionati s va Inscrieti ca voluntar a4
NS/NR Qo9

Q27. (Daci DA la Q26) in ce domeniu activeazi ONG-ul din care faceti parte? (raspuns simplu)

Protectia mediului a1
Social a2
Cultura as3
Dezvoltare comunitara a4
Educatie si tineret as5
Sanatate ae6
Alt domeniu. Care? a7z

Q28. in ce misuri credeti ci ONG de tineret pot influenta hotirarile importante care se iau pentru
localitatea-comunitatea voastri?

In foarte mare masura as
In mare masura a4
Nici in mare, nici in micd masura a3
In mica masura a2
In foarte micd masura a1
NS/NR a9
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Q29. Cat de des sunteti consultati de catre autoritatile locale in privinta deciziilor cu referire la
tineri?

Foarte des Qs
Des Q4
Uneori Q3
Rar Q2
Niciodata a1
NS/NR Qo9
Q30. Cit de multumiti sunteti, in general, de activitatea de tineret din judetul propriu?
Foarte multumit/a as
Multumit/a a4
Nici multumit/a, nici nemultumit/a as
Nemultumit/a .
Foarte nemultumit/a a1
NS/NR a9
Q31. in acest moment, sunteti membru al unui partid politic?
Da Q1
Nu, dar ati facut parte a2
Nu, dar intentionati sé va inscrieti a3
Nu si nici nu intentionati sa va inscrieti intr-un partid a4
NS/NR Qo9

Q32. Tn ultimii 4 ani (2013-2017) ati participat la... (rispuns multiplu):

Alegeri prezidentiale (2014) a1
Alegeri parlamentare (2016) a2
Alegeri europarlamentare (2014) a3
Alegeri locale a4
Nu am drept de vot as
Niciuna dintre cele de mai sus a6
NS/NR ao9
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incadrat/va incadrati in una sau mai multe categorii sau daca cunoasteti tineri (14-35 de ani) care

apartin acestor grupuri:

Apar‘glnejgl Cunoggte‘g t1n§r1 care NS/NR
grupului apartin acestul grup
a. Persoane fara addpost a1 a2 a9
b. Persoane din centre de plasament sau care au parasit a1 02 9
centrul de plasament
C. Persoane din comunitati sdrace a1 a2 a9
d. Persoane cu alta etnie decat cea romana a1 a2 ao
€. Persoane de alta religie decat cea crestin-ortodoxa Q1 . ao
f. Persoane cu HIV/SIDA Q1 Q2 ao9
g. Tineri victime ale abuzului a1 . ao
h. Mame tinere adolescente Q1 Q2 Qo9
I. Tineri cu dizabilitati Q1 Q2 ao9
J. Tineri cu parinti in striinatate a1 a2 ao9
K. Tineri LGBTQA+ a1 a?z Qo
Mobilitate

Q34. In ceea ce priveste scoala sau locul de munc4, in care dintre urmatoarele situatii va aflati?

Invatati/lucrati in localitatea in care domiciliati a1
Faceti naveta zilnic pana la scoald/locul de muncé/la locul unde urmati o forma de pregétire sau 02
perfectionare

Locuiti temporar in localitatea in care invatati/munciti/urmati o formd de pregatire sau 03
perfectionare

Nu este cazul (nu frecventati scoala/nu aveti un loc de muncid/nu participati la altd forma de Q4
pregatire)

NR a9
Q35. in ultimii 2 ani ati cilitorit in state ale Uniunii Europene?

Da a1

Nu a2

NR a9
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Q36. (Daca DA la Q35) Cu ce scop ati calitorit in statele membre UE? (raspuns multiplu)

a. Studii cu bursa a1
b. Studii fara bursa Qa2
C. Stagiu de voluntariat a3
d. Schimb de experienta (tineri) Q4
€. Turism (calatorii de placere) a5
f.  Vizita unor rude Q6
g. A lucra temporar a7
h. NR Q9

Socio-demografice

D1. Sexul dumneavoastra este:
Masculin a1

Feminin a2

D2. Locuiti in mediul... (rdspuns simplu)

Urban a1
Rural a2
Nu raspund ao9

D3. Starea dumneavoastra civila este:

Casatorit(a) a1
Uniune libera (concubinaj) a2
Necasatorit(d) / Singur(a) a3
Divortat(a) a4
Vaduv(a) as
NS/NR Qo
D4. Aveti copii? (raspuns simplu)
Da a1
Nu a2
Nu raspund Qo
D4. a. (Daca DA la D4) Cati copii aveti?
DS5. Ultima scoala absolvita:
Fara scoala O 1 | Scoala post-liceala .
Primara (1-4 clase) O 2 | Facultate — Licenta Qs
Gimnaziala (5-8 clase) O 3 | Facultate — Masterat uo9
Treapta | de liceu (9-10 clase) O 4 | Doctorat a 10
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Profesionala U 5 | Nu raspund a 99
Liceu (11-12 clase) a6
Va multumim!

Ghid de discutie — Consultare publica initiala tineri /23.11.2017

0. Prezentarea proiectului

In aceasta perioada Consiliul Judetean Ilfov si compania Cult Market Research desfasoara un studiu calitativ si un
studiu cantitativ. Rezultatele obtinute vor fi utilizate in fundamentarea si elaborarea Strategiei pentru Tineret a
Judetului Ilfov 2017-2025. Colaborarea dintre Consiliul Judetean Ilfov si Cult Market Research este reglementata prin
contractul cu numarul C1709041/5.09.2017.

Obiectivul general al proiectului este de a contribui la 0 administratie publica locala mai eficientd prin planificare
strategica si la servicii publice de calitate.

Obiectivele specifice ale proiectului sunt:

- Elaborarea Strategiei pentru tineret a judetului Ilfov pentru perioada 2017 — 2025, care va deveni un instrument
relevant de planificare a initiativelor de politici publice privind tineretul la nivel judetean pentru urmatoarele perioade
de programare europeana.

- Stabilirea unor directii prioritare de interventie la nivel judetean, pentru perioada de programe 2017-2025, pe o
baza participativa si plecand de la nevoile reale ale tinerilor din judetul Ilfov.

In cadrul cercetirii sociologice realizam un studiu cantitativ cu tinerii (14/15 — 35 de ani) din Ilfov si un studiu calitativ
(interviuri cu persoane cheie din institutii publice si ONGT-uri si consultéri publice).

Va multumim pentru disponibilitatea de participare si pentru timpul acordat acestei intalniri.

1. Prezentarea participantilor

1.1. Va rugam s ne spuneti cateva lucruri despre dvs. (numele, anul de studiu, profilul, interesele si pasiunile
dumneavoastra)

2. Situatia tinerilor

Va rugdm sa tratam raspunsurile la urmatoarele intrebari pe dimensiuni: ocupare, social (include excluziunea
sociali), familie, educatie, sanatate, mobilitate, culturi si recreere si tinerii NEET (15-24 de ani care nu sunt
incadrati profesional si care nu urmeaza cursuri).

Ce faceti voi in timpul liber? Care sunt activitatile pe care le faceti in afara casei/scolii?

2.1. Care considerati cd sunt cele mai mari probleme cu care va confruntati in acest moment in localitatea in care
domiciliati?

2.2. Care considerati ca sunt cele mai mari probleme cu care se confrunta tinerii din judetul Ilfov?

2.3. Ce solutii propuneti pentru problemele enumerate anterior? (2.1. si 2.2.)

2.4. Care sunt cele mai importante oportunitati pe care le puteti accesa/le pot accesa tinerii din judetul Ilfov?
2.5. Care sunt punctele forte si punctele slabe ale scolii romanesti?

2.6. Ce va place la liceul pe care il urmati? Ce ati dori sa se schimbe?

2.7. Care sunt planurile de viitor, dupa terminarea liceului? Ce v-ar determina sd ramaneti in judetul Ilfov? Ce v-ar
determina sa plecati?

2.8. Ce ar trebui sa se faca in judetul Ilfov pentru a ajuta tinerii sa se realizeze in judetul Ilfov?
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3. Propuneri discutate in consultarea publica si de testat propunerile

Care dintre urmatoarele solutii ajuta tinerii din comunitate si din I1fov si in ce masura? (Ar trebui sa se puna de acord,
delalla10)

NR. | Propunere Utilitate/Importanta
1 Realizarea unei retele de transport pe cale ferata

2 Dezvoltarea unei retele de transport rutier

3 Asigurarea gratuitatii/reducerii de 50% la transport

4 Imbunitatirea serviciilor medicale din localitate (ex. cabinete medicale in scoli,

cabinete medicale mai bine dotate, infiintarea unui serviciu de ambulanta in zona

etc)

Existenta psihologilor in unitétile de invatamant

Realizarea unor campanii de informare despre sanatate

Realizarea unor campanii de informare despre oportunitati de angajare (munca)

o N o o

Realizarea unor campanii de informare despre activitati educative si extrascolare

(educatie non-formald)

9 Infiintarea unor Centre de Tineret la nivel local in care sa se realizeze activitati de

dezvoltare personala

10 Infiintarea unor crese si unor gradinite cu program prelungit

11 Alta propunere:

4. Directii de schimbare legislativa (optional)
4.1. In ce masura va considerati informati cu privire la drepturile si responsabilitatile elevilor?

5. Sumarizarea ideilor/propunerilor

5.1. Va rugam sa reludm principalele idei discutate, sumarizandu-le.

6. Alte observatii

6.1. Ce alte informatii legate de tineri/munca cu tinerii doriti s ne comunicati? (informatii care ar putea
imbunatati/aduce un plus de valoare strategiei)

Va multumim pentru informatii si pentru timpul alocat discutiei!
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Ghid de interviu — tineret llfov

Vi multumim mult ca ati raspuns pozitiv invitatiei noastre. In urmatoarele minute vi propunem sa discutim despre
situatia actuald a tinerilor din judetul Ilfov. Experienta dumneavoastrda in domeniu ne va ajuta sa conturdm mai bine
Strategia pentru Tineret a judetului Ilfov (2017-2025).

1. Date despre persoana intervievata

1.1. Va rugadm sa ne spuneti cateva lucruri despre dvs. (functia ocupata in prezent, ce alte locuri de munca ati mai
avut etc)

1.2. Care este rolul functiei dumneavoastra in lucrul cu tinerii?

1.3. Care este rolul fundatiei in lucrul cu tinerii?

1.4, Cate ONGT-uri sunt afiliate acestei fundatii?

2. Situatia tinerilor

2.1. Care sunt cele mai mari probleme cu care se confrunta tinerii din Ilfov in acest moment? De ce?

2.2. Care sunt cele mai importante oportunitati pe care le pot accesa tinerii din IIfov in acest moment? De ce?
2.3. Ce nevoi au tinerii din judetul Ilfov si pot fi acoperite de institutia/organizatia din care faceti parte?

2.4. Ce nevoi au tinerii din judetul Ilfov si pot fi acoperite de institutii/organizatiile din domeniul tineretului?

2.5. Exercitiu — Va rugdm sa mentionati 3 domenii prioritare de actiune/interventie pentru imbunatatirea situatiei
tinerilor din judetul Ilfov?

Domeniu

Economic Domenii prioritare:
Educatie IT )
Incluziune sociala L

Mobilitate g

Organizarea activitatilor culturale
Participare sociala si voluntariat
Recreere si timp liber

Sanatate

Social

Sport

Tineri NEET

2.6. Care este relatia si interactiunea dumneavoastra cu centrele de tineret din judet?

3. Directii de schimbare legislativa
3.1. Cum evaluati contextul legislativ actual in ceea ce priveste tinerii?

3.2. Care considerati ca sunt principalele neajunsuri ale legislatiei pentru imbunatatirea situatiei tinerilor?
4. Alte observatii
4.1. Ce alte informatii legate de tineri/munca cu tinerii doriti s& ne comunicati? (informatii care ar putea

imbunatati/aduce un plus de valoare strategiei)
Va multumim pentru informatii si pentru timpul alocat discutiei!
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Ghid de discutie — Consultare publica initiala

Va multumim mult ca ati raspuns pozitiv invitatiei noastre de participare la aceasta consultare. Dumneavoastra detineti
un rol cheie in organizatiile care isi desfasoara activitatea in folosul tinerilor si cu tinerii la nivelul judetului Ilfov.
Experienta dumneavoastra in domeniu ne va ajuta sa conturam mai bine Strategia pentru Tineret a judetului Iifov
(2017-2025).

Va rugam sa participati activ la aceasta discutie pentru a putea afla cat mai multe pareri despre tineretul din Ilfov.
Aceasta discutie va dura aproximativ 2 ore.

1. Date despre persoana intervievata

1.1. Varugam sa ne spuneti cateva lucruri despre dvs. (numele, organizatia reprezentata, functia ocupata in prezent,
numarul de ani de experientd din domeniu)

1.2. Va rugam sa ne povestiti despre principalele dumneavoastra activitati desfasurate in cadrul organizatiei (activitati
zilnice sau periodice pe care le realizati).

2. Situatia tinerilor

2.1. Care considerati ca sunt cele mai mari probleme cu care se confrunta tinerii din Ilfov in acest moment? De ce?
2.2. Care sunt cele mai importante oportunitati pe care le pot accesa tinerii din llfov in acest moment? De ce?

2.3. Ce nevoi au tinerii din judetul Ilfov?

2.4. Cum pot fi nevoile tinerilor din judetul Ilfov acoperite/implinite? (de ONG-uri si de institutiile publice)

*Oferd fisa expertilor*

2.6. Care sunt, dupa parerea dumneavoastra, principalele directii pe care ar trebui sd le urmareasca strategia de tineret?

2.7. Ce ati dori sa regasiti in cadrul strategiei?

3. Proiecte/masuri si surse de finantare
3.1. Care sunt principalele proiecte/actiuni desfasurate de organizatiile dvs pentru tineretul din I1fov?

3.2. Care sunt principalele surse de finantare a activitatii organizatiei?
3.3. Care sunt principalele surse de finantare ale proiectelor pentru tineret ale organizatiei?

3.4. Care sunt propunerile dumneavoastra de proiecte pentru imbunititirea calititii vietii tinerilor?

4. Directii de schimbare legislativa (optional)

4.1. Cum evaluati contextul legislativ actual in ceea ce priveste tinerii?

4.2. Care considerati ca sunt principalele neajunsuri ale legislatiei pentru imbunatatirea situatiei tinerilor?

5. Alte observatii

5.1. Ce alte informatii legate de tineri/munca cu tinerii doriti sd ne comunicati? (informatii care ar putea
imbunatati/aduce un plus de valoare strategiei)

Va multumim pentru informatii si pentru timpul alocat discuiei!

Fisd experti

Numele dvs:

Institutia reprezentata:
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Functia dvs:

2.5. Exercitiu — Va rugdm sa mentionati 3 domenii prioritare de actiune/interventie pentru imbunatatirea situatiei
tinerilor din judetul Ilfov?

Domeniu

Economic

Educatie IT Domenii prioritare:
Incluziune sociala 1.

Mobilitate 2.

Organizarea activitatilor culturale 3.

Participare sociald si voluntariat
Recreere si timp liber

Sandtate

Social

Sport

Tineri NEET
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Nr.1711141/14.11.2017
Data si ora intalnirii: 14.11.2017 ora 11:00 — 14:00

Minuta consultare publica

Aceastd consultare publicd a fost realizatd in cadrul contractului C1709041/5.09.2017
incheiat intre Consiliul Judetean Ilfov, cu sediul la adresa: str. Gh. Manu nr. 18, sector 1, Bucuresti,
Cod postal: 010446, Romania, Email: cjilfov@cjilfov.ro, Adresa internet (URL):
www.cjilfov.ro, si SC CULT MARKET RESEARCH SRL, cu sediul la adresa: str. Grigore Moisil
nr. 8, bl. 9, sc. D, et. 9, ap. 214, sector 2, Bucuresti, Cod Unic de inregistrare R0O24594008, Nr. de
Inregistrare la Oficiul Registrului Comertului J40/17423/2008, cu punctul de lucru la adresa: str.
Negustori, nr. 23-25, etaj 1, Sector 2, Bucuresti.

Prin contractul C1709041/5.09.2017 se initiazd achizitia de Servicii de Elaborare a
Strategiei pentru Tineret a judetului Ilfov 2017 — 2025, cod CPV 79311200-9-Servicii de realizare
de studii (Rev.2). In cadrul contractului mai sus mentionat este previzuta realizarea a 4 consultiri
publice participative: doud consultari cu beneficiarii finali a1 Strategiei (tineri 14-35 ani) si doud
cu experti din cadrul institutiilor publice si organizatiilor nonprofit care desfasoara activitati de
tineret. Doua consultdri participative sunt realizate la inceputul procesului de colectare a
informatiilor si doua dupa finalizarea procesului de elaborare a Strategiei pentru Tineret a
Judetului Ilfov 2017-2025 intr-o prima varianta.

Acest document constituie minuta consultarii publice initiale cu expertii din institutii

publice si ONG-uri care activeaza in zona de tineret.

Subiecte discutate:
¢ Situatia tinerilor pe urmatoarele dimensiuni: ocupare, social, familie, educatie, sdnatate,
mobilitate, cultura si recreere;
¢ Identificarea principalelor impedimente cu care se confrunta tinerii din Ilfov in acest

moment: mobilitate (transport deficitar), servicii medicale precare sau insuficiente (lipsa
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unor cabinete medicale dotate corespunzator in scoli si licee si durata ridicata de
interventie a serviciului de ambulantd) si servicii educationale insuficiente (prea putine
crese si gradinite cu program prelungit, lipsa unor Centre de Tineret si numarul scazut
al psihologilor din scoli);

e Cele mai importante oportunitati pe care le pot accesa tinerii din Ilfov in acest moment
sunt: numarul mare de locuri de munca bine platite, mediul natural, extinderea
Bucurestiului;

e Acoperirea/implinirea nevoilor tinerilor din judetul Ilfov: prin corelarea ofertei
educationale cu piata muncii, prin oferirea de consultanta si recomandari 1n cariera de
catre personal specializat tinerilor, parteneriate intre scoli si angajatori, crearea de centre
medicale in judetul Ilfov si oferirea de facilitati medicilor pentru a-i atrage, stimularea
si rafinarea resurselor umane, dezvoltarea transportului feroviar pentru
decongestionarea traficului, pregatirea judetului Ilfov pentru dezvoltarea continud a
Bucurestiului si pentru absorbtia migratiei, cresterea gradului de implicare publica,
dezvoltarea infrastructurii si a serviciilor impreund cu cresterea sigurantei cetatenilor;

e Principalele directii pe care ar trebui sa le urmareasca Strategia de Tineret: mobilitate
(transport si migratie), educatie, sanatate si siguranta,

e Principalele proiecte/actiuni desfasurate de ONG-uri si Institutii Publice: dezvoltarea
infrastructurii rutiere, alocarea de fonduri pentru renovarea sau constructia de gradinite
si scoli, ONG-uri care ofera servicii de after-school gratuit sau consultanta in cariera si
implicare civicg;

e Surse de finantare pentru a acoperi costurile proiectelor propuse: Fonduri europene
(ONG-urile aplica in mod deosebit pe Erasmus Plus), parteneriat public-privat si

Sponsorizari.
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Participanti:
Nr. | Nume si prenume | Organizatia | Functia | Email Nr. tel
ctr reprezentata
1 Ghita Alexandru Consiliul Consilier | alexandrug777@yahoo.com 0722257398
Judetean
lIfov
2 Pavel luliana | A4Action Presedinte | iuliana.pavel@a4daction.ro 0745155392
Adriana
3 Trasca Doru Fundatia Jud. | Presedinte | doru.trasca@gmail.com 0722611545
pentru tineret
lifov
4 lordache Titel ISJ lIfov Inspector | titiiordache01@yahoo.com 0723339475
5 Lupu Gabriel Cult Market | Sociolog | gabriel.lupu@cult-research.ro | 0723208641
Research
6 | Gina Serbanescu CJ llfov Sef birou | gina.serbanescu26@gmail.com | 0729192796
7 Paul Acatrini Cult Market | Director | paul.acatrini@cult-research.ro | 0731610478
Research stiintific
8 Nae Alexandra Motion Lucrator | alexa_nae97@yahoo.com 0730147982
tineret
9 Terteci  Alexandra | Motion Lucrator | adda.2097@yahoo.com 0720674111
Maria tineret
10 | Vijeu Alexandra | Cult Market | Cercetator | Alexandra.vijeu@cult- 0742635393
loana Research research.ro
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Nr. 1801111/11.01.2018
Data si ora intalnirii: 11.01.2017 ora 11:30 — 13:00

Minuta consultare cu Beneficiarul

Aceasta consultare a fost realizata in cadrul contractului C1709041/5.09.2017 incheiat intre
Consiliul Judetean Ilfov, cu sediul la adresa: str. Gh. Manu nr. 18, sector 1, Bucuresti, Cod postal:
010446, Romania, Email: cjilfov@cjilfov.ro, Adresa internet (URL): www.cjilfov.ro, in calitate
de Beneficiar si SC CULT MARKET RESEARCH SRL, cu sediul la adresa: str. Grigore Moisil
nr. 8, bl. 9, sc. D, et. 9, ap. 214, sector 2, Bucuresti, Cod Unic de inregistrare R0O24594008, Nr. de
Tnregistrare la Oficiul Registrului Comertului J40/17423/2008, cu punctul de lucru la adresa: str.
Negustori, nr. 23-25, etaj 1, Sector 2, Bucuresti, in calitate de Prestator.

Prin contractul C1709041/5.09.2017 s-a initiat achizitia de Servicii de Elaborare a
Strategiei pentru Tineret a judetului IlIfov 2017 — 2025, cod CPV 79311200-9-Servicii de realizare
de studii (Rev.2). In cadrul contractului mai sus mentionat este previzuta realizarea unei consultiri
cu reprezentantii CJ Ilfov (Beneficiarul).

Acest document constituie minuta consultarii mai sus mentionate.

Subiecte discutate:

e Prezentarea si discutarea activitatilor desfasurate de la semnarea contractului pana la
data de 11.01.2018: realizarea plan de lucru, metodologie de cercetare si instrumente de
cercetare pentru studiul cantitativ si ghid discutie si moderare pentru consultarile
publice, realizarea si trimiterea solicitdrilor de informatii catre institutiile abilitate,
realizarea a trei consultari publice, realizarea si predarea livrabilelor aferente etapei I,
revizuirea livrabilelor aferente etapei | in conformitate cu solicitarile expertilor din
cadrul CJ llfov;

e Verificarea structurii Livrabilului II si stabilirea conformitatii acesteia cu Caietul de
Sarcini. A fost verificat fiecare capitol si subcapitol si s-a stabilit ca acestea sunt in

conformitate cu caietul de sarcini, oferta tehnica, metodologia si planul de lucru agreat.
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Organizarea etapei III si discutarea planului de lucru si a timpului necesar pentru
feedback de la toate autoritatile si partenerii CJ Ilfov cu privire la Strategia de tineret
varianta draft. S-a stabilit ca timpul necesar pentru a acorda feedback este de 3 saptamani
pentru fiecare institutie de la care se solicita acest lucru;

S-a stabilit formatul raportului de activitate si structura acestuia;

S-a discutat despre proiectele propuse pentru implementare in cadrul Strategiei pentru
Tineret a judetului Ilfov 2017-2025 varianta draft. Pentru suplimentarea informatiilor s-
a hotarat implicarea expertilor din fiecare domeniu vizat. Astfel Strategia pentru Tineret
a judetului Ilfov 2017-2025 varianta draft va primi feedback din mai multe directii si va
fi mult mai bine adaptata situatiei reale;

A fost contactata telefonic doamna Mariana Margdritescu, Presedinte GAL Berceni
pentru a fi invitatd la urmatoarele consultdri publice si pentru a oferi feedback pe
varianta actuald a strategiei;

Pentru a fi cat mai realistd si aplicabila Strategia pentru Tineret a judetului Ilfov 2017-
2025 varianta draft va fi trimisa catre primariile din teritoriu. Reprezentantii primariilor
vor putea oferi feedback si vor oferi si informatii cu privire la grila de analizd a
proiectelor propuse. Ei vor putea comunica directiile prioritate de investitii in cadrul
localitatilor pe care le administreaza si acolo unde este posibil, vor oferi si bugetele
estimative necesare pentru fiecare tip de investitie in parte;

S-a stabilit ca urmatoarea intalnire dintre reprezentantii CJ Ilfov si cei ai Cult Market

Research sa se realizeze in data de 15.01.2018

Participanti:
Nr. | Nume si prenume Organizatia Functia Email Telefon
ctr reprezentata
1 Lupu Gabriel CMR Sociolog gabriel.lupu@cult-research.ro 0723208641
2 Gina Serbanescu CJ llfov Sef birou gina.serbanescu26@gmail.com 0729192796
3 | Vijeu Alexandra CMR Cercetator | alexandra.vijeu@cult-research.ro | 0742635393
4 | Mariana Margaritescu | GAL Berceni Presedinte 0722121835

Nr. 1802221/22.02.201

8
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Data si ora intélnirii: 22.02.2018 ora 16:30 — 18:00

Minuta consultare cu Beneficiarii

Aceasta consultare a fost realizatd in cadrul contractului C1709041/5.09.2017 incheiat intre
Consiliul Judetean Ilfov, cu sediul la adresa: str. Gh. Manu nr. 18, sector 1, Bucuresti, Cod postal:
010446, Romania, Email: cjilfov@cjilfov.ro, Adresa internet (URL): www.cjilfov.ro, in calitate
de Beneficiar si SC CULT MARKET RESEARCH SRL, cu sediul la adresa: str. Grigore Moisil
nr. 8, bl. 9, sc. D, et. 9, ap. 214, sector 2, Bucuresti, Cod Unic de inregistrare R0O24594008, Nr. de
Tnregistrare la Oficiul Registrului Comertului J40/17423/2008, cu punctul de lucru la adresa: str.
Negustori, nr. 23-25, etaj 1, Sector 2, Bucuresti, in calitate de Prestator.

Prin contractul C1709041/5.09.2017 s-a initiat achizitia de Servicii de Elaborare a
Strategiei pentru Tineret a judetului IlIfov 2017 — 2025, cod CPV 79311200-9-Servicii de realizare
de studii (Rev.2). In cadrul contractului mai sus mentionat este previzuta realizarea unei consultari
cu reprezentantii CJ Ilfov (Beneficiarul).

Acest document constituie minuta consultarii publice pe baza Strategiei pentru Tineret a
judetului Ilfov 2017 — 2025 in forma draft.

Subiecte discutate:

e Prezentarea succintd a celor 10 proiecte propuse de Cult Market Research pentru
Strategia pentru Tineret a judetului Ilfov 2017-2025;

e Discutarea pe marginea unor proiecte din cele mentionate. Discutiile au vizat modurile
in care aceste proiecte ar putea fi imbunatatite si adaptate realitatii din judetul Ilfov;

e Modul in care proiectele pot fi finantate si modul de pregatire a persoanelor implicate
in aceste proiecte. (ex. formarea lucratorilor de tineret);

e Parteneriatul dintre Consiliul Judetean Ilfov si ansamblul de ONG-uri din judet pentru
obtinerea unor finantari din fonduri europene;

e Includerea in Proiectele privind Campaniile de Informare a unor componente aplicate

(ex. jocuri si activitdti la care sa participe tinerii);
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e Crearea unui nou proiect (numar 11) care vizeaza Responsabilitatea Civica a tinerilor.
Acest proiect va implica dialogul structural dintre ONGT-uri, Consiliul Judetean Ilfov
si tinerii din judet. In acest proiect poate fi implicata si Asociatia Romana de Dezbateri,
Oratorie si Retorica pentru promovarea si sadirea gandirii critice;

e Consiliul Judetean Ilfov va oferi observatii punctuale pe marginea proiectelor propuse,
iar Cult Market Research va face modificarile necesare;

e Noua variantd a Strategiei pentru Tineret a judetului Ilfov 2017 — 2025 va fi supusa unei

noi sesiuni de consultare publica dupa realizarea modificarilor.

Participanti:

Nr. | Nume si prenume Organizatia reprezentata Telefon

ctr

1 | Gina Serbanescu CJ llfov 0729192796
2 Livezeanu Bogdan CJ llfov 0724700875
3 | Gabriel Lupu CMR 0723208641
4 | Vijeu Alexandra CMR 0747035540
5 Trasca Doru Fundatia Judeteand pentru Tineret | 0722611545

lIfov

6 | Apostol Adrian Asociatia pentru Tineret SAKURA 0769630946
7 Popa Victor Asociatia “C.S.A.M.OLIMPIC” 0723493916
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Strategia pentru Tineret a judetului Ilfov 2017 — 2025 a fost realizata de catre echipa Cult Market
Research:

Paul Acatrini - Director Cercetare Cult Market Research

Cilin Alexandra — Sociolog

Lupu Gabriel — Sociolog

Vijeu Alexandra - Sociolog

Supervizat si aprobat de cétre:

Alexandru Zodieru
Director General
Cult Market Research

Cult Market Research
Email: office@cult-research.ro

www.cult-research.ro
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